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Resumen

En este articulo, discutimos los estudios sobre las narrativas mediaticas produ-
cidas por (o sobre) los evangélicos en Brasil, sefialando la necesidad de explorar
la relacion entre la comunicacion poética y la fe evangélica.

Palabras clave: narrativas mediaticas; comunicacion y religién; comunica-

ci6n poética; evangélicos - Brasil.

Abstract

In this article, we discuss the studies on media narratives produced by (or about)
evangelicals in Brazil, pointing to the need to explore the relationship between
poetic communication and evangelical faith.

Keywords: media narratives; communication and religion; poetic communi-
cation; evangelicals - Brazil.

Resumo

Neste artigo, discutimos os estudos sobre narrativas midiaticas produzidas por

(ou sobre) evangélicos no Brasil, apontando para a necessidade de se explorar
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a relac@o entre comunicagao poética e fé evangélica.
Palavras-chave: narrativas midiaticas; comunicagao e religido; comunicagao

poética; evangélicos — Brasil.
Introdugao

Este artigo parte da identificacao, em estudo pregresso, de um hegemonico olhar que
conflagra e segrega duas culturas na sociedade brasileira: a cultura gospel (evangélica)
e a cultura secular (ndo religiosa) — o que se pode observar, no caso de nosso recorte
de pesquisa, por meio da constatacao de uma majoritaria incompreensao de processos
comunicacionais midiaticos que colocam elementos dessas duas expressoes culturais em
aproximagao, entrecruzamentos, fundi¢ao, por meio de uma poética antropofagica, in-
tertextual, realizada pela artista evangélica Baby do Brasil (Autora, 2017; Autora, 2019).

Diante da ciéncia de que a conjuntura que verificamos gera repercussoes nao apenas
nos ambitos midiaticos / artisticos, mas também nas demais areas da esfera publica, a
exemplo dos campos social e politico, apontamos a necessidade de investigar que atra-
vessa, embasa e fomenta este cenario. Nosso caminho de pesquisa, portanto, passa a
buscar compreender os artificios e contribui¢oes dos processos e produtos midiaticos
que envolvem e promovem as interacoes sociais de grupos que se declaram evangélicos
no Brasil.

Conforme sustenta Martino (2016), pensar as relagdes entre Comunicagao e Religido
engloba pensar as operagoes que ocorrem dentro de um campo de disputas: o religioso.
Nesse campo, cada religido compete em busca de maior nimero de adeptos e, conse-
quentemente, de mais importancia, visibilidade, posi¢coes hegemonicas e interferéncia
nas diversas areas da sociedade, a exemplo da politica.

Nesse fluxo, ¢ preciso lembrar que ha uma logica — politica ¢ econémica — predo-
minante em nossa sociedade que abarca tanto o campo religioso quanto o midiatico, a
qual tem como caracteristica, conforme Miklos (2015, p. 3459), o “proselitismo, ou seja,
a tentativa incessante de converter o outro a elas”.

No contexto dessas disputas, os grupos religiosos evangélicos tém obtido considera-
vel éxito nas Gltimas décadas. Conforme explicita Cunha (2017, p. 51), “o crescimento
numérico e geografico dos evangélicos no Brasil é resultante mas também ¢, ao mesmo
tempo, mola propulsora da ampliacdo da presenca deste grupo nas midias e na politica
partidaria desde 1987”. Nas tltimas elei¢cGes presidenciais no pais, em 2018, a intensi-
ficac@o dessa presenca chegou a levantar discussoes sobre o peso da participagao desse
grupo no resultado das urnas'.

Antes de prosseguirmos, porém, ¢ necessario esclarecer que os evangélicos nao fazem
parte de um grupo homogéneo, como ¢ comum aparecer em textos midiaticos que pro-
curam designar, conjuntamente, todos os cristaos que nao sao catélicos ou ortodoxos.

As diversas vertentes teologicas, denominacoes religiosas, liturgias e praticas evangélicas,

1 Conferir matéria “Foram os evangélicos que elegeram Bolsonaro?”, disponivel em: http://www.ihu.unisinos.br/78-
noticias/584446-foram-os-evangelicos-que-elegeram-bolsonaro. Acesso em: 14/05/2019.
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entretanto, advém de um mesmo marco: a Reforma Protestante (Alves, 2005). Pode-
mos afirmar também, em linhas gerais, que ha duas correntes principais nos grupos
evangeélicos: o protestantismo historico, mais ligado a confissoes luteranas, anglicanas ou
calvinistas; e o pentecostalismo, mais ligado a movimentos de expressoes populares, com
forte apelo para a emotividade (Cunha, 2017).

Rubem Alves (2005, p. 44) define trés “tipos ideais™ de evangélicos, com diferentes

caracteristicas, mas que transitam entre as diversas denominacoes:

1) O Protestantismo da Reta Doutrina (que indicarei, de forma abreviada, no transcurso
deste trabalho, como PRD), e que se caracteriza pelo fato de privilegiar a concorddncia com
uma série de formulagdes doutrindrias, tidas como expressies da verdade, ¢ que devem ser afirmadas
sem nenhuma sombra de diwida, como condi¢do para participacao na comunidade eclesial

2) O protestantismo do sacramento, para o qual a confissao da reta doutrina ¢ de importan-
cia secundaria, quando comparada com a participagdo emocional e mistica na liturgia e
nos sacramentos.

3) O protestantismo do espirito, para o qual a marca distintiva da participa¢ao na comu-
nidade eclesial ndo ¢ nem a reta doutrina nem a participa¢do nos sacramentos, mas uma

experiéncia subjetiva de éxtase intenso.

Na contemporaneidade, hd também as caracteristicas acrescentadas pela cultura
gospel, que midiaticamente recria uma identidade evangélica e a consolida como um
segmento de mercado, com destinagao de produtos e servicos especificos a estes grupos,
e forte participagdo no mercado de entretenimento. Segundo Cunha (2017, p. 26), a
cultura gospel decorre da adaptagiao de “novos movimentos religiosos” evangélicos a
modernidade, aliada a “busca de sobrevivéncia dos protestantes historicos”.

Todas essas caracteristicas percorrem, com mais ou com menos forca, as diversas
expressoes da fé evangélica no Brasil.

Na relagdo com as midias, ocorre o mesmo. Conforme Martino (2016, p. 38), “a
midiatizacao da religido pode ser entendida como a articulacdao de caracteristicas dos
melos de comunicagao, com sua linguagem, seus codigos, seus limites e possibilidades de
construcdo de mensagens nas praticas, formacoes e instituicoes religiosas” — o que define
a cultura gospel, de acordo com Cunha (2017).

Mas ha, também, as mediagdes religiosas. Martino (2016, p. 36) explica que “o uso
de meios de comunicagdo por uma instituigao religiosa para transmitir uma mensagem,
sem que nenhuma pratica religiosa seja alterada para isso, nao significa sua ‘midiatiza-
¢ao’, mas sua ‘mediacao’ — o que também pode se desenvolver em grupos religiosos
evangélicos, por meio da transmissao de um culto pela televisio ou por plataformas
digitais, a titulo de exemplo.

Nessas relacoes com as midias, conforme ja apontamos, estao inseridas as disputas
em busca de poder e influéncia na esfera ptblica, especialmente quando ha a midiatiza-

¢ao da religido. Mas ha, também, além da midiatizagao ou da mediacdo, outra relagao

2 Descrigdes das emogdes fundadoras e “da estruturagdo de mundo que se constréi sobre tais emogdes” (Alves, 2005,
p. 38) no contexto da fé evangélica brasileira.
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com a Comunicagao que pode se manifestar na vivéncia da fé evangélica: o fendémeno
denominado “religare”.

Miklos (2010, p. 20) aponta que “a palavra religare ¢ formada pelo prefixo e (outra
vez, de novo) e o verbo fgare (ligar, unir, vincular)”. Desse entendimento, ¢ possivel com-
preender a relagdo entre Comunicacao e Religido como uma relagio de construgao de
vinculos: quando o religare acontece, ha a vinculacao com o sagrado — definido por Elia-
de (1992) como tudo aquilo que “ultrapassa a experiéncia natural do homem™ —, que
pode ser compativel com a figura de uma divindade, mas nao somente, uma vez que o
religare nao ¢ fenomeno exclusivo das religioes, pois “também vincula homens a outros
homens. Buscamos abranger a religido e comunicagao como a arte de edificacao de
vinculos. Aquele que aspira o religare tenta construir vinculos (Miklos, 2010, p. 119). Nes-
se processo, conforme ressalta Miklos (2010), ¢ indispensavel a participa¢dao do corpo,
entendido como midia primaria, primeira, no despertar de seus sentidos e percepgoes,
uma vez que “nao se pode conceber a transcendéncia sem a experiéncia da imanéncia,
ou seja, s6 ¢ possivel transcender a partir de uma realidade espago-temporal especifica
(Miklos, 2010, p. 21).

Narrativas midiaticas da fé evangélica

Conforme mencionado, nosso caminho de pesquisa é compreender os artificios e
contribuigdes dos processos e produtos midiaticos que envolvem e promovem as inte-
ragoes sociais de grupos que se declaram evangélicos no Brasil.

Nessa diregao, entendemos como central o papel das narrativas midiaticas, sobre as
quais consideramos midia desde sua manifestacdao primaria (o corpo como meio de co-
municagao fundamental) até sua expressao terciaria (a comunicagao que se intenta fazer
por meio de aparatos tecnologicos) (Pross, 1971).

Como primeiro passo, entao, para que tivéssemos um panorama do que as pesquisas
veém dizendo sobre o tema, fizemos um levantamento do estado da questdo a partir do
catalogo de teses e dissertagoes da Capes (Coordenacgao de Aperfeigoamento de Pessoal
de Nivel Superior, fundaciao do Ministério da Educacao do Brasil)*, em busca dos tra-
balhos concluidos nos tltimos cinco anos.

Foram 46 trabalhos encontrados, entre teses e dissertacOes defendidas de 2014 a
2018, sobre a religiao crista de segmento evangélico e a Comunica¢ao’. Podemos classi-
ficar as pesquisas entre aquelas que tratam sobre:

a. Producgao midiatica realizada por evangélicos (23) — sendo que, destes, os focos

dividem-se entre: as atuacoes na esfera da politica (7); os processos de midiati-

3 O autor prop&e o termo hierofania para a experiéncia de contato com o sagrado: “a manifestagdo de algo ‘de ordem
diferente’ — de uma realidade que ndo pertence ao nosso mundo — em objetos que fazem parte integrante do nosso
mundo ‘natural’, ‘profano’” (Eliade, 1992, p. 13).

4 Acesso em maio de 2019: https://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/#!/.

5 Foram langados os seguintes termos de busca, com concentragdo de resultados na drea de Comunicagdo:
evangélico, evangélica, gospel, protestante, protestantismo, pentecostal, pentecostalismo e igreja (excluidos depois
os resultados referentes a Igreja Catdlica).
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zagdo da religido® (4); as caracteristicas mercadologicas da religido (3); a pro-
ducao discursiva (2); as iniciativas de interacao/articulagao cultural (2); as inte-
ragdes em comunidade on-line (2); as agoes de evangelizacdo (1); a produgao de
narrativas midiaticas, no caso, em programa de TV (1); e a¢des que objetivam a
visibilidade midiatica (1);

b. Presenca ou as representacoes de evangélicos na midia (8) — sendo que, destes,
os focos dividem-se entre: as iniciativas de interacGes/articulacdo cultural (3); as
atuacoes na esfera da politica (2); criticas a religiosidade evangélica (2); e a comu-
nicacdo do corpo daquele que é evangélico (1);

c.  Acgdes comunicativas de evangélicos, para além da produgao midiatica (6) — sen-
do que, destes, os focos dividem-se entre: atuagdes na esfera da politica (2); pro-
cessos de midiatizacao da religido (1); caracteristicas mercadologicas da religiao
(1); acoes de comunicagao organizacional (1); e acdes de evangelizacao (1);

d. Relagao de evangélicos com as midias (5) — sendo que, destes, os focos dividem-se
entre: as formas de consumo de produto midiatico (2); os processos de mediagao
religiosa’ (1); conflito de cunho teolégico pelo uso das midias (1); e conflito de
cunho moral desencadeado por consumo de produto midiatico (1);

e. Comunicagao entre evangélicos (1) — sendo que o foco se da sobre os processos
de midiatizagao da religido;

f.  Comunicacdo entre evangélicos e outros grupos (1) — sendo que o foco se da
sobre a producao discursiva;

g Comunicacdo direcionada especificamente a evangélicos (1) — sendo que o foco
se da sobre a producao discursiva;

h. Texto sagrado dos evangélicos, a Biblia (1) — sendo que o foco se da sobre a sua

presenca em aparatos tecnologicos de comunicagao, como os dispositivos moveis.
InquietagOes para a pesquisa em Comunicacao

Este levantamento do estado da questdo reforcou uma inquietacdo que ja tinha sur-
gido ao longo de nossas pesquisas anteriores, que englobaram analise de contetido (Au-
tora, 2019) e também pesquisa de campo (Autora, 2018) entre evangélicos: a suspeita
de que nao ¢ preciso somente compreender os processos que envolvem/promovem, ou
seja, as visibilidades midiaticas, mas também aqueles que desfavorecem e/ou se ausen-
tam das interagoes sociais desses grupos religiosos.

Sobretudo, chama nossa atencao — nessa relagao de supostos apagamentos —a comu-
nicacdo poética, enquanto importante chave de analise.

Isso porque, por meio de revisao bibliografica, é possivel observar que habita, no seio

da fé evangélica, um paradoxo quanto a comunicagao poética, existente por uma tensao,

6 Lembramos com Miklos (2015) que a midiatizagdo ocorre quando hd mudangas de conceitos e formas de linguagens
do campo religioso derivadas da articulagdo com légicas e técnicas midiaticas.

7 Lembramos com Martino (2016) que o uso das midias pelas religiGes, sem alteragdo de suas prdaticas, ndo se
configura em midiatizagdo, mas em mediagao.
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basicamente, entre linguagem (no que se refere a capacidade comunicativa) e conceito
de realidade; pois enquanto o dogma religioso pretende comunicar um absoluto (Alves,
2003), o seu contrario, o aberto, trespassa o proprio meio de comunicagao religioso na
sua forma tida como principal, a saber, o texto sagrado (a Biblia, para a fé evangélica),

sobretudo porque a narrativa biblica conta com elementos artisticos, literarios, poéticos:

Sem me delongar mais, no caso especifico da Biblia, e particularmente das narrativas
biblicas, sobre as quais quero me aprofundar, dizer que sao “literatura” implica o recon-
hecimento de que elas guardam certa relacao de proximidade/distancia com a realidade,
nunca sendo mera transcri¢ao desta, pelo contrario, representando-a e buscando transfor-
ma-la por intermédio das histérias narradas. Isso se da, no plano formal, mediante a uti-
lizagao de estratégias literarias que definem o carater estético e retorico junto aos leitores.
Igualmente importantes sdo os elementos linguisticos e de linguagem utilizados, como a
metafora. Esta, antes de ser uma figura de linguagem, ¢ uma forma de linguagem, apro-
fundando e gerando indefini¢des de entendimento que invocam a colaboracdo do leitor no

processo interpretativo (Leonel, 2011, p. 112).

Expressao dessa forma de linguagem metaforica, poética, é a parabola, muito utiliza-
da, inclusive, pelo personagem apontado como central na narrativa biblica, Jesus. £ um
poeta, Paulo Leminski, quem explicita o paradoxo religioso, ao definir a parabola como
“unidade ficcional minima” por meio da qual se revelam verdades abstratas, sempre
de modo cifrado, por meio de analogias: “Intriga, em Jesus, ao lado de um processo de
re-velacdao, um de velagdo. De ocultamento da doutrina. De despistamento” (Leminski,
2013, p. 195).

Intriga a nés, mais ainda, outra percepg¢ao, sob a forma de desconfianca: na contra-
mao de um ocultamento da doutrina, um possivel ocultamento das proprias parabolas
biblicas nas liturgias evangélicas, nas quais os textos biblicos — que, conforme ensina Ru-
bem Alves (2005, p. 117), sdo apresentados como normas para a formacao do “perceber,
querer, pensar e agir’ daquele que é evangélico — possuem um tempo reservado para
sua exposi¢ao e reflexao, geralmente denominado de momento da pregacao, no qual a
fé evangélica ¢ comunicada.

E possivel que este apagamento opere como refor¢o da narrativa que prevalece mi-
diaticamente quanto a cultura evangélica e seu isolamento das demais expressoes cultu-
rais da sociedade brasileira.

Pensar as relacoes entre fé evangélica e comunicagdo poética significa pensar as
relacoes entre comunicagao, poesia e religiao. Nesse sentido, comparamos o conceito
de religare, enquanto fenémeno comunicacional de vivéncias religiosas, ao conceito do
principio com, que de acordo com Castro & Dravet (2014, p. 36), apoiados no pensar do
filosofo Martin Heidegger, é o “principio de religacao (em todos os niveis da natureza e
da cultura), simultaneamente, operadora da physis e da linguagem. O principio com torna
todas as conexdes possiveis. E o grande motor de encontro de todos os entes-envolventes”.
Os autores indicam a poesia, criadora de realidades, como propiciadora do principio com,

também compreendido como fenémeno comunicacional.
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Conforme Dravet (2014, p. 107), a poesia promove o “percurso da religacio, dos
dialogos, do estabelecimento de vinculos entre uma coisa e outra. O poético retine o que
se encontra fragmentado, interconecta o que se encontra desconexo, religa o que se en-
contra desligado”. Para a autora, a poesia ¢ pensamento, razao metaforica, “um modo
de participar da realidade, estabelecendo uma via de religagdo com ela” (Dravet, 2014,
p- 37). Em defesa da poesia enquanto “reveladora de verdade™ e “operadora cognitiva”,

a pesquisadora disserta:

O poeta argentino Roberto Juarroz (2000) corrobora com essa visao do poético quando diz
que ‘a poesia nomeia as colsas sem o engano e a arbitrariedade da etiqueta. Desnomeia.
Vai além da designac¢do que fixa, paralisa, petrifica. O nome dado pelo poético recupera
o ser da coisa’. Dizer que o poético ‘recupera o ser da coisa’ significa dizer que existe uma
linguagem universal e traduzivel em qualquer idioma; ou seja, significa dizer que essa
linguagem universal que acontece em um sentido vertical (o poético) pode ser traduzida
infinitamente de acordo com as variagoes horizontais da lingua, suas normas sintaxicas,
lexicais (intrinsecas), mas também seus usos sociais. Isso é fundamental para nos, pois
responde bem a nossa preocupac¢do em ultrapassar o segundo limite que a concepgao
representacional da linguagem impd&e em nivel social: a suposta impossibilidade de com-

partilhamento social do nivel metaférico da linguagem (Dravet, 2014, p. 57-58).

Ao pensarmos a poesia como propiciadora de religagoes, indo além das designacoes
petrificadas, somos remetidos as concepgoes do filosofo Vilém Flusser (2007), para quem
existem dois modos de comunicac¢dao, um dependente do outro: os discursos e os dialo-
gos. Os discursos preservam e transmitem as informagdes ja cristalizadas pela experién-
cia humana. J4 os dialogos partem dos discursos, mas os transformam para a produgao
de informacoes novas. O problema é que em nossa sociedade ha um predominio de
discursos, enquanto ha falta de dialogos proficuos.

Nesse sentido, sustentar que a poesia realiza o percurso dos dialogos, como o faz
Dravet (2014), ¢ também afirmar que a poesia possui um “potencial comunicacional
contra-hegemonico” (Miklos & Iuama, 2018), uma vez que a hegemonia pertence aos
discursos, que se propagam pela sociedade nos mais diversos campos, inclusive no cam-
po religioso.

Enquanto os discursos se dao por meio de uma linguagem que tende a petrificacao,
a descricoes fixas, a linguagem poética — que vai além da estrutura de um poema orga-
nizado em versos e estrofes — caracteriza-se pela complexidade, segundo o conceito de
Lotman (1978). Para o autor, a linguagem é composta por sistemas modelizantes, que
englobam invariantes — ja assimiladas pelo sistema de codificacdo e decodificagao — e,
também, variantes — com as quais a poesia trabalha. Na linguagem poética, ainda de
acordo com Lotman (1978), todos os elementos sao elementos de sentido e estdao in-
dissoluvelmente ligados, possibilitando — por seu carater econéomico (no minimo dito,
concentrar o maximo de sentido) e polissémico — a descoberta de novos significados a

cada nova leitura.
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E por isso que a poesia “(des)vela para (re)velar”, segundo Silva (2012, p. 125), pois é
uma linguagem para a qual ndo basta s6 “uma leitura: ha que se realizar varias, em um
processo de escavar camadas sobrepostas, justapostas, em uma espécie de reencontro
com palimpsestos. Quanto maior a complexidade de um texto poético, maior o numero
de camadas de que é composto”.

Justamente por esse motivo, a poesia evoca um leitor atento e participante, cocria-
tivo, constituindo o que Silva (2009, p. 50) chama de exercicio erético, pois que aciona
um processo de “simulacdo sugestiva. Cada letra, cada espaco em branco, cada figura
se apresenta como um indice de algo mais”. A autora explicita a relagao entre erotismo

¢ poesia:

acreditamos que a poesia erotiza ao exercitar o nosso desejo, ora através da insinuacao,
que revela o minimo e nos obriga a buscar o significado pleno, ora através da proliferagao
barroca de elementos superabundantes que visam a semiose prazerosa dos signos, lubri-
dicidade verbal. Metalinguagem? E provével que sim. Toda obra estética poderia ser um
exercicio metalinguistico, um questionamento da feitura do préprio texto, um exercicio
semiotico, ¢ ainda, um exercicio erdtico: exploracdo / dissecacdo das possibilidades do
texto-corpo (Silva, 2009, p. 51-52).

A poesia, assim, é texto-corpo (porquanto incorpora marcas qualitativas do que diz?)
que desperta os sentidos do corpo. Eo que, para nods, aproxima o poético da experiéncia
do religare, uma vez que, por agucar “hiperbolicamente todos os sentidos, uma experién-
cia sinestésica [...], pode nos levar para um mais além, uma forma de transcendéncia,
que, por meio das metaforas, propicia conexdes criativas entre os seres ¢ as coisas do
mundo” (Autora & Coautora, 2017, p. 14).

O exercicio da criatividade, porém, pode causar tensoes, tanto quanto ou mais que
aproximacdes, para com 0s grupos religiosos. Eo que Flusser (2001, p. 12) afirma ao
dizer que “as religioes e as ideologias em geral desconfiam da arte”, que aqui chamamos
de poético. No contexto da fé evangélica, Rookmaaker (2015) — cristdo protestante e
tedrico das artes — diz que o protestantismo, historicamente, nao foi um grande pro-
motor das artes, o que pode ser atribuido a uma “influéncia mistica”, corrente desde
o inicio da Reforma Protestante no século 16, “que afirmava que as artes eram, em si
mesmas, mundanas e profanas e que o cristao nunca deveria participar delas” (Rook-
maaker, 2015, p. 41). O autor, entretanto, defende a possibilidade artistica como uma
das possibilidades criativas possiveis para o cristdo, assim como o faz o tedlogo Francis
Schaeffer (2010, p. 45), ao sustentar que uma obra artistica “tem valor como cria¢io
porque o homem ¢ feito a imagem de Deus e, portanto, pode nao apenas amar, pensar e
sentir emogoes — ele tem também a capacidade de criar. Tendo sido feitos a imagem do

Criador, somos chamados a criatividade”.

8 Silva (2009, p. 47) explica que “a poesia muitas vezes resgata, além da sonoridade, a iconicidade da palavra, numa
espécie de materializagdo do signo”.
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Apesar dessas linhas argumentativas em defesa da criatividade como possibilidade
legitima para o protestantismo, Alves (2005) explica que, nos grupos evangeélicos, é forte
a influéncia do “tipo ideal” do Protestantismo da Reta Doutrina, o qual impde limites
ao ato criativo, uma vez que sua concepc¢ao de mundo ¢ fechada: tudo ja esta criado,
pronto, acabado. Isso porque a instru¢do dada ¢ de que todo o conhecimento a respeito
do mundo deve advir da Biblia, entendida como aquela que fornece as “regras de fé. Isto
¢, em que devemos crer. A fé ndao mais ¢ compreendida como uma paixao infinita, irre-
dutivel as palavras, mas ja se transformou em conhecimento” (Alves, 2003, p. 119). Ora,
continua o autor, “onde quer que o conhecimento absoluto haja se instalado, instala-se,
ao mesmo tempo, um interdito contra o novo. Como falar do novo, num discurso que
se constrol sobre o a priori da revelagao final e total da verdade ja ocorrida no passado?”
(Alves, 2003, p. 132).

A tensao existente fica ainda mais evidente na defini¢ao de Flusser (2001, p. 10) para
a arte: “trata-se da elaboragao e da comunicacao de modelos para nossas experiéncias

concretas do mundo”. Conforme o filésofo da comunicacao:

A arte ¢ nossa maneira de viver no real. Nisso somos diferentes de outros animais. Nosso
mundo ¢ uma “Lebenswelt”, (um mundo de vida humana) gracas a arte, ¢ ndo somente
uma “Umwelt”, (um sistema ecologico). A arte é nosso programa para a experiéncia da
realidade, nés somos computadores estéticos. Isso nao quer dizer somente que percebemos
uma paisagem através do modelo de Leonardo ou Turner. E que se nio ha pintor paisagis-
ta, nao ha paisagem. A arte ¢ a “poiesis”: ela pro-duz (pro-duit) o real, (0 amor e a paisagem,

a guerra e a molécula de acido ribonucleico) para nossa experiéncia (Flusser, 2001, p. 10).

Eis, aqui, o interdito contra o novo do qual fala Alves (2005), pois o discurso encerra
em si mesmo as possibilidades de concepgao de mundo para o protestante: ndo existe
“poiesis”.

As parabolas biblicas, entretanto, conforme Leminski (2013, p. 195), constituem “a
linguagem de um poeta, que nunca chama as coisas pelos proprios nomes”. Assim, con-
jecturamos, estao mais distantes da linguagem discursiva.

Para que também tivéssemos um panorama do que as pesquisas vém dizendo sobre
o tema, fizemos igualmente um levantamento do estado da questdo a partir do catalogo
de teses e dissertacoes da Capes’, em busca dos trabalhos concluidos nos altimos cinco
anos a respeito dos seguintes topicos: Comunicacao e fé evangélica; Comunicacao poéti-
ca; e Parabolas (para este Gltimo termo, abrimos as buscas a todas as areas das Ciéncias
Sociais Aplicadas, Ciéncias Humanas, ¢ Linguistica, Letras e Artes, por termos obtido
apenas um resultado na area de Comunicacao).

Quanto aos estudos que se relacionam com o campo da Comunicacao Poética',
foram encontrados 124 trabalhos, entre teses e dissertacoes defendidas de 2014 a 2018.

Podemos classificar os trabalhos entre aqueles que tratam sobre:

9 Acesso em maio de 2019: https://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/#!/.
10 Foram langados os seguintes termos de busca: poética, poético, poesia, metafora e metafdrica (estes ultimos, em
razdo do conceito utilizado pela pesquisadora Florence Dravet para falar sobre poesia e comunicagdo).
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a. Representagdes poéticas nas midias (106) — sendo que, destes, os focos dividem-se
entre: analises de poéticas em produtos midiaticos (105); e discussao sobre o pro-
cesso de construgao poética em um produto midiatico (1);

b. Comunicagao poética (9) —sendo que, destes, os focos dividem-se entre: discussao
sobre a existéncia de uma comunicac¢ao poética a partir da analise de produtos
midiaticos (4); discussao sobre a realizacao de uma comunicacdo poética a partir
de uma construcao coletiva (2); discussdo epistemoldgica acerca do conceito de
comunicagao poética (2); e discussao sobre a importancia de uma comunicagao
poética na sociedade contemporanea (1);

c. Relagdes entre comunicagao e arte, campos que podem abrigar a poesia (5) —
sendo que as discussdes partem da analise de produtos midiaticos;

d. Metafora na midia, analisada como artificio poético utilizado midiaticamente

(4);

Sobre a parabola, foram encontrados 19 trabalhos, entre teses e dissertagoes defendi-
das de 2014 a 2018. Os trabalhos foram encontrados nas seguintes areas: Letras ou Lin-
guistica (10); Teologia (5); Ciéncias da Religido (2); Comunicacao (1) e Estudos Judaicos

e Arabes (1). Podemos classificar os estudos entre aqueles que tratam sobre:

a. Parabolas na literatura (8) — sendo que as abordagens sdo feitas a partir de andlise
literaria de parabolas criadas por escritores;

b. Parabolas biblicas (10) — sendo que os focos dividem-se entre: interpretagdes, nas
quais sao apresentadas leituras possiveis a respeito das parabolas (6); e analises a
partir das metaforas que constituem suas narrativas (4);

c. Pardbola como género discursivo (1) — sendo que o foco ¢ sua utilizacdo como

linguagem possivel na sala de aula, para fins didaticos;
Consideragoes

Os resultados obtidos por meio dos levantamentos de estado da questao demons-
tram a pertinéncia de estudos que busquem compreender os processos de comunicacao
referentes a fé evangélica na sociedade contemporanea, sobretudo aqueles que muitas
vezes ndo sao evidentes, possivelmente, por se encontrarem latentes ou nao ocuparem
hegemonicamente os espagos de visibilidade midiatica.

Conforme buscamos evidenciar, ha na vivéncia de grupos religiosos evangélicos a
possibilidade de pelo menos trés relacées com a Comunicacao: a midiatizacdo da re-
ligido, com a articulacdo de logicas, linguagens e praticas midiaticas; a mediacdao da
religido, com o uso das midias pelas religides, sem alteracdo das praticas litirgicas; e o
religare, como fend6meno comunicacional que proporciona a religacdo com o sagrado e

que aliamos, aqui, a comunicacao poética, €, por sua vez, as parabolas biblicas.
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Na conjuntura brasileira de esferas midiaticas e politicas, mas também sociais e cul-
turais, encontramos — de forma dominante, mas nao Gnica — um olhar que coloca a
cultura evangélica em isolamento e oposicao as demais expressoes culturais no Brasil
(Autora, 2019). Essa segregacao hegemonica articula-se, principalmente, por meio das
praticas de midiatizacao e de mediagao da religido.

Cientes disso, vemos de modo patente a necessidade de se compreender ndo apenas
o que se estabelece hegemonicamente em nosso cendrio sociocultural, politico e midia-
tico, mas também os processos que fundamentam e fomentam essas constituigoes.

E justamente neste ponto que nos propomos a acrescentar, em nossos proximos pas-
sos de pesquisa, investigando um possivel sumico das parabolas biblicas na comunicagao
evangélica, uma vez que, assim como explicitamos, as parabolas possuem relagdes com
a comunicagdo poética, conceito a respeito do qual entendemos — a partir do levanta-
mento do estado da questdo — que também s3o prementes aprofundamentos nas re-

flexdes que vém se tecendo.
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