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Resumo

Neste artigo, a ideia & apresentar o contexto da desinformacao no campo da
satde publica brasileira — em especial no cenario pandémico em que o mundo
viveu a partir de 2020. A discussao de como o governo brasileiro, liderado por
Jair Bolsonaro (PL-R]), usou a desinformacao para desvirtuar o enfrentamento
a Covid-19 no pais € o caso de anlise na pesquisa. Como métodos, utiliza-se
a discussdo da literatura sobre economia politica da informacdo e da desinfor-
magao e a respeito da infodemia, além da analise situacional de gestao da pan-
demia no Brasil. Como conclusdes, identifica-se como a desinformacio traz
efeitos maléficos a satide publica e de forma ela se enquadra como estratégia
de comunicacao politica.

Palavras-Chave: desinformagdo; cenario pandémico; Jair Bolsonaro; satide

publica

37




Introdugao

Abstract

In this paper, the idea is to present the context of disinformation in the field
of Brazilian public health - especially in the pandemic scenario in which the
world has lived since 2020. The discussion of how the Brazilian government,
led by Jair Bolsonaro (PL-R]), used disinformation to distort the fight against
Covid-19 in the country is the case of analysis in the research. As methods,
we use the discussion of the literature on the political economy of information
and disinformation and on the infodemic, in addition to the situational analysis
of the management of the pandemic in Brazil. As conclusions, it is identified
how disinformation brings harmful effects to public health and how it fits as a
political communication strategy.

Keywords: misinformation; pandemic scenario; Jair Bolsonaro; public health

Resumen

En este articulo, la idea es presentar el contexto de la desinformacion en el
campo de la salud publica brasilefia - especialmente en el escenario de pan-
demia que vive el mundo desde 2020. La discusion de como el gobierno
brasilefio, encabezado por Jair Bolsonaro (PL- R]), utilizo la desinformacion
para tergiversar la lucha contra el Covid-19 en el pais es el caso de analisis en
la investigacion. Utilizamos como métodos la discusion de la literatura sobre la
economia politica de la informacion y la desinformaci6n y sobre la infodemia,
ademas del analisis situacional de la gestion de la pandemia en Brasil. Como
conclusiones, se identifica como la desinformacion trae efectos nocivos para la
salud publica y como encaja como estrategia de comunicacion politica.

Palabras-clave: desinformacion; escenario de pandemia; Jair Bolsonaro; sa-

lud publica

A pandemia de Covid-19 trouxe amplas modificacdes em varios espacos de inte-

racoes, como nos de producdo e consumo de informagdes, no trabalho, no entreteni-

mento e das formas de instrugao e de construcao de cidadania. Os processos, em geral,

foram amplificados, como o uso das plataformas digitais, a dissemina¢do das noticias

falsas — e a consequente desinformacao —, assim como posturas negacionistas como se

observam, no Brasil, com seu presidente da Republica — Jair Bolsonaro (PL).

O presidente brasileiro mapeou e mapeia sua atuacao em um viés ideologico mais

associado a extrema-direita radical, usando ferramentas da economia politica no contex-

to das inflexdes do modo de produgao capitalista.
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Vive-se o cenario pos-pandémico, ja em 2022 — e ndo se tem a certeza exata de quan-
do a Covid-19 vai ser efetivamente controlada no 4mbito global, gerando o chamado
pos-fim da pandemia — e ap6s a disseminac@o das vacinas em escala global.

A pandemia despertou — e vem despertando — reflexdes a respeito sobre comporta-
mento humano e suas dimensoes relacionais em campos multidisciplinares. Nesse con-
texto, as ciéncias, como Ciéncia Politica, Comunicac¢ao Social, Antropologia e Sociolo-
gia, foram e sdao provocadas constantemente, como que estimuladas a se manifestarem
para entender melhor os fendmenos que se mostram presentes.

Na presente discussao, busca-se um mapeamento da Economia Politica da Desin-
formagao em situacoes especificas, tendo a pandemia como ponto de partida. A partir
da compreensdao de que a Economia Politica tem seu objeto de estudo residente nas
relacdes sociais da produgao, circulacao e distribuicdo de recursos materiais para os
diferentes tipos de consumidores, quaisquer debates que apresentem categorias rele-
vantes sdo essenciais para a compreensao dos fenomenos com tal base teérica (Hunt,
1989; Martins, 1999).

A Economia Politica da Desinforma¢ao vem ganhando relevancia nos espagos pu-
blicos de discussao e nos meios académicos, correlatos a processos politicos e socioe-
conomicos. O ato de desinformar se converteu em método, que pode gerar ganhos
politicos e econémicos ao confundir plateias (Wardle e Derakhsan, 2017). A pandemia
da Covid-19 trouxe a evidéncia tais questoes, de maneira mais ampla.

Dentro desse contexto, a informacdo e a desinformacdo caminham de maneira efe-
tiva como categorias que tém de ser entendidas como produtos que circulam e que sao
consumidos, de uma forma cada vez mais rapida e em um processo econémico-indus-
trial.

A desinformacao, alias, vem ocupando espagos em ambientes politicos, como nos
pleitos dos Estados Unidos, em 2016, e no Brasil, em 2018, nas vitorias eleitorais de
Donald Trump (Partido Republicano) e Jair Bolsonaro (entao no PSL), respectivamente
(Cadwalldr e Graham-Harisson, 2018).

A circulagdo da desinformacdo gera ganhos economicos para quem tem como
opc¢ao — ou “estratégia” a confusdo dos interlocutores e/ou o desvio de foco de questoes
principais dentro de uma determinada sociedade. Ao mesmo tempo, as discussoes so-
bre Economia Politica emergem como visoes interdisciplinares, mesclando discussoes
nao somente da Economia e da Politica, mas avancando nas areas das Comunicacio
Social, do Jornalismo, do Direito e da Sociologia, por exemplo.

Nao ha davidas de que os estudos sobre os campos da Economia Politica da Infor-
macio, da Comunicacdo - e da Desinformacao — tém avancado nos meios académicos
no sentido de entender nao so os dialogos interdisciplinares entre os campos cientificos,
mas também no contexto de buscar, de maneira mais efetiva, uma relacio entre teoria
e pratica, bem como analises a partir de episodios da conjuntura dos desenhos institu-
cionais (Azevedo, Santos e Mota, 2016).
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Assim, esse espaco é importante para a ampliacao do pensamento critico a respeito
das ciéncias da comunicagao no contexto da produgao da informacao e na identificagao
dos diferentes pensamentos sociais a respeito das tematicas propostas (Azevedo, Santos
E Mota, 2016).

As Tecnologias da Informacao e Comunicacdo vém interferindo nas relacoes de
consumo, contrapondo cenarios de crise e trazendo avaliagdes a respeito dos conhe-
cimentos coletivos. As comunica¢des sdo pensadas cada vez mais em um contexto
material, com as dimensoes econoémicas e politicas. A premissa da interdisciplinaridade,
portanto, estd conectada ao contexto de varias matérias e contedos que apresentam
vinculos tematicos e analiticos, como forma de impedir que as atividades teorico-prati-
cas de tais pesquisas e trabalhos académicos sejam desenvolvidos de forma isolada ou
dispersa (Gusdorf, 1983; Thiesen, 2008).

A interdisciplinaridade da Economia Politica com a Comunicagio e com o Jornalis-
mo se insere na dinamica de identificar elementos, objetos de estudos, casos e aspectos
que proporcionem conhecimentos integrados, progressivamente.

Nessa discussao, a ideia &€ propor uma discussao dos eixos do papel das plataformas
digitais no contexto da economia politica da desinformacao, da desinformacao como
negocio e da economia politica da anti-ciéncia, com o negacionismo da satide publica.
A percepcao critica a respeito da desinformacao pode trazer reflexoes sobre estratégias
de concorréncia por espago — e por apropriacao financeira —, além da velocidade com
que essas informagdes falas de espalham, principalmente pelas plataformas digitais.

Nas perspectivas do desenho de pesquisa e da escolha dos métodos, usa-se a dis-
cussao da literatura sobre economia politica da informacao e da desinformacao e sobre
infodemia, correlacionando com alguns epis6dios da crise pandémica, além da analise
situacional de gestdo da pandemia no Brasil, buscando uma leitura critica e assertiva
diante dos processos comunicacionais.

Este trabalho se desenvolve nas seguintes etapas: na primeira parte, revisitam-se
alguns conceitos sobre Economia Politica, buscando a literatura mais classica em dia-
logo com autores contemporaneos que tratem de temas correlatos; na se¢ao seguinte,
fala-se sobre a Economia Politica da Informacao e da Desinformacao; na sequéncia,
abordam-se os conceitos e o enfrentamento da pandemia no Brasil sob o governo de
Jair Bolsonaro, sob o viés da desinformacao; e as conclusées preliminares da pesquisa

em andamento, a partir dos fatos e analises aqui dispostos.
1. O eixo da Economia Politica

Nas interrelacoes no campo da Economia Politica da Informacao, tém crescido os
debates em eventos académicos e pesquisas multidisciplinares para a produgao de con-
hecimentos, com a ciéncia dos desafios que se interpdem, mas sempre com o pensa-

mento da ampliacdo de uma perspectiva mais critica.
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Nesta secao do artigo, busca-se uma discussao relevante dentro desse contexto é
trazer a retomada de algumas concepgoes dos objetos de estudo da Economia Politica
e elementos da literatura sobre o assunto. Assim, dentro dos debates da agenda de Eco-
nomia Politica, ha um didlogo importante com as referéncias a respeito de democracia
e de seus desafios no campo da comunicagao e da informacao — e também no contexto
das disputas eleitorais. Resgatam-se as premissas de Bohman (1998), Downs (1999),
Schumpeter (1984) e Weber (1999).

De acordo com Bohman (1998), as ideias de democracia deliberativa vém tratando
cada vez mais de um comportamento estratégico no campo eleitoral, com as possibili-
dades de se buscar consensos a partir da comunicagao e dos debates entre as diferentes
partes presentes na arena politica. Para Bohman (1998), ha dificuldades para a efeti-
vacao da deliberacao quando nao ha condicdes favoraveis nos campos da desigualdade
social e do pluralismo — com os foruns decisorios sendo afetados diretamente por algu-
mas circunstancias materiais dos individuos.

Nesse sentido — € sempre importante resgatar —, até mesmo a guisa de se buscarem
as perspectivas de pesquisa, ganha énfase a literatura de Downs (1999), principalmente,
em “Uma teoria econdmica da democracia”, publicada originalmente em 1957 e reeditada
em 1999. Dentro do contexto da economia politica, emergem discussdes na literatura
de Downs (1999), a respeito do comportamento dos cidadaos votantes e dos partidos
politicos, em um processo de competitividade politico-eleitoral.

Para Downs (1999), por exemplo, cada individuo deposita seu voto no partido ou
no grupo politico em que ele cré para lhe proporcionara maiores resultados praticos.
Deriva desta e de outras ideias a visao da teoria da escolha racional da Ciéncia Politica.
Ainda nessa conjuntura, Downs (1999) destaca que a parte mais relevante da decisao
de um votante esta ligada a correlagdo de beneficios concedidos pelos votados/eleitos
em relagdo a0 mesmo contexto se as oposi¢oes tivessem vencido o pleito. Fortalece-se
a convic¢ao sobre o conceito do auto-interesse, na busca de se identificar politicos e
agremiacoes partidarias que se enquadrem em perspectivas, no nivel da influéncia das
politicas governamentais (Downs, 1999).

Ainda dentro dessa visao da escolha racional por parte do eleitor, Downs (1999)
avalia que dentro da estrutura partidaria, os integrantes da agremiacdo agem de ma-
neira moral em relagdo aos demais participantes, da mesma forma que devem agir em
relacdo aos concidadaos. E isso gera uma compreensdo mais clara para os eleitores,
com escolhas morais e racionais.

Os discursos usados também ganham importancia nas estratégias politicas de comu-
nica¢ao e informacao, como destaca Downs (1999). De acordo com o modelo demo-
cratico de cada pais e pela maneira como os eleitores definem em quem votar, nao ha
nada que impeca que um demagogo possa vencer uma eleicao — ou ser reeleito — desde
que amplie seu discurso para um conjunto dessa sociedade e, em alguns casos, utilizar
o fato de ter um mandato em andamento, poder exibir suas acoes para os publicos
(Downs, 1999).
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Assim, em um campo de grandes transformacoes trazidas pela pandemia, grupos de
interesse podem se apropriar das principais pautas e buscar a sua conexao com a popu-
lacdo, nas mais diferentes formas. Trata-se de um processo continuo de adequagées e o

uso das tecnologias se mostra muito efetivo para o atingir de objetivos.
2. A Economia Politica da Informagao

No debate da Economia Politica da Informagao e suas diferentes apropriagoes, des-
taca-se também o ponto de vista de Schumpeter (1984), em Capitalismo, Socialismo e De-
mocracia, com um viés um pouco mais diferenciado em relacao a obra de Downs (1999).
Segundo Schumpeter (1984, p. 330), as intengdes, informagdes e argumentacoes tém
finalidades politicas, exaltando 6ticas que possam ser positivas dentro de uma campan-
ha eleitoral, fortalecendo raciocinios e premissas junto aos publicos. Schumpeter (1984,
p. 326) destaca ainda que ha uma mescla dos interesses individuais das pessoas com as
questdes coletivas, paralelamente, caso haja algum nivel de afastamento de ambientes
mais ligados ao ambito privado - e a politica interfere no desempenho mental das pes-
soas.

Weber (1999), usando varias categorias metodologicas, traz algumas reflexdes sobre
as escolhas a partir de necessidades urgentes dos individuos, aquelas partindo de uma
sistematizacao racional, mas também interagindo com a divindade em suas nuances.
Racionalismo e abstracdes caminhariam a partir da ideia de que riquezas materiais e
conhecimentos gerais também podem ser premissas da religiosidade e de um processo
intenso de busca da racionalizacao logica (Weber, 1999).

A visao marxista da Economia Politica da Informagao tem como ponto cronologico
a obra Mercado Brasileiro de Televisdo (Bolao, 1988), ao discorrer concepgdes essenciais
sobre a discussdao da busca da informacao, da propriedade dos meios de comunicagao
e das elaboracdes de contetidos. A partir dai, as producdes se expandiram, com a
formacao das bases teoricas para visdes mais criticas dos mercados de comunicacao,
além de se abrir uma discussao mais profunda para a pluralidade e a diversidade dos
diferentes pensamentos. (Santos e Mota, 2015).

Concepcoes de massificagdo de produtos e da mudanca dos contetdos culturais
como bens, passiveis de serem monetizados, emergiram com destaque na discussao cri-
tica das producdes em geral. O avanco dos meios de comunicagdo — naquele momento,
o radio e a midia impressa e, em anos posteriores a publicagdo da primeira obra, a tele-
visdo e a propria internet — trouxeram uma mudanca clara nas interacoes na busca pela
informacao e pela cultura geral (Adorno, 2011). E uma das principais facetas do intuito
da industria cultural estd ligada ao entretenimento, com o consumo de informagdes e
também de bens culturais que se tornam mais acessiveis (Adorno, 2011 e Bolaiio, 2000).

No campo da pesquisa em economia politica da informacao, no Brasil, com a re-
visao de literatura desenvolvida, e considerando-se as interfaces entre midia e politica e

os objetos crescentes, algumas tendéncias e perspectivas podem ser identificadas.
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Outra tendéncia — e também um desafio no campo de estudo proposto —, & discutido
por Bolafio (2016). Ha a necessidade de outros respaldos teéricos — ou até mesmo uma
nova teoria, coletiva e interdisciplinar — para um estudo mais critico das correla¢oes en-
tre estudos culturais, economia politica e nos sistemas de indastrias culturais do século
XX, ainda mais no contexto da Internet (Bolafio, 2016).

A constru¢do de novas leituras teoricas e conhecimentos robustos em relagdo a
Economia Politica da Informacao é tdo necessaria quanto desafiadora. Visdes como a
de Bolano (2016) em relacao a literatura produzida por Martin-Barbero nos anos 1970 e
1980, ampliam o campo epistemol6gico e trazem novos insights para pesquisas diversas.

Portanto, didlogos sobre democracia, custos da informagao, lucros com a dissemi-
nagao de contetidos — e de desinformagao — sempre estiveram na agenda para a com-
preensdo dos fendmenos politicos e no comportamento dos cidadaos diante dos pro-
cessos de escolhas.

Nas discussdes sobre Economia Politica da Informacao, retomar algumas leituras
de autores classicos — revisitados em atualizaces conceituais — torna-se essencial para
verificar as diferentes formas de se consumidor contetido politico, aléem da tomada de

decisées de todas as ordens.
3. A Economia Politica da Desinformagao e a Pandemia no Brasil

A Economia Politica da Desinformacdo tem-se tornado mais forte e evidente, em di-
ferentes regides do mundo, gerando efeitos drasticos (Safi, 2018 e Mozur, 2018). Ha, por
vezes, o objetivo de confundir ou mesmo a finalidade financeira, a partir da mobilizagao
e/ou desmobilizacao dos grupos sociais (Guess, Nyhan e Reifler, 2018).

A desinformacao, em contextos como a da pandemia e/ou em cenarios de governos
autoritarios, tem essa funcionalidade de confundir publicos, gerar contetido falso para
manipular e levar a comportamentos gerais equivocados, além de beneficios tempo-
rarios nos ambitos econdmico e politico (Wardle e Derakhsan, 2017).

A pandemia de Covid-19 amplificou tais questoes, com manifestacoes pubicas de
autoridades de satide mostrando os efeitos danosos de curas sem comprovacio cienti-
fica e/ou a veiculacdo de informacoes falas e de desinformacao. Nesse cenario, emerge
a concepcao de Fake News, que, de acordo com Allcott e Gentzkow (2018), sao noti-
cias falsas — efou sem possibilidade de maiores verificacoes — que sao divulgadas para
desinformar de forma deliberada. Autores como Brito e Pinheiro (2015) e Hirst (2017)
também abordam a questdao da desinformacao a partir de diferentes doutrinas teoricas
- mas sempre com o mesmo proposito de desvio de foco e como alguns ganhos finan-
ceiros e/ou eleitorais.

Portanto, para a compreensao da analise aqui proposta, é necessario definir o cli-
ma de desinformac@o no periodo de pandemia no pais. Segundo a Organizacao das
Nagoes Unidas (ONU), paralelo a luta contra o novo coronavirus, os profissionais da

satde tiveram, neste intervalo de tempo, suas rotinas castigadas por informacées pro-
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pagadas em redes sociais sem o embasamento cientifico, prejudicando o diagnéstico,
tratamento e a pesquisa relacionados a pandemia.

Assim, a Organiza¢do Mundial de Saude (OMS) especificou que, paralelo ao surto
causado pelo virus, o mundo vive uma Infodemia, termo que se refere a “um exces-
so de informacoes, algumas precisas e outras nao, que tornam dificil encontrar fontes
idoneas e orienta¢oes confiaveis quando se precisa” (OMS, 2020, p. 2). O neologismo
discorre sobre um aumento no volume de informacoes sobre um assunto especifico,
divulgadas exponencialmente, e em um curto espaco de tempo, tendo a desinformagao
como consequéncia.

No Brasil, este cenario, em margo de 2020, no inicio da pandemia, foi critico, uma
vez que a grande maioria dos brasileiros (64%) disse preferir as redes sociais como fonte
de informagio, do que a imprensa (59%), o oposto de nove paises como Africa do Sul,
Canada, Coréia do Sul e Alemanha em que a imprensa foi apontada como fonte de
informacao preferida (64%)'. Em maio, dois em cada 10 brasileiros (22%) categorizaram
como verdadeira a afirmac¢ao de que a exposi¢ao ao sol ou a altas temperaturas previne
a Covid-19; 7% afirmaram que o uso do alho também pode ter esse efeito; e para 5% dos
brasileiros a veracidade de que a tecnologia 5G é transmissora do novo coronavirus®

A infodemia nas redes pode ser constatada no levantamento divulgado pela Lupa,
maior agéncia de checagem de fatos do Brasil, entre 1° de janeiro e 27 de julho de 2020.
No periodo, as publicac6es em diferentes plataformas de checagens sobre a efetividade
de terapias alternativas contra o novo coronavirus, usaram pesquisas cientificas falsas ou
depoimentos de especialistas inexistentes para embasar a difusdo de tratamentos que
relacionaram produtos como “cocaina, maconha, urina de vaca, cha preto, 6leo de eu-
calipto, bananas, vapor, suco de meldo-amargo, leite com gengibre, sémen, enxaguante
bucal, cha de limao, nicotina, luz do sol e veneno de abelha™.

Expoe-se assim a infodemia alimenta a desinformacao, caracterizada como “infor-
magao falsa ou imprecisa cuja intencdo deliberada é enganar” (OMS, 2020, p.2). O
aumento da busca na internet por informagoes no periodo pandémico nao foi acompan-
hando da selecao das fontes confiaveis. De acordo com a OMS (2020), as atualizac6es
sobre a expressao “Covid-19” cresceu de 50% para 70% nos buscadores da rede, conco-
mitantemente, 361 milhdes de videos foram disponibilizados nos canais da plataforma
YouTube em marco, 550 milh6es de postagens na plataforma Twitter, com a classifi-

cagdo covid-19, coronavirus e pandemia.

1 Portal edelman trust barometer 2020. Sondagem on-line em 10 paises, entre 06 e 10 de margo de 2020. Disponivel
em: https://www.edelman.com.br/sites/g/files/aatuss291/files/2020-03/Edelman%20Trust%20Barometer%20
2020_Coronavirus_Brasil%20com%20Global.pdf. Acesso em: 12 dez. 2021.

2 Portal IPSOS. Pesquisa Ipsos Essentials realizada em 16 paises sobre o grau de aceitagdo da sociedade sobre
diferentes teorias a respeito da transmissdo do novo coronavirus, entre os dias 28 a 31 de maio de 2020. A margem
de erro para o Brasil é de 3,5 pontos percentuais. Disponivel em: https://www.ipsos.com/pt-br/mitos-e-confusoes-
sobre-covid-19. Acesso em: 12 dez. 2021.

3 Portal PIAUI. Disponivel em: https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2020/07/30/coronaverificado-desinformacao-
ciencia/. Acesso em: 12 set. 2021.
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A Organizacao destacou que a desinformagdo normalmente esti baseada em teorias cons-
piratorias inseridas em um discurso proximo ao convencional, com imprecisdes sobre

origem, contigio, tratamentos, transmissao e pesquisas sobre a doenga.

A desinformacao pode circular e ser absorvida muito rapidamente, mudando o com-
portamento das pessoas e possivelmente levando-as a correr riscos maiores. Tudo isso
torna a pandemia muito mais grave, afetando mais pessoas e comprometendo o alcance
e a sustentabilidade do sistema global de satide. (OMS, 2020, p.2)

Destarte, quanto maior a quantidade de desinformacao sobre o tema, mais solida a
infodemia, impedindo que fontes idéneas e com orientagdes corretas sejam facilmen-
te encontradas pelo grande publico, por profissionais de satide e empresas, afetando
processos de tomadas de decisdes que esperam respostas imediatas. Provoca ainda o
descontrole do que é publicado ou selecionado para demandas importantes, e o exer-
cicio da busca e a confusao provocada pela desinformacdo pode causar ansiedade,
depressao, exaustdao e sobrecarga emocional (OMS, 2020).

Porém, importante salientar que a infodemia nao se baseia na desinformagdo em
si, mas consolida pela forma como é disseminada nas plataformas digitais, construindo
um contexto perfeito de propagacao de audiéncia e importancia. A internet, portanto,
como conjuntura, se mostra um ambiente democratico e descentralizado, para conexao
de usuarios (CASTELLS, 2012) se revestindo de noticia, fato, ideia, repassado como
conhecimento na rede, num processo simetria informacional e validagao discursiva, se
valendo da linguagem digital — memes, posts, piadas, sites falsos de jornais.

Torna-se possivel, assim, identificar que a desinformacao se ancora em um processo
de retirada de credibilidade e de influéncia, nas variaveis sociologica e antropologica,
na maneira como as pessoas entendem e absorvem as informacoes (KAKUTANI, 2018).

No contexto internacional da pandemia, um caso extremamente negativo foi ob-
servado na postura de Donald Trump, que adotou uma analise em relagao aos efeitos
da pandemia. Trump sempre se referiu a0 novo coronavirus como o “virus chinés” ou
“peste chinesa” e entre as falas ptblicas que tiveram grande efeito negativo, no dia 24
de abril, foi para a sugestdo de tratamento com desinfetante contra a Covid-19".

Como em um ato continuo, a cidade de Nova York apresentou, nos dias seguintes,
um incremento nos casos de intoxica¢do por desinfetante — cerca de 30 chamadas em
um dia detectaram que pessoas haviam ingerido produtos toxicos (desinfetantes, aguas
sanitarias, alvejantes etc.), provavelmente influenciados pela declara¢ao absurda do pre-
sidente norte-americano’.

Um dos episodios especificos em que o governo de Jair Bolsonaro encaminhou pro-
cessos de infodemia - e da Economia Politica da Desinformacao — durante o processo

de enfrentamento da Covid-19, no periodo de marco a setembro de 2020, foi a questao

4  Portal Valor. https://valor.globo.com/mundo/noticia/2020/04/24/trump-sugere-explorar-tratamento-com-
desinfetante-contra-covid-19.ghtml. Acesso em 12 set. 2021.

5 Portal Exame. Disponivel em https://exame.com/mundo/ny-registra-aumento-de-intoxicacao-por-desinfetante-
apos-sugestao-de-trump/. Acesso em 12 set. 2021.
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do uso da cloroquina como tratamento da doenca. As noticias utilizadas para desinfor-
mar e confundir as pessoas em relagao ao uso da hidroxicloroquina estiveram ligadas a
pessoas proximas do presidente da Republica, como a ministra da Mulher, da Familia
e dos Direitos Humanos, Damares Alves® e um dos filhos de Jair Bolsonaro, o senador
Flavio Bolsonaro (Republicanos-R])".

Até mesmo o dono do Facebook, Mark Zuckerberg?, em 21 de maio, ressaltou que
a maior rede social do mundo tem retirado do ar informacdes falsas sobre a covid-19.
Uma dessas noticias foi a publicacao do presidente Bolsonaro, em que este citava que
cientistas ja tinha descoberto uma cura para o virus — a hidroxicloroquina. Zuckerberg’
ressaltou que removeu o contetido da plataforma porque era inveridico.

Dentro do eixo de discussao a respeito das Fake News e dos reflexos da postura do
presidente da Repuiblica, no Brasil, é necessario destacar algumas declara¢oes publicas
da Organizacao Mundial da Satide (OMS) que foram retiradas de contexto — com o ob-
jetivo claro de refor¢ar premissas do governo federal e, em consequéncia, desinformar
a populacdo, causando efeitos negativos.

Por fim, outro fato que também se soma ao contexto do presente debate é a trans-
paréncia nas informagoes — o conceito do accountability. Em uma crise sistémica — sani-
taria, economica, politica e social como a da Covid-19 - exige-se 0 maximo possivel de
informacoes disponiveis, principalmente de fontes oficiais. No inicio de junho de 2020,
o governo federal decidiu modificar a metodologia de divulgacao dos dados oficiais — e
restringindo o acesso a algumas informacdes.

Em resposta a essa decisdo governamental, foi formado um consoércio de veiculos
de comunicagao — integrado pelos portais G1 e UOL e pelos jornais O Globo, Extra,
O Estado de S. Paulo e Folha de S. Paulo - para coletar e organizar as informacoes dos
estados brasileiros e do Distrito Federal. Como uma forma de garantir a transparéncia
das informacoes, equipes dos veiculos que formaram o consorcio dividiram tarefas para
compartilhar os dados obtidos, com os nimeros consolidados de contaminacdes e mor-
tes, com divulgacao as 20 horas'.

Dessa forma, tornaram-se claras a premissa da economia politica da desinformacao
e a estratégia de comunicagdo politica do governo brasileiro em negar os efeitos da

pandemia, em buscar atritos com institui¢Ges brasileiras (STF, governos e prefeituras)

6 Portal Epoca. No caso da ministra, ocorrido em 3 de julho de 2020, Damares compartilhou uma noticia falsa sobre
uma médica, chamada Raissa Soares, que pedia ao presidente da Republica o envio de mais medicamentos a
base da hidroxicloroquina. Informagdes disponiveis em https://epoca.globo.com/guilherme-amado/damares-
compartilhou-fake-news-sobre-medica-defensora-de-cloroquina-24515224. Acesso em: 12 set. 2021.

7 Portal Catraca Livre. O senador, em 29 de marg¢o de 2020, compartilhou em alguns de seus canais de redes sociais
uma falsa reportagem sobre um uso, com sucesso, da hidroxicloroquina, por um senhor de 71 anos. O homem
nunca teve o novo coronavirus —e nem morava em Sdo Paulo — como divulgou o senador. Informagdes disponiveis
em https://catracalivre.com.br/cidadania/flavio-bolsonaro-divulga-fake-news-sobre-hidroxicloroquina/.  Acesso
em: 12 dez. 2021.

8 Portal Poder 360. Disponivel em www.poder360.com.br/midia/zuckerberg-cita-post-de-bolsonaro-ao-exaltar-
combate-a-fake-news/. Acesso em: 12 set. 2021.

9 Portal Nexo Jornal. Disponivel em www.nexojornal.com.br/expresso/2020/03/30/Por-que-as-redes-sociais-
est%C3%A30-removendo-posts-de-Bolsonaro. Acesso em: 12 dez. 2021.

10 Portal G1. Disponivel em https://gl.globo.com/politica/noticia/2020/06/08/veiculos-de-comunicacao-formam-
parceria-para-dar-transparencia-a-dados-de-covid-19.ghtml. Acesso em: 12 dez. 2021.
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e internacionais e reforcar a perspectiva de manter a economia em contraposi¢ao ao
distanciamento social.

Com esses movimentos coordenados, Bolsonaro buscou buscar ganhos imagéticos
e de repercussao eleitoral (com vistas ao pleito de 2022) para a gestao e para o proprio

presidente.
Conclusoes

Como conclusdes preliminares desse trabalho, considerando-se que a proposta é a
construcao de uma agenda continua de pesquisa, identifica-se que a economia politica
da desinformacao traz efeitos perniciosos a satide publica e pode se enquadrar como
uma estratégica de comunicagio politica. Foi o que claramente se percebeu nos movi-
mentos de Jair Bolsonaro durante sua atua¢ao no enfrentamento da pandemia no Brasil.

Os conceitos aqui discutidos, tanto visdes mais contemporaneas sobre a infodemia
e sobre a desinformacdo, como o didlogo com perspectivas interdisciplinares da eco-
nomia politica da informacao, trazem reflexdes a respeito da interpretacao de crises
globais — como a pandemia — e também do processo de formacao da cidadania, que
deve ser constituido com conhecimentos e com verdades.

A partir do que foi exposto, portanto, as percepcdes da pesquisa estdo conectadas
com a verificacdo dos efeitos da desinformacao na vida das pessoas no contexto da
pandemia, a partir das falas pablicas do presidente da Reptblica e na criacao de meios
efetivos para que as noticias falsas, usadas para desinformar, nao se alastrem e compro-
metam a sanidade fisica e mental dos brasileiros.

A informag¢do quando adequadamente divulgada e assimilada, modifica estoques
cognitivos, beneficia o desenvolvimento individual e social, qualifica-se como estrutura
determinante para gerir conhecimento.

Por fim, destaca-se a énfase a responsabilidade de os agentes publicos se comuni-
caram de forma proativa e verdadeira com os seus publicos, em especial pelo grau de
influéncia que exerceram e exercem em um pais com as peculiaridades e os desafios
do Brasil.
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