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Resumo

A comida € parte de um sistema cultural marcado por habitos, valores e tradi¢Ges que
identificam uma sociedade. Os aspectos culturais das praticas gastrondmicas podem
servir para estabelecer interacGes sociais, identificar grupos ou mesmo se configurar
como processo ritual. Ao tematizar a culinaria a partir de seus aspectos comunicacionais,
a teoria da folkcomunicacdo — desenvolvida nos anos 1960 no Brasil por Luiz Beltrdo —
permite caracterizar os sistemas de producéo, circulacdo e consumo de informacdes e
opinides inerentes ao sistema cultural. Nesta perspectiva, as praticas gastronémicas sdo
analisadas pela folkcomunicacdo a partir das dimensbes coletiva e simbdlica que
representam para determinados grupos sociais. O presente trabalho se propde a realizar
um levantamento das pesquisas desenvolvidas no cendrio brasileiro sobre
folkcomunicacdo gastrondmica — tendo como base dissertacOes e teses, dossiés tematicos
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em revistas especializadas e congressos da area -, de modo a refletir sobre os temas,
objetos e abordagens trabalhados por pesquisadores, demarcando tendéncias e
contribui¢des aos estudos de comunicacao e cultura.

Palavras chave: Folkcomunicacdo, Gastronomia, Pesquisa em Comunicagao, Cultura.

Abstract

The food is part of a cultural system marked by habits, values and traditions that identify
a society. The cultural aspects of the culinary practices can serve to establish social
interactions, identify groups or even set up as a ritual process. By foregrounding the
cuisine from its communicational aspects, the theory of folkcommunication - developed
in the 1960s in Brazil by Luiz Beltrdo - to characterize production systems, circulation
and consumption of information and opinions inherent in the cultural system. In this
perspective, the culinary practices are analyzed by folkcommunication from the collective
and symbolic dimensions which account for certain social groups. This study aims to
conduct a mapping of the researches developed in the Brazilian scene of gastronomic
folkcommunication - based on dissertations and theses, thematic dossiers in journals and
conferences in the area - to reflect on the subjects, objects and approaches worked for
researchers, marking trends and contributions to the study of communication and culture.

Keywords: Folkcommunication, Gastronomy, Communication Research, Culture.

Introducao

Feijoada, bolo de Souza Ledo, cachaca, licores de frutas, acarajé, pacoca de pildo,
afogado, churrasco e tantos outros pratos e iguarias regionais. E a comida como referéncia
cultural de um povo. Lembrancas de gostos, cheiros, lugares, fases e momentos da vida
acionadas pelo consumo de alimentos. E a comida como memoria, identidade e
imaginario. Temperos, chas medicinais, segredos culinarios, livros de receitas. E a
comida como parte das tradi¢Oes, relacionando sabores e saberes populares. Oferendas
aos orixas, o pdo e o0 vinho, jejum, festas de santo e do calendario agricola. E a comida
como ritual e socializa¢do. Bolo de Santo Antonio, doce de Sdo Benedito, supersti¢des
envolvendo o consumo de alimentos e os modos de se comportar a mesa. E a comida
como expressao da cultura popular.

Por estes — e tantos outros — exemplos, entende-se que a comida é parte de um
sistema cultural marcado por habitos, valores e tradi¢bes. Luiz Beltrdo (1980, p.278),
caracterizou a culinaria como “uma das mais notaveis artes domésticas”. E, reconhecendo
a amplitude desta arte, considerou também “a apresentacdo artistica dos alimentos (a
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sitioplastica), o arranjo das mesas, a decoracdo das salas e saldes” como manifestagdes
culturais que integram as praticas sociais.

E a partir do interesse em investigar o conhecimento construido em torno da
temética da gastronomia que o presente artigo se estrutura. Em um primeiro momento,
sdo abordadas algumas referéncias sobre as praticas gastrondmicas e culinarias nos
estudos de cultura, para em seguida enfocar o modo como a teoria da folkcomunicagéo
tem sido apropriada pelas pesquisas sobre o tema.

Desse modo, busca-se oferecer um retrato, ainda que parcial, dos estudos
desenvolvidos no cenario brasileiro sobre folkcomunicagdo gastrondémica — tendo como
base dissertacdes e teses, dossiés tematicos em revistas especializadas e congressos da
area -, de modo demarcar tendéncias e contribuicdes aos estudos sobre as praticas
gastrondmicas, em suas dimensdes de producdo, consumo cultural e representacdes
midiaticas.

Aspectos culturais da gastronomia: tradicao, socializacao
e ritualistica.

Claude Lévi-Strauss (1964)%, em Mitoldgicas | - O Cru e o Cozido, registrou mitos dos
povos indigenas brasileiros observando a importancia da invencéo do fogo e da cozinha.
Para o antropologo, a passagem do alimento cru ao cozido demarca a transi¢do entre
natureza e cultura, diferenciando o ser humano do animal. Assim, é pelo modo de se
preparar e consumir os alimentos que se configura uma civilizacéo.

Para Henrique S. Carneiro (2005, p. 71) “Comer ndo é um ato solitario ou
autdbnomo do ser humano, ao contrario, é a origem da socializagdo, pois, nas formas
coletivas de se obter a comida, a espécie humana desenvolveu utensilios culturais
diversos, talvez até mesmo a propria linguagem”.

Se comer constitui um fator de socializacdo, valiosos s&o os registros de Luis da
Camara Cascudo sobre a alimentagdo?. O folclorista registra uma série de superstigdes
alimentares que compreende a etiqueta tradicional da mesa, marcada pelo respeito: sentar-
se a mesa sem armas, nao comer despido e nem com chapéu, nao dizer “nome feio”. Ora-
se antes e depois das refei¢cdes. Mulher na cabeceira da mesa ndo casa. Quando cai comida
no chéo, da boca ou do garfo, é sinal de parente passando necessidade. Recebe-se o prato
com a mao direita e devolve-se com a esquerda (a direita € de bencdo pelo prato cheio, a
esquerda é maldigdo para o prato vazio). Farinha no ch&o é prenincio de fartura. Vinho
derramado ¢é alegria, sal é agouro (Cascudo, 2012, p. 28).

Para Cascudo (2012, p. 217), o significado da comida “transcende do simples ato
de alimentar-se” para representar um valor cultural. “Nas cidades a refeigdo reunia a
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familia, conversava-se. No interior era uma hora silenciosa e rapida, depois da oracdo
inicial”. Comer, para o autor,

é ainda hora semissagrada do siléncio, compostura, severidade. Manda-se respeitar a
mesa. N&o se come trazendo armas, chapéu na cabeca ou despido. Um banquete, comida
coletiva, é a maior homenagem social. Certos alimentos determinam o regresso ou fixam
guem lhes provou o sabor no local de origem (Cascudo, 2012, p. 217).

O uso dos alimentos e 0 modo consumi-los assumem, portanto, importante papel no
estabelecimento de normas de comportamento e formas de socializagcdo. Exemplo disso
é destacado por Henrique S. Carneiro (2005, p. 72), ao relacionar comida e religiosidade,
diz:

A identidade religiosa €, muitas vezes, uma identidade alimentar. Ser judeu ou
muculmano, por exemplo, implica, entre outras regras, ndo comer carne de porco. Ser
hinduista é ser vegetariano. O cristianismo ordena sua cerimdnia mais sagrada e mais
caracteristica em torno da ingestéo do péo e do vinho, como corpo e sangue divinos. A
propria origem da explicacéo judaico-cristd para a queda de Adédo e Eva é a sua rebeldia
em seguir um preceito religioso: ndo comer do fruto proibido.

Massimo Montanari (2008) observa que a comida € cultura quando produzida, preparada
e consumida, reconhecendo fatores econémicos, religiosos e nutricionais inerentes as
praticas culinarias. Como fenbémeno de identidade, a comida ocupa, segundo o
historiador, lugar destacado nos processos de formacdo cultural. O ato de comer, que
assume valor comunicativo, € revestido de conteudos simbolicos: “o sistema alimentar
contém e transporta a cultura de quem o pratica, € depositario das tradicdes e da
identidade de um grupo” (Montanari, 2008, p.183).

Com base nestas abordagens, & possivel reconhecer a gastronomia como
referéncia importante para a compreensdo do sistema cultural, que se revela tanto nos
saberes presentes no modo de preparar os alimentos quanto nos sabores evocados no
momento da degustacdo. O consumo de alimentos permite estabelecer intera¢6es sociais,
identificar grupos (a partir de aspectos étnicos, de classe, género, religido, geracgéo, etc),
ao mesmo tempo em que se configura como processo ritual e espaco de satisfacdo de
necessidades e desejos.

Em sua abordagem sobre o consumo cultural, Garcia Canclini (1992) discute o
consumo como apropriacdo e uso dos produtos que se incorporam ao cotidiano. Ao
relacionar esta reflexdo sobre consumo com o campo das préaticas gastronémicas, pode-
se considerar que elas compreendem, de forma articulada, uma I6gica de mercado, um
lugar de diferenciacgdo social e distin¢do simbolica entre os grupos, bem como um sistema
de integracdo e comunicacao gque permite entender o consumo como fator socializador.
Por todos estes aspectos, interessa observar 0s processos de comunicagdo presentes nas
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praticas culturais dos grupos e individuos em torno do ato de preparar e de comer 0s
alimentos.

Com base nestas referéncias, percebe-se que o tema gastronomia sugere um vasto
campo de investigacOes, sendo estudado por diversas areas do conhecimento. Sob os mais
diversos enfoques, considera-se que as praticas culinarias se entrelagam com outros
campos da vida em sociedade, constituindo-se como objeto de estudo dos fendmenos e
praticas culturais, tornando-se objeto singular para as pesquisas de folkcomunicacao.

A tematizacao da gastronomia: entre enfoques regionaise
massivos

Em um artigo que elucida as bases da folkcomunicagdo gastronémica® e indica caminhos
para a investigacdo dos processos comunicacionais presentes nas praticas culinarias a
partir do resgate de estudos sobre a tematica, José Marques de Melo (2011) remete as
tradicdes no fazer, no comer e nos rituais que tais praticas envolvem. Para o pesquisador,
folkcomunicacgéo gastrondmica €

[...] o processo de comunicagéo cujo objeto é a arte culinaria, entendida na sua
dimensdo simbolica. Isso implica circunscrever o processo aos modos através dos quais
os alimentos sdo apresentados aos consumidores potenciais, concitando-os ao consumo e
ao desfrute. Tratam-se, portanto, de processos comunicacionais amplamente cultivados
na sociedade, tendo em vista que os “prazeres da mesa” integram o cotidiano das
comunidades humanas, possuindo relevancia simbolica, tanto nas camadas abastadas, que
exibem costumes sofisticados, quanto nos segmentos marginalizados, que denotam
habitos morigerados (Melo, 2011, p. 02).

Alguns trabalhos ja foram feitos sobre a culinaria como elemento folkcomunicacional.
Marques de Melo (2008) abordou a gastronomia, em sua tipologia da folkcomunicagao,
como folkcomunicagdo iconica, pertencente ao formato “nutritivo”, sugerindo o estudo
da ‘docaria’ (bolos, doces e paes) a partir de suas manifestagdes estéticas. Mas, conforme
aponta o autor, sdo poucas as fontes que contemplam esse processo, que aparece de forma
residual em estudos da area* (Melo, 2011).

Foi a partir do interesse em investigar a temética da gastronomia em seus aspectos
folkcomunicacionais, permitindo desdobramentos diversos, que a XIIlI Conferéncia
Brasileira de Folkcomunicagdo® , realizada em Ilhéus/BA em 2010, reuniu pesquisadores
da Rede de Estudos e Pesquisa em Folkcomunicagdo que observaram a presenca da
gastronomia na midia para analisar as interfaces entre a comunicacéo e a cultura popular.

Como resultado desta motivacao, propds-se uma pesquisa coletiva inspirada na
“folkmidia’® (intercambio popular/massivo a partir da midia), que contribuiu para o
desenvolvimento de estudos folkcomunicacionais focados nas préaticas gastronémicas, em
suas dimenses de producdo, consumo cultural e representacdes midiaticas. Os resultados
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desta pesquisa foram publicados no dossi€ tematico “Sabores populares na midia” da
Revista Internacional de Folkcomunicagdo (UEPG)’, que trouxe nove artigos com
diferentes abordagens de analise dos processos comunicacionais relativos a gastronomia.

Constam neste dossié artigos que discutem a cobertura do tema da gastronomia
na midia, referentes aos estados de S&o Paulo, Rio Grande do Norte, Paraiba,
Pernambuco, Parana, Minas Gerais e Mato Grosso, totalizando 12 veiculos®. A coleta
teve como recorte temporal 0 més de agosto de 2010 e seguiu um roteiro metodoldgico
de referéncia que foi adaptado e aprimorado de acordo com os enfoques oferecidos pelos
pesquisadores. A observacdo do material de pesquisa seguiu critérios inspirados na
metodologia desenvolvida por José Marques de Melo e Waldemar Kunsch (1998) em
seus estudos sobre as imagens midiaticas do Natal em diferentes regides do pais presentes
na obra De Belém a Bagé: imagens midiaticas do Natal brasileiro®.

Percebe-se que, no conjunto de artigos que integra este dossié, ha descobertas
comuns que envolvem a pouca visibilidade da gastronomia como elemento da cultura
popular, a maior incidéncia da temética nas categorias de servigo e entretenimento (com
enfoque na agenda de eventos), bem como o carater comercial que marca os critérios de
agendamento na midia. Algumas referéncias a pratos tipicos, que poderiam caracterizar
uma maior proximidade com aspectos da cultura popular, foram registradas de forma
particular nas analises da midia, mas o que prevaleceu foram as referéncias indiretas ou
tangenciais a comida nos veiculos analisados, com maior ou menor espaco para 0S
regionalismos.

Além destas contribui¢fes indicadas nas pesquisas, observa-se uma tendéncia a
especializacdo da gastronomia que se verifica em diferentes niveis nos veiculos,
demarcando o interesse por um publico segmentado que aparece representado nas
colunas, suplementos e cadernos especiais, conforme apontam alguns estudos sobre
comunicacgéo e gastronomia.

Em uma consulta as revistas cientificas de Ciéncias Sociais Aplicadas e Ciéncias
Humanas que produziram contetdos sobre o tema, foram também identificadas as
iniciativas da revista Sociedade e Cultura (UFG)* — que publicou em 2015 o dossié
“Comida e Cultura”, organizado por Janine Collago, Renata Menasche, com oito artigos
— e da revista Rosa dos Ventos (UCS)! — que trouxe em 2013 o Dossié “Turismo e
Gastronomia”, organizado por Maria Henriqueta Garcia Gimenes-Minasse e Rosana
Peccini, com doze artigos. Deste conjunto de trabalhos, nenhum estd relacionado a
comunicagio'?.

Outras producdes isoladas envolvendo o tema em questao, publicadas em revistas
cientificas, demarcam a presenca da gastronomia enquanto objeto folkcomunicacional. E
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0 caso de artigos orientados pelo referencial tedrico da folkcomunicagao que integraram
edicOes das revistas Razon y Palabra'® e da Revista Internacional de Folkcomunicagéo®.

Pelos temas abordados, observa-se uma tendéncia das pesquisas em relacionar 0s
estudos de folkcomunicacdo gastrondmica as estratégias de marketing e turismo. Este
aspecto ¢ desenvolvido no artigo “Folkcomunica¢do, folkmarketing e folkgastronomia:
multiplas relagdes com o campo da comunicagdo” (Cézar; Saraiva; Maciel; Silva, 2015),
que estabelece algumas demarcacGes conceituais entre as abordagens propostas. Para 0s
autores, o envolvimento de promotores de eventos, comerciantes locais e consumidores
constitui um “modelo econdmico gastrondmico que vem sendo pensado e empreendido
por agentes sociais culturais como desafio de preservar a cultura gastronomica local”
(2015, p. 20-21).

A globalizacdo do mercado, nesta perspectiva, entra em contraste com a busca
pelo reconhecimento das manifestacdes tradicionais da gastronomia. Segundo Cézar,
Saraiva, Maciel e Silva (2015), interessa discutir se as estratégias utilizadas no contexto
comunicacional e do folkmarketing contribuem para a ‘destradicionalizacdo’ da cultura
gastrondmica. Em outros termos, trata-se da permanente tensdo, nos estudos
folkcomunicacionais, entre os fluxos massivos e populares, locais e globais que envolvem
as manifestagbes da cultura, conforme se verificou neste breve levantamento sobre a
presenca do tema nos estudos da area, a partir das ocorréncias verificadas nas principais
publicacdes cientificas.

Panorama dos estudos de gastronomia no campo da
Comunicacao

No presente artigo, sdo elencados alguns marcos da consolidacdo da folkcomunicagéo
gastrondmica no ambito dos estudos em Comunicacdo, com base em levantamento de
dados relativos a producao cientifica neste campo de estudos. Apds uma abordagem
inicial sobre o tema nas publicacfes cientificas, tem-se como referéncia os principais
espacos académicos de produgdo e difusdo da pesquisa em folkcomunicagdo: o0s
programas de pds-graduacdo em Comunicacgéo das universidades brasileiras.

A sequir, serdo apresentados os dados resultantes de coleta junto ao Banco de
Dissertacdes e Teses da Capes, com o propdsito de mapear 0s temas, autores e institui¢oes
que desenvolveram estudos sobre comunicagao e gastronomia, na tentativa de identificar
o nivel de presenca do tema nas pesquisas da area. Para realizacdo do levantamento, foram
buscadas as palavras-chave “gastronomia”, “culindria” e “cultura gastrondmica”®® no
banco de dados. Com o propoésito de identificar somente as pesquisas da area da
Comunicacdo que trataram deste universo tematico, foram filtrados os resultados com
base na nomenclatura dos programas de pos-graduacdo, sendo considerados apenas 0s
que evidenciam o termo “Comunica¢do” em seu escopo.
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A primeira consulta, com a palavra “gastronomia”, resultou em um total de 319
ocorréncias, sendo 24 desenvolvidas em programas de Comunicacdo. Com o0 termo
“culinaria”, foram 487 registros em diferentes areas, sendo 17 da area da Comunicagao.
Ao cruzar as pesquisas elencadas na consulta, verificou-se a repeticdo de oito trabalhos,
que foram incorporados ao levantamento. Ja com o termo “cultura gastrondmica”, de um
total de nove ocorréncias, apenas uma se refere 8 Comunicagio®®. Assim, chegou-se a
um resultado de 31 registros de dissertacdes e teses que abordam o tema, conforme Tabela

1.

Tabela 1: Levantamento de dissertacdes e teses sobre o tema na area da Comunicacao

Titulo Autor(a) Instituicdo Programa Trabalho/An
0
Gastronomidia: A midiatizagéo da Sinval do PUC-MG Comunicagao Dissertacéo
gastronomia na Espirito Social — (2009)
contemporaneidade. Santo Interacdes
Midiaticas
Muito além da critica - Adriana de USP Ciéncias da Dissertacao
gastronomia e producéo de sentido C. Navarro Comunicagao (2005)
nos jornais académicos Manfredini
O papel dos chefs-celebridades na Cynthia PUC-SP Comunicacdoe | Tese (2013)
construcao do espetaculo da Aranter Semiotica
alimentacdo: andlise discursiva das Ferreira
revistas de gastronomia de luxo Luderer
A gastronomia como bem Paula UNESP Comunicacao Dissertacao
simbdlico e fator de distin¢do: uma Malatian (2010)
andlise do caderno Paladar, do Brait
jornal O Estado de S. Paulo
Gastronomia, culinaria e midia: Helena Maria PUC-SP Comunicacadoe | Tese (2013)
estudo dos ambientes midiaticos e | Afonso Jacob Semiotica
das linguagens da comida e da
cozinha
Gastronomia: prato do dia do Renata Maria UFPE Comunicacao Dissertacéo
jornalismo cultural do Amaral (2006)
"'Comer com os olhos"': Estudo das | Helena Maria PUC-SP Comunicacao e Mestrado
Imagens da Cozinha Brasileiraa | Afonso Jacob Semidtica (2006)
partir da Revista Claudia Cozinha'
Revista Gula: a formacgdo do gosto | Ana Beatriz PUC-SP Comunicacdo e | Dissertacéo
na construcdo discursiva Bueno Ferraz Semiotica (2009)
Costa
Gastronomia afetiva, comunicagéo Luli Neri UCB Comunicacao Dissertacéo
e transformacao Riccetto (2016)
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O sabor das imagens Antonio R. PUC-SP Comunicacdoe | Tese (2008)
Chiachiri Semiodtica
Filho
A imagem do Brasil na Itélia: Maria USP Ciéncias da Dissertacéo
divulgacéo do patrimonio natural, Cristina Comunicagio (2007)
cultural e antropoldgico Caponero
A abordagem da gastronomia e Thiago M. UNIP Comunicacao Dissertacdo
culindria na televisdo brasileira Medeiros (2015)
Sugano
A Cultura Caicara do Litoral Bruna Vieira UMESP Comunicagio Tese (2014)
Norte Paulista mostrada na revista Guimaraes Social
Beach&Co - Analise de Discurso do
caicara nas cidades de
Caraguatatuba, Sao Sebastiao,
Ubatuba e llhabela em um veiculo
regional impresso
Modos de enderecamento em Christina UNIP Comunicacao Dissertacéo
boletins de gastronomia no radio: Montuori (2015)
uma degustacdo de palavras que
convoca o ouvinte
Jornalismo cultural e sociabilidade Ana Maria UMESP Comunicagao Tese (2010)
moderna: estudo do caderno Condenonssi Social
Eu&Fim de Semana do jornal
Valor Econdmico
A mediacao do sabor estudo Renata Leite UNESP Comunicacao Dissertacéo
comparativo da mediacéo de Raposo (2008)
informacao culinaria na midia Frederico
impressa e na midia televisiva
A aquisicdo da informacao Ana Paula Casper Comunicagao Dissertacao
gastronémica sob a influéncia dos Vitali Libero (2015)
criticos especializados na midia
As linguagens do Turismo: suas Diney PUC-RS Comunicacao Dissertacéo
diferentes formas de comunicacéo Nogueira de Social (1997)
Oliveira
Politicas publicas no turismo Caio Luiz USP Ciéncias da Tese (2009)
brasileiro - A cidade de Sdo Paulo e Cibella de Comunicagao
a construcdo de sua identidade Carvalho
turistica
Virada gastrondmica: como a Renata Maria UFPE Comunicacao Tese (2015)
culinaria da lugar a gastronomia do Amaral
no jornalismo brasileiro
Comunicacdo e cultura: a Feira das Adelaide UERJ Comunicagao Dissertacao
Yabas Cristina de la (2015)
Torre Chao
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Fotografia Gastronémica: Um Percia Helena UNIP Comunicacao Dissertacéo
Convite a ""Comer com os Olhos" | Sabbag Mazo (2014)
O Infotenimento no Carlysangela UFPE Comunicagio Dissertacéo
Webjornalismo: Um Estudo de Silva Falcéo (2013)
Trés Portais de Noticia
Pernambucanos
Comida reconfortante: a triade de Luciana PUC-SP Comunicacao e | Dissertacdo
elementos da sua construcgéo - Teixeira Semidtica (2014)
memoria, comunicacao e cultura Marostica
Um glossario da culinaria Antonio UNAMA Comunicacao, Dissertacéo
paraense: nem todos os sabores Cavalcante Linguagens e (2014)
Ferreira Cultura
Os programas das mulheres e as Josenildes UFBA Comunicacdo e | Dissertacdo
mulheres dos programas: andlise Santos Cultura (2005)
da condic¢éo da mulher nos Oliveira Contemporéane
programas Mais Vocé e Note e a
Anote.
A seducao das representacoes Bettina UTP-PR Comunicacao e | Dissertacao
visuais dos alimentos: da pintura a Noceti Del Linguagens (2005)
fotografia digital Claro
Dona Flor e seus Dois Maridos: o Adalgisa UMESP Comunicacao Dissertacao
livro e a minissérie Maria Social (2008)
Oliveira
Nunes
Aspectos comunicacionais e Luis Carlos UMESP Comunicagéo Dissertacédo
culturais nos habitos culinarios Paravati Social (2014)
caicara da comunidade quilombola
da Fazenda Picinguaba, de
Ubatuba/SP
Cultura nikkey na cidade de S&o Roque UsP Ciéncias da Dissertacéo
Paulo: Evolugéo e influéncias no Tsuguo Comunicacao (2006)
lazer e entretenimento Nishida
Lyra e Kolping: Comunicacao e Alberto USCS Comunicacao Dissertacdo
identidade de associacgdes culturais | Iszlaji Junior (2014)

germanicas no bairro de Campo
Belo (SP)

No total, sdo 24 dissertacOes e sete teses defendidas em 15 instituicGes de ensino. O
programa de Comunicacdo e Semiotica da PUC-SP é o que agrega 0 maior numero de
defesas, em um total de seis, seguido da UMESP e da USP com quatro defesas cada. A
UFPE e a UNIP registram outros trés trabalhos cada, a UNESP dois e as demais
instituicGes apresentam um trabalho relativo ao tema. O registro mais antigo de pesquisa
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na area data de 1997; na década de 2000 foram 13 pesquisas e 0 maior volume de estudos
se concentra no periodo posterior a 2010, com 17 ocorréncias até o ano de 2016.

O levantamento revela a existéncia de 21 pesquisas da area da Comunicacgéo que
abordam diretamente o tema da culinaria/gastronomia, assumindo no titulo a vinculagéo
com o objeto em questdo, e outras dez que trazem a tematica de forma indireta, como
resultado de analises. Nestes casos, a gastronomia aparece de forma secundaria, sendo
apontada ao menos nas palavras-chave e nos resumos.

Outro dado relevante para a compreensdo da trajetoria e das tendéncias de
pesquisa em comunicacdo e gastronomia refere-se ao enfoque adotado nos trabalhos. A
maior parte dos estudos direciona-se ao fendbmeno da midiatizacdo da culinaria e propGe
analise sobre veiculos de comunicacdo (jornais, suplementos, revistas, programas de TV
e radio, entre outras variagdes), especializados ou ndo no tema, de modo a analisar as
imagens, os discursos e 0s enquadramentos da tematizacdo da gastronomia na midia.
Outra perspectiva representativa nos estudos volta-se ao enfoque da cultura e da
identidade a partir das representacGes da culinaria, valorizando aspectos regionais e
turisticos presentes em manifestagdes e eventos populares.

Pelos dados gerais do levantamento, observa-se o tema da gastronomia é
amplamente trabalhado em programas de areas afins, tais como Turismo e Hotelaria,
Administracdo, Historia, Ciéncias Sociais, Antropologia, entre outras. Em Comunicacao,
h& um crescimento evidente das pesquisas na area, embora sejam reconhecidas diversas
lacunas no que se refere a analise dos processos comunicacionais presentes nas
manifestacdes da cultura gastrondmica e apropriados pela midia. Neste sentido, entende-
se gque o referencial tedrico da folkcomunicacdo revela sua pertinéncia ao demarcar um
campo de possiveis analises sobre fendmenos associados a producdo, circulacdo e
consumo cultural.

Como recurso complementar a analise, realizou-se também uma busca no Banco
de Dissertacdo e Teses da Capes sobre os estudos de folkcomunicagéo, que resultou em
54 registros. Destes, apenas trés estudos enfocam a gastronomia/culinaria, conforme
apresentado na Tabela 2.%7

Tabela 2: Pesquisas de folkcomunicagéo gastrondmica

Titulo Autor(a) Instituicd | Programa | Trabalho/Ano
0

Fenadoce: representacdo | Veridiana UNIMAR | Comunicagéd | Dissertacao

cultural através da | Vasconcelo 0 (2008)

preservacdo da  cultura | s Duarte

popular na midia
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Significados e tendéncias da | leda Litwak | UFRPE Extensdo Dissertacdo
gastronomia e do | de Andrade Rural e | (2013)
desenvolvimento local no Desenvolvi

ambito dos festejos juninos do mento Local

Alto do Moura - Caruaru, PE

no contexto da

folkcomunicagéao

Aspectos comunicacionais e | Luis Carlos | UMESP Comunicaca | Dissertacédo
culturais nos habitos | Paravati o0 Social (2014)
culinérios caicara da
comunidade quilombola da
Fazenda Picinguaba, de
Ubatuba/SP

Das pesquisas registradas, duas foram desenvolvidas em programas de Comunicacgéo
(UMESP e UNIMAR) e outra no Programa de Extensdo Rural e Desenvolvimento Local
da UFRPE. Observa-se, em geral, que turismo e patriménio imaterial sdo 0s temas
predominantes nas pesquisas em folkcomunicacdo, que se revelam nos mais diversos
objetos. A gastronomia, embora possa ndo aparecer como objeto central nos estudos,
surge como abordagem tangencial nas pesquisas sobre manifestacdes populares, tais
como celebrages religiosas, festas populares, lugares, tradi¢Ges, entre outros aspectos
revelados nas pesquisas de carater empirico.

Consideracoes finais

Os elementos apresentados no presente artigo buscam oferecer um retrato da producao
cientifica na area da Comunicacdo voltada a gastronomia/culinaria. Este recorte, embora
possa nado representar a totalidade do que ja se produziu sobre o tema, uma vez que nem
sempre as pesquisas identificam claramente (nos titulos, resumos e palavras-chave) o
objeto e o referencial tedrico adotado, indica alguns avancos no que se refere a presenca
das préticas culturais na midia. O crescente processo de especializacdo (e até mesmo
gourmetizacdo) da gastronomia, conforme apontado pelos estudos, tem demandado a
criacdo de espagos de segmentacdo de mercado, com vistas ao atendimento de um
interesse do publico consumidor, que ocupa espaco representativo nas analises dos
pesquisadores. Ao mesmo tempo, 0s aspectos identitarios, os regionalismos e as
inciativas de preservacao de tradi¢Bes vinculadas as préaticas culinérias ocupam outro eixo
de investigagéo, embora ndo representem o maior volume de estudos sobre o tema.

A gastronomia revela-se, portanto, um objeto valoroso para os estudos de
Comunicacdo, em especial no que se refere & apropriacdo da teoria da folkcomunicagao
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para a analise dos fenébmenos culturais. Contudo, quantitativamente, tal perspectiva de
analise apresenta-se pouco representativa no conjunto de pesquisas sobre a tematica,
conforme levantamento apresentado neste trabalho.

Esta constatacdo remete ao que foi apontado por José Marques de Melo (2011, p.
07) como uma “tarefa pendente”: “radiografar esses processos de comunicacio
gastrondmica, no ambito folkcomunicacional”. Enfim, este € o desafio que se coloca aos
pesquisadores da area, com vistas a contribuir efetivamente para a ampliacdo de registros
da cultura popular e dos processos comunicacionais implicados nas praticas culinarias,
com seus sabores, tradi¢des e transformacdes em curso na contemporaneidade.
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Notas

1O cru e o cozido (1964) e A origem dos modos a mesa (1968) constituem as principais contribuicdes de
Lévi-Strauss ao estudo dos habitos culturais dos indigenas, a partir da alimentacéo.

2 Em Antologia da Alimentac&o no Brasil (1977), Luis da Camara Cascudo oferece um conjunto de
referéncias, descricdes e observagdes sobre a alimentagdo como pratica cultural.

% O artigo, intitulado “A difusdo gastrondmica no espago folkcomunicacional”, publicado na Revista
Internacional de Folkcomunicacdo (vol. 9, n. 17, 2011), é referéncia obrigatéria aos estudos de
folkcomunicacdo que tratam das préaticas culinarias como processos de comunicacao e difusdo cultural.
Disponivel em:
http://www.revistas.uepg.br/index.php?journal=folkcom&page=article&op=viewFile&path%5B%5D=13
34&path%5B%5D=968

4 As principais referéncias aos estudos de gastronomia, com base na cultura e na comunicagdo popular,
estdo elencadas no artigo de José Marques de Melo (2011).

5> A XIll Conferéncia Brasileira de Folkcomunicacdo, organizada por Marcelo Pires de Oliveira
(UESC/BA), abordou o tema “Esteja a gosto: sabores e saberes populares — a folkcomunicacéo
gastronomica” e contou com apresentacao de 21 trabalhos.

¢ De acordo com Joseph Luyten, a folkmidia caracteriza-se pelo “uso tanto de elementos oriundos do
folclore pela midia como a utilizacdo de elementos da comunicacdo massiva pelos comunicadores
populares”.

7 Edigdo vol. 10, n. 20 (2012). Disponivel em:
http://www.revistas.uepg.br/index.php/folkcom/issue/view/110

8 A pesquisa compreende os seguintes veiculos: jornais Mogi News e Diario de Mogi (SP), Tribuna do
Norte (RN), Diario de Cuiaba (MT), Gazeta do Povo e O Estado do Parana (PR), Correio da Paraiba e
Jornal da Paraiba (PB), Tribuna de Minas, Diario Regional e JF Hoje (MG) e o portal PE360 Graus (PE).

® Para fins de analise, foi considerada a identificagdo do veiculo (caracteristicas técnicas e editoriais) e a
classificacdo dos contetidos nas seguintes categorias comunicacionais: a) Jornalismo: registro dos fatos da
atualidade, em todo espaco noticioso; b) Divulgacdo em formato jornalistico: matérias sobre produtos,
servicos, eventos, etc; ¢) Entretenimento: matérias e espacos com finalidade didatica/educativa, ou que
representam um passatempo e possuem intencdo de entretenimento; d) Publicidade. Além destes aspectos,
foram observados os seguintes elementos: temporalidade (passado, presente, futuro); territorialidade (local,
regional, nacional, global); atores envolvidos (instituigdes, classes ou grupos sociais, pessoas); elementos
da cultura popular e/ou folclore (etnia, religiosidade, habito/costume e intercambio cultural) e critérios de
agendamento (evento e/ou agenda cultural, servigo e entretenimento, elemento noticioso).

10 Edicdo vol. 18, n. 1 (2015). Disponivel em:
https://www.revistas.ufg.br/fchf/issue/view/1718/showToc

11 Edicdo vol. 5, n. 2 (2013). Disponivel em:
http://www.ucs.br/etc/revistas/index.php/rosadosventos/issue/view/120/showToc

12 Registra-se também, neste ano de 2016, outros dois dossiés tematicos em revistas cientificas que tratam
do tema da gastronomia: “Gastronomia: saberes e fazeres”, da revista Agora (UNISC), organizado por
Roberto do Nascimento e Silva e Monica Elisa Dias Pons, € “Sociedade, cultura e alimentac¢do”, da revista
Razo6n y Palabra, sob a coordenagéo do mexicano Jorge Gonzélez, a serem disponibilizadas ainda neste
ano.
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13 0 dossié tematico “Folkcomunicacion” (n. 77A, agosto/octubre 2011, coordenado por Betania Maciel),
da revista Razon y Palabra, publicou os seguintes artigos sobre o tema: “Identidade e folkmarketing no
restaurante regional Mangai” (Aryovaldo de Castro Azevedo Junior, Lucimara Rett) ¢ “Musica y
gastronomia como resistencia: agentes folkcomunicacionales a partir de un caso de conflicto ambiental”
(Cristian ~ Yéafez  Aguilar e  Victor Hugo  Valenzuela).Edicdo  disponivel  em:
http://www.razonypalabra.org.mx/N/N77-2/index77.html

Outros artigos publicados na revista trabalharam o tema: “Da culinaria de papel as midias sociais de nicho:
planejando o desenvolvimento de um ambiente colaborativo para a publicagdo de receitas e dicas
culinarias” (Flavia Daniele Oliveira Gamonar e Francisco Rolfsen Belda, edi¢do n. 89, marzo/mayo 2015)
e “Folkcomunicacao, folkmarketing e folkgastronomia: multiplas relagdes com o campo da comunicacdo”
(1éda Litwak de Andrade Cézar, Joseana Maria Saraiva, Betania Maciel e Simone Gomes da Silva, edicdo
n. 91, septiembre /noviembre 2015).

14 Além do dossié tematico anteriormente mencionado, a revista publicou o artigo “Folkgastronomia x
folkmarketing: um estudo sobre o bolo Souza Lefo, patrimdnio imaterial de Pernambuco” (Eliana Maria
de Queiroz Ramos, Jademilson Manoel da Silva e Betania Maciel, edi¢do vol. 9, n. 18 (2011).

15 As palavras-chave “alimenta¢do” e “comida” ndo resultaram em ocorréncias na area da Comunicagio

16 Do total de registros, trés pesquisas foram desconsideradas por ndo remeterem ao tema de forma direta
ou indireta.

17 Foram consultados todos os registros de pesquisa em folkcomunicagio para identificacdo do tema.
Apenas uma pesquisa consta no levantamento anterior (Tabela 1).

Practicas alimentarias desde una NUmero Jul.-Sept.,  ISSN: pp. 823
perspectiva sistémica completa 394 2016 1605-4806  808-
823



