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Resumo

Esta pesquisa qualitativa trata das aproximacoes tedricas em torno de Producdo Cultural
Comunitaria e sua relacdo com culturas populares na América Latina, particularmente
como se da no Brasil.
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Resumen

Esta busqueda cualitativa se ocupa de los enfoques tedricos en torno a la expresion de
Produccién Cultural de la Comunidad y su insercion en las narrativas de las culturas
populares en América Latina, especialmente en lo que ocurre en Brasil.

Palabras-clave: Produccion cultural de la comunidad; Cultura popular; Narrativas.

Abstract

This qualitative searching deals with theoretical approaches around the term
Community Cultural Production and its insertion in the narratives of popular cultures in
Latin America, particularly as occurs in Brazil.

Keywords: Community Cultural Production; Popular Culture; Narratives.

Introducéo

Nesta pesquisa pretendemos analisar a no¢do de producédo cultural comunitaria,
uma vez que esta € uma expressdo consagrada pelos que a utilizam e que possui
especificidades com relagdo a produgéo cultural como um todo. Para tal, a pesquisa deu
enfoque a questdo semantica da expressdo e suas aproximacdes teoricas, aléem da
questdo narrativa envolvida no processo e da institucionalidade que implica em agdes
capitaneadas pelo e realizadas com o Estado, como também supde articulagdo entre os
coletivos para demarcar metodologias de trabalho e constituir redes de apoio mutuo.

No contexto geral da producdo cultural, em que se consideram 0S processos
basilares da producdo, circulagdo e consumo, a producdo cultural comunitaria
diferencia-se dos chamados mercados de massa e mercados de nicho. Tal diferenciacédo
se evidencia, sobretudo, do ponto de vista da producdo, pois no que concerne a
distribuicdo e consumo os produtos e processos se encontram em movimento constante
de negociacdo e disputa, no campo artistico.

Outro diferencial estd na intencdo desta producdo ndo estd diretamente
relacionada a lancar produtos no mercado, mas também a elaborar e difundir uma
narrativa, seja de povos tradicionais, seja de culturas de bairro, culturas locais,
envolvendo questdes ndo s6 de labor, mas também de vinculos sociais, cuja
continuidade ndo depende, essencialmente, do seu sucesso no mercado cultural.

Podemos demarcar ainda que a producdo cultural na sociedade como um todo
estd inserida em um processo de apropriacdo desigual dos bens materiais e que a
producdo cultural comunitaria funciona no seio dessas contingéncias. Para que ela
permaneca, necessita de uma institucionalizacdo que supde, por exemplo, a) politicas
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publicas por parte do Estado, b) articulacdo entre os coletivos ao formar redes de apoio
mutuo e c) desenvolvimento de tecnologias sociais para alocar adequadamente 0s
recursos materiais e imateriais, que apesar de abundantes nos territorios se encontram
muitas vezes dispersos.

Passaremos entdo para a analise das aproximacfes semanticas e tedricas que nos
permitam analisar cientificamente a expressdo producao cultural comunitaria para que a
partir de entdo tenhamos uma referéncia mais consistente no sentido de expandir o
debate para as questdes narrativas e institucionais que permeiam este tipo de produgéo
cultural e prética social.

Marco tedrico e metodologia

Com o objetivo de nos aproximarmos de uma abordagem tedrica em torno da
expressdo Producdo Cultural Comunitaria, esta pesquisa de natureza qualitativa, teve
como metodologia fazer levantamento bibliografico em torno dos conceitos de
comunicacdo comunitaria e culturas populares, (conforme a classificagédo, sobretudo, de
autores identificados com os chamados estudos culturais latino-americanos que tem
escritos sobre a expressdao em pauta) e fazer a andlise argumentativa (Liakopoulus,
2004) dos mesmos.

Recuperamos também, elementos resultantes de nossa participacdo em debates
recentes, como a Jornada dos Povos Tradicionais de Pernambuco realizada em setembro
de 2015 na UFRPE — Universidade Federal Rural de Pernambuco/Brasil e sessdes
teméticas denominadas Territrios Culturais, dentro da programacao da 72 Conferéncia
Brasileira de Arranjos Produtivos Locais - CBPAPL , realizada em dezembro de 2015,
no espago agenda 21, na cidade de Brasilia, no Distrito Federal/Brasil, conferéncia esta
promovida pelo Ministério do Desenvolvimento e Comércio Exterior — MDIC, com
atividades voltada aos APLs do setor cultural, organizadas pelo Ministério da Cultura —
MinC.

Optamos por analisar a expressao Comunica¢do Comunitaria, por entender que
ela traduz bem alguns dos processos praticados na producdo cultural comunitaria. Em
termos semanticos parece 0 mais proximo. Contudo, em nosso entendimento, utilizar as
expressdes Comunicagdo Comunitaria e Produgdo Cultural Comunitaria como
sinbnimas seria um equivoco. Isto porque, para nos, produgdo cultural comunitéaria
parece remeter a processos mais abrangentes, sobretudo no que diz respeito a sua
complexa relagdo com os mercados culturais estabelecidos.

O levantamento bibliografico em busca da no¢do de comunicacdo comunitéria,
principalmente em Miani (2006) e Peruzzo (2006; 2008) nos indica como a definigdo
que parece mais apropriada para os objetivos deste texto, € aquela segundo a qual se
trata de:
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“Processos de comunicacdo constituidos no ambito de movimentos sociais
populares e de comunidades de diferentes tipos, tanto as de base geogréfica, como
aquelas marcadas por outros tipos de afinidades. [As organizacdes que a produzem séo]
sem fins lucrativos e tem carater educativo, cultural e mobilizatorio. Envolve a
participagéo ativa horizonta” (Peruzzo, 2008, p.11).

Nesta caracterizacdo identificamos elementos que parecem favorecer
aproximacdes com a producdo cultural comunitaria: os principais espagos sociais em
comum (“movimento sociais populares, comunidades de diferentes tipos de base
geografica”), a sua relagcdo com o territdrio, que tem forte vinculacdo local, mas que
também pode ser expandida e com que fins ela é praticada (“carater educativo, cultural
e mobilizatério”). Entretanto, reiteramos que ndo nos parece adequado serem
sinbnimos, uma vez que a producdo cultura comunitaria também se expande para a
questdo da sua relagdo com o mercado, a questdo da memoria e da gestdo de processos
culturais, processos estes que transcendem as acOes voltadas para estratégias de
comunicagéo.

No que concerne ao termo culturas populares, ainda que do ponto de vista
semantico ndo possua relacdo direta com producdo cultural comunitaria, observamos
que as praticas [de culturas populares] identificadas por autores como Canclini (1983,
2008), Escosteguy (2010) e Martin-Barbero (1989, 2005) evidenciam relagdes com o
que estamos chamando de producdo cultural comunitaria. Nesta dire¢do, Canclini
(1983) traz a seguinte sintese:

As culturas populares (termo que achamos mais adequado do que a cultura
popular) se constituem por um processo de apropriacao desigual dos bens econdmicos e
culturais de uma nacdo ou etnia por parte dos seus setores subalternos, e pela
compreensdo, reproducdo e transformagédo, real e simbolica, das condi¢des gerais e
especificas do trabalho e da vida (Canclini, 1983, p. 42).

Podemos associar ao trabalho na producédo cultural comunitaria o trabalho dos
reconhecidos pode de cultura no Brasil. Os pontos de cultura fazem parte de uma
politica publica do governo brasileiro (Jatoba, 2014) que apoia grupos estabelecidos ha
mais de 3 anos em uma mesma localidade identificar, que possua vinculos com o
territorio e compromisso com a transformacéo social da comunidade em que atua.

A Il jornada dos povos de tradicionais de Pernambuco foi um evento promovido
pelo NAC — Nucleo de Agroecologia e Campesinato, da UFRPE e que congregou
indigenas, quilombolas, ciganos, pescadores artesanais para debater a tematica da
importancia da agroecologia na pratica destes grupos. Nos detivemos, inclusive no
papel de sistematizador, na instalacdo pedagdgica que desenvolveu atividades com os
povos ciganos. Foi privilegiada a discusséo em torno do modus operandi deste povo
tradicional e suas estratégias para fazer perdurar suas atividades culturais. Nos chamou
a atencdo a participacdo de um membro da FUNDARPE — Fundacdo do Patrimonio
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Artistico e Historico de Pernambuco, que evidenciou a triade basilar da politica de
Estado para as culturas tradicionais: formacéo, apoio as manifestacGes tradicionais e
difusdo cultural.

A 72 Conferéncia dos Arranjos Produtivos Locais, em Brasilia-DF, realizada em
dezembro de 2015, promovida pelo MDIC, reuniu APLs - Arranjos Produtivos Locais
das mais distintas atividades econémicas. Cabe neste momento conceituar os APLS
como:

“Existéncia de aglomerages espaciais de agentes econdmicos, politicos e
sociais, com foco em um conjunto especifico de atividades econdmicas que apresentam
vinculos e interdependéncia. Geralmente envolvem a participacdo e interacdo de
empresas e suas variadas formas de representacdo e associa¢do. Envolvem, também,
diversas instituicbes publicas e privadas voltadas para: formacdo e capacitacdo de
recursos humanos, como escolas técnicas e universidades; pesquisa, desenvolvimento e
engenharia; politica, promocdo e financiamento. A participacdo e a interacdo das
empresas podem ser desde produtores de bens e servicos finais até fornecedores de
insumos e equipamentos, prestadores de consultoria e servigos, comercializadoras,
clientes, entre outros” (Pire e Verdi, 2009, p.94).

Neste contexto, o MinC realizou mesas de debate em torno do tema Territdrios
Culturais, buscando solidificar as especificidades da cultura dentro da politica de APLs,
pautando questfes como a memoria e 0s valores intangiveis que transcendem aspectos
econdmicos.

Participamos na cobertura do evento (http://www.iteia.org.br/videos/compacto-
do-seminario-territorios-culturais) como facilitador, visando inclusive assegurar
material para a pesquisa donde se originou o presente texto. Destaquem-se 0s textos de
Poli (2005) e Varela (2015), que também abordaram questfes em torno da producéo,
circulacdo e consumo, com suas especificidades no que diz respeito aos APLs do setor
cultural.

Este material coletado, tanto o levantamento bibliografico, quanto a coleta de
material nos debates recentes em torno da producdo cultural comunitéria, nos ajuda a
operar cientificamente o termo, uma vez que unimos esfor¢cos tedricos a compreensao
do que ocorre no cotidiano deste tipo de producao cultural.

Producao cultural comunitaria e aproximacdes tedricas

A expressdao producdo cultural comunitaria pode ser considerada como
consagrada por alguns atores sociais que praticam este tipo de producdo cultural
(http://www.iteia.org.br/jornal/curso-de-gestao-colaborativa-e-producao-cultural-
comunitaria). Contudo, sua operacao teorica carece de definicdo. N&o pretendemos aqui
determinar uma conceituacdo desta expressdao, mas apontar algumas diregfes com as
quais se possa fazer a abordagem conceitual deste tipo de producéo.
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A producdo cultural comunitaria se realiza no campo da cultura em interface
com a producdo de massa e de mercados de nicho. Em alguns momentos concorre com
estes e em outros negocia com 0s mesmos, sobretudo do ponto de vista da distribuicao.
Concorre no sentido de existir de maneira desigual em termos econémicos, pois 0s
grandes conglomerados de comunicacdo possuem maior volume de recursos para
distribuir seus produtos, e negocia quando consegue oportunidade de fazer apari¢des
pontuais nestes mercados, 0 que muitas vezes se configura como oportunidade de
ascensdo e sustentabilidade econdmica dos coletivos.

Contudo, no que diz respeito a producéo, estes dois tipos de producdo cultural
(de massa e de nicho), em geral, estdo relacionados a grandes gravadoras e estudios, que
produzem e distribuem produtos de massa, e criam filiais especificas para trabalhar com
mercados de nicho, conforme constata Canclini:

La enorme capacidad de las majors hollywwodenses — Buena Vista, Columbia,
Fox, Universal y Warner Bros — de manejar combinadamente los circuitos de
distribuicién em estos tres medios en todos los continentes les permite controlar la casi
toda totalidad de los mercados en beneficio de sus produciones (Canclini, 2008, p. 191).

Com este poderio, além de terem mais recursos para produzir, podem utilizar-se
da convergéncia midiatica (Jenkins, 2009) para distribuir seus produtos culturais em
varios meios de comunicagao.

Entendemos que o termo comunitario remete, conforme o seu uso na midia
convencional, a acles realizadas em comunidades, ou em determinada comunidade,
sendo comunidade aqui entendida como um bairro, ou parte de um bairro ou municipio.

Contudo, no caso da producdo cultural comunitéria o termo estd mais associado
a realizar algo que é importante a um determinado grupo, com as pessoas estando
envolvidas com um objetivo comum. Neste sentido, comunitaria transcende o sentido
territorial e pode abranger diversos territorios em torno de um comum: “Comunidade
ndo implica a tentativa de recapturar formas perdidas de solidariedade local, diz respeito
a meios praticos de fomentar a renovacédo social e material de bairros, pequenas cidades
e areas locais mais amplas” (Giddens, 1999, p.89).

Outra aproximacdo semantica possivel € com a nocdo de comunicagdo
comunitaria. Numa perspectiva abrangente a producdo cultural envolve diversos
processos comunicacionais, em que para explicar tais processos, a expressao
comunicagdo comunitéria j& esta consagrada no meio académico.

Peruzzo (2008), como ja vimos, destaca, na caracterizacdo de comunicacdo
comunitaria, elementos como processos nos movimentos populares em diferentes
comunidades, sem natureza lucrativa e com carater educativo, cultural e mobilizador,
envolvendo participacao ativa e horizontal.
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Encontramos aqui aproximacdes importantes, como realizar agdes nos
movimentos sociais populares, afinidades além do territorio e participacdo horizontal.
Contudo, reiteramos que esta comunicacdo se refere diretamente a veiculos de
comunicacdo, como TVs e radios comunitarias, e suas diretrizes. Ao abordarmos a
producdo cultural comunitaria estamos certamente abrangendo outros processos.
Portanto, importa também destacarmos a importancia de uma analise dos contextos
populares, conforme abordado pelos estudos culturais latino-americanos (Canclini, 1983
e 2008; Escosteguy, 2010; Martin-Barbero, 1989, 2015) para situarmos de maneira mais
precisa em que contexto social se pratica a producgéo cultural comunitaria.

Nestor Garcia Canclini, por exemplo, prefere falar de culturas populares, no
plural, incluindo diversas manifestagcdes, ao seu uso no singular, pois este ndo daria
conta da diversidade de processos praticados por estas culturas. Para o autor

As culturas populares (termo que achamos mais adequado do que a cultura
popular) se constituem por um processo de apropriacdo desigual dos bens econémicos e
culturais de uma nacdo ou etnia por parte dos seus setores subalternos, e pela
compreensdo, reproducgdo e transformacéo, real e simbolica, das condigBes gerais e
especificas do trabalho e da vida (Canclini, 1983, p.42).

Parece-nos central para 0 nosso objeto de estudo a questdo da apropriacdo
desigual dos bens econémicos e culturais. Este tipo de desigualdade interfere
diretamente na triade producdo, circulagdo, consumo quando é feita a partir das culturas
populares. No eixo producdo, por exemplo, é inegdvel o acesso mais ampliado a
equipamentos como cameras fotograficas, filmadoras, instrumentos musicais, locacdo
de estudios. Contudo a aquisi¢do e manejo desses bem materiais se d& de maneira tardia
em contextos populares. Ou seja, nos movimentos populares quase sempre a relacdo
com aparelhos tecnoldgicos acontece com um atraso com relacdo a parcela mais
abastada da populacéo, devido a distribuicdo desigual dos bens na sociedade.

Para além da mobilizacdo de bens culturais e materiais a producdo cultural
comunitaria esta relacionada a formas de sociabilidade constituidas em dado territorio
ou em torno de interesses comuns, conforme denota Martin-Barbero:

E refiro-me, finalmente, a essas ‘novas maneiras de estar juntos’ pelas quais se
recria a cidadania e se reconstitui a sociedade, a partir das associa¢Ges de bairro para a
resolucdo pacifica de conflitos, e das emissoras de radio e televisdo comunitarias para
recuperar as memorias e tecer novos lagcos de pertenca ao territério, até as comunidades
gue, com o rock e o rap, rompem e reimaginam o sentido da convivéncia refazendo os
rostos e as figuras de identidade (Martin - Barbero, 2015, p.21).

Portanto, producéo cultural comunitéaria pode ser entendida como o tipo
de producdo cultural realizado em contexto populares, geralmente em contingéncia
material, com fortes lacos de solidariedade entre individuos com objetivos comuns, que
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podem ter vinculo local ou transcender o aspecto geografico, ao criar redes de apoio
mutuo e tecnologias sociais para fazer perdurar suas narrativas.

Parece cara a questdo das narrativas neste contexto, pois é ela que floresce,
essencialmente, deste modo de produzir, permanecendo ndo s6 como maneira de fazer,
mas como modo de estar junto e expressar valores professados na vivéncia comum
cotidiana.

Narrativas

Quando se veicula noticias na midia ou se expressa artisticamente, nos espacos
publicos, se estd mais do que transmitindo informacdes. E uma situacio de producéo de
narrativas. No sentido que utilizamos aqui, as narrativas seriam a externaliza¢do do auto
representacdo de um individuo, ou mesmo de um povo. Ao fazé-lo, propagamos nossa
visdo de mundo, 0 que pensamos dele, e qual nossa posi¢do sobre 0 ambiente em que
vivemos e sobre nGs mesmaos.

Portanto, esta implicito ai um movimento que, em determinadas instancias, pode
ser classificado como politico ou ideoldgico. O direito, e sobretudo as condices de
expressar nossas visdes de mundo, sdo lécus de disputas no seio da sociedade, uma vez
que diversas visdes de mundo concorrem entre si. Esta concorréncia se da de maneira
desigual e reflete as desigualdades de oportunidades de comunicagdo na sociedade
como um todo. Importante aqui apresentar dois questionamentos de Canclini, em seu
livro, Diferentes, Desiguales e Desconectados: 1). Como estdo estruturadas a
reproducdo e a diferenciagdo social? 2) Como se articulam o econémico e o simbolico
nos processos de reproducdo da desigualdade e construgdo do poder? (Canclini, 2008,
p.58).

A disputa por narrativas ndo estd dada no &mbito dos meios sociais ou das
expressoes artisticas como parece ser, mas estd organizada de acordo com a propria
estrutura social e suas distor¢fes. Esta questdo é fundamental para a construcdo das
identidades e a representacdo de si mesmos. Para Wagner Max, dancarino do afoxé
Omd Nilé Ogunja, do bairro do Ibura, na Cidade do Recife, Pernambuco/Brasil o
significado de “viver da arte” vai além de meramente se sustentar financeiramente dela:
“O afoxé, almeja esta...disseminando cada vez mais essa arte. Essa manifestagdo
artistica e religiosa, da gente poder seguir, e a gente poder, assim, chegar o momento de
a gente dizer: hoje a gente sobrevive realmente de arte, do que a gente gosta, do que a
gente milita, do que a gente acredita” (Alburquque, et.al. 2012).

O intangivel é, pois, fundamental para a producdo cultural comunitaria e esta
nitido na narrativa acima citada. Inclusive o poder publico parece reconhecer diferentes
dimensGes em suas politicas publicas, como se ilustrou anteriormente com a referéncia a
Fundarpe (2015) na Il jornada dos povos de Pernambuco. Na ocasido, um gestor publico
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indicou a articulacdo, a formacdo, o apoio as manifestacdes tradicionais e a difuséo
cultural.

Aqui aparece a questdo da difusdo, que pode ser relacionada ao eixo circulacéo
na triade producéo-circulacdo-consumo. Esta seria mais relacionada a producéo cultural
como produto, a feicdo dos conglomerados de comunicacdo que trabalham com
mercados de nicho e de massa. JA em outros contextos, tenta-se preservar o intangivel
da producdo das culturas tradicionais. Na esfera federal também sdo consideradas as
dimensdes simbdlica, de acesso e econdmica (Varela, 2015).

O caso do afoxé Omo Nilé Ogunjé, citado acima, é emblematico, por abarcar
questBes étnico-raciais, religiosas (no caso religido de matriz africana, historicamente
relegada perante as manifestagdes religiosas cristés) e ser exercida no bairro, com todos
os significados que o cotidiano daquela localidade representam. Ao mesmo tempo que
coaduna com os ideais de outros grupos dispersos no pais e continente que militam nas
mesmas causas e se utilizam dos mesmos artefatos culturais para se expressar.

Contudo, é nas contingéncias de uma sociedade desigual que estes grupos
resistem. A partir do que relatamos até aqui sobre narrativas, parece claro que 0s
coletivos que trabalham no ambito da producédo cultural comunitaria estdo inseridos em
um processo desigual; para retomar uma das inquietacdes de Canclini (2008): como
estdo estruturadas a reproducéo e a diferenciagdo social? Ou seja, a producéo cultural
comunitaria acontece em uma estrutura social desigual que diferencia os individuos pelo
seu status econbmico, racial, religioso e social, e que as oportunidades de fala e
reproducdo de narrativas estdo concentradas em uma minoria abastada que consegue
propagar seu discurso nos principais meios de comunicagdo por possuirem poder
econdmico.

Sobre a segunda inquietagdo do mesmo autor: como se articulam o econémico e
0 simbolico nos processos de reproducdo da desigualdade e construgdo do poder?
Observamos que hd uma luta constante para tentar articular essas dimensdes, e que
algumas conquistas devem ser consideradas, uma vez que, conforme foi colocado nesta
pesquisa, o proprio Estado, ao menos no caso brasileiro, ja considera estas dimensdes ao
formular e executar politicas publicas (Fundarpe, 2015; Varela, 2015).

Entretanto, hd de se registrar que nem sempre a acdo do Estado tem sido
suficiente para garantir a continuidade dos coletivos que atuam na producdo cultural
comunitaria, pois ainda operam com um aparato burocratico limitador, tanto do ponto
de vista do acesso aos recursos publicos, quanto do manejo com 0s mesmos. Por este
motivo, faz-se necessaria uma nova institucionalidade que facilite a manutencdo dos
grupos, orientados pelo sentido de comunidade, conforme o suscitado por Giddens
(1999).
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Institucionalidade

Ao evocar o termo institucionalidade é razoavel que venhamos a remeté-lo a
processos de formalizacdo, que sdo acompanhados de perto pelo Estado, em que os
controles das agdes, assim como uma malha burocrética, passem a fazer parte do
cotidiano dos cidadaos e associacdes que decidem por se formalizar. Em sentido oposto
0 campo das artes parece a negagdo da burocratizacdo, o espago da livre expressdo, do
ludico, do abstrato, do intangivel, em que as objetividades do mundo institucional séo
absolutamente renegadas.

Esta reducdo da institucionalidade, e da relacdo do campo da cultura com ela,
ndo condiz com a real relagdo travada entre Estado, mercados e produtores culturais. Os
grandes conglomerados de comunicacdo, por exemplo, sdo em geral empresas
multinacionais, que ajudam a fomentar uma industria do entretenimento, permeada de
ludicidade, mas vinculadas a grupos internacionais ou multinacionais, submetidas a
regras de mercado de diversos paises, etc.

O Estado também parece entender que este campo tem necessidades para além
do mercado, € mais complexo e que trabalhar com esta complexidade é necessario para
dar conta dos processos econdémicos e sociais existentes no contexto cultural.

Portanto, a questdo da institucionalidade parece ser mais sisttmica do que meros
artificios de formalizac&o.

Apesar de ela esta também ligada ao Estado e que algumas iniciativas de
fomento podem ser um rico objeto de estudo, pretendemos enfatizar nesta pesquisa a
institucionalidade dos coletivos que praticam a producdo cultura comunitaria, uma vez
que ao se interligarem, eles formam redes de apoio mutuo, que reforcam seu sentido de
comunidade, a0 mesmo tempo em que buscam solucdes conjuntas para as contingéncias
da reproducdo desigual na sociedade.

Féruns, no caso brasileiro, como a rede nacional de pontos de cultura e
respectivas redes estaduais, tem, sim, um papel de pressionar o poder publico. Porém
também se constituem como espacos de formacgédo e aprimoramento de sua atuacéo,
além de serem redes que propiciam a troca de produtos e servicos entre si.

Os pontos de cultura, por exemplo, fazem parte de uma politica cultural,
chamada cultura viva, que surgiu em 2003 como programa do Governo Federal e se
tornou lei no ano de 2013:

Alinhado com a politica cultural brasileira executada desde 2003, o Programa
Cultura Viva concebe a cultura em suas trés dimens@es: simbdlica, cidada e econémica.
Nesse contexto, a cultura além de imaginaria € uma producdo tangivel, também é
cidadania e direito. A dimensdo econdmica, por sua vez, foi a menos fomentada ao
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longo dos dez anos de existéncia do Cultura Viva, embora existisse no programa a
perspectiva de que os pontos de cultura nunca deixariam de ser considerados pontos de
cultura, mesmo apo6s o término do repasse de recursos previstos nos editais (Jatoba,
2014, p.15).

Entretanto, nem todos os coletivos que atuam no d&mbito da producédo cultural
comunitéria estdo inseridos no programa cultura viva ou qualquer outro programa
governamental. Muito ndo tem identidade juridica, nem como empresas, institutos,
cooperativas ou Organizacdo N&o Governamental - ONG. Contudo, a organizagéo
informal entre eles permanece ativa, tanto em féruns e redes, quanto desenvolvendo
tecnologias sociais em conjunto.

Tecnologias sociais ¢ “um conceito amplo e pode compreender tantos produtos
como técnicas com metodologias replicaveis, desenvolvidas em interacdo com a
comunidade e que representem propostas efetivas de transformagao social” (Godotti,
2009, p.56).

Um exemplo de tecnologia social para atuar na producdo cultural comunitaria, é
a tecnologia social das produtoras culturais colaborativas
(http://www.fbb.org.br/tecnologiasocial/banco-de-tecnologias-sociais/pesquisar
tecnologias/detalhar-tecnologia-350.htm). Esta tecnologia é operada por uma série de
coletivos que formam a rede nacional de produtoras culturais colaborativas com atuagéo
em diversos Estados do Brasil. N&do cabe neste espaco nos estendermos sobre esta
tecnologia social especificamente, o que nos sugere a recomendacdo de leitura do texto
de Cunha, Gama e Jatoba, 2014 e o texto de Jatoba e Viluts, 2010.

Convém ainda ressaltar que um dos pilares desta tecnologia social é o uso de
softwares livres (que possuem codigo fonte aberto e sdo desenvolvidos pelos proprios
usuarios) e outro pilar, a economia solidaria, que se baseia em trocas de produtos e
servigos em um ideal econdmico que seja menos competitivo que o ideario capitalista
de economia e ajude a refazer os lagcos sociais, de acordo com a necessidade dos
cidadéos e coletivos (Singer, 2002).

Portanto, a articulacdo em rede e a criacdo de tecnologias sociais, para além de
trazerem solucdes materiais para os coletivos, podem produzir um fortalecimento do
intangivel, das dimensGes simbdlicas que estdo abarcadas pelos processos de
reconhecimento e ajuda mutua. Desta forma a producdo cultural comunitéria persiste em
perspectiva ampla de continuidade e fortalecimento dos lagos, independentemente das
intempéries do mercado cultural e da distribuicdo material desigual na sociedade.
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Conclusao

A producdo cultural comunitaria esta situada no campo da producdo cultural
distinguindo-se da producdo de massa e de mercados de nicho, mas em constante
didlogo com eles, sobretudo no que diz respeito a distribuicdo. Contudo, é um tipo de
producgdo cultural que ndo se restringe a atender as demandas do mercado e sim a
propagar narrativas, que sdo fruto de disputa por oportunidades de fala na distribuicdo
material desigual da sociedade, em que mais do que ofertar produtos culturais, oferta-se
um modo de vida em sociedade.

Possui especificidades no sentido de sua institucionalizagdo, uma vez que néo se
trata de mera producdo artistica voltada para o entretenimento, mas que esta voltada
para uma narrativa que nasce da producao de sentidos em comum.

Sendo assim a sua institucionalizagdo depende da consideracao de outros
valores, como a mensuracdo do imaterial, no qual tecnologias sociais ganham
importancia no sentido de os viabilizar dentro da triade producdo — circulagdo —
consumo e fazer perdurar estas manifestacGes que, para além de produtos culturais, sdo
manifestacdes sociais tipicas de contextos populares.

E possivel trabalhar com a expressdo producdo cultural comunitaria, uma vez
que ela é consagrada pelos atores sociais que a empregam, e que ha subsidios tedricos
para inseri-la em investigacGes cientificas. Esperamos ter contribuido para a
conceituacdo desta nogcdo no meio académico e que esta pesquisa suscite o
aprofundamento de novas investigacdes em torno deste viés da producdo cultural.

Referéncias

Albuquerque, M.; Lin, J.; Marinho, K.; Mendes, Y.; Sou Eu. (2012). Documentario.
Recife/PE: Aucuba produtora. Acessado em 27/07/2016, disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=ullCmoGmWRo0

Canclini, N. (1983). As culturas populares no capitalismo. Brasilia/DF: Editora
brasiliense.

Canclini, N. (2008). Diferentes, desiguales y desconectados. Barcelona: Editora Gedisa.

Cunha; Carreira L.; Gama, J.; Jatobd, P. (2014). A experiéncia das produtoras culturais
colaborativas para o desenvolvimento local, Porto Alegre: in: Workshop de
software livre, WSL 2014 — XV Foram internacional do software livre.

Escosteguy, A. (2010). Cartografia dos estudos culturais: uma verséo latino-americana.
Belo Horizonte: Auténtica.

Dinamica de la cultura de la Vol. 20 Oct.-Dic., ISSN: pp. 55 ﬂ
ciudadania y de la inclusion social Num. 4_95 2016 1605-4806 - 68



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacion
http://revistas.comunicacionudlh.edu.ec/index.php/ryp

Fundarpe. (2015). Instalacdo pedagogica Povos Ciganos. Il Jornada dos Povos de
Pernambuco. Recife: UFRPE.

Gadotti, M. (2009). Economia solidaria como praxis pedagogica. Sdo Paulo: Editora e
livraria instituto Paulo Freire.

Giddens, A. (1999). A terceira via: reflexdes sobre o impasse politico atual e o futuro da
social-democracia. 12 edicdo. Rio de Janeiro: Record.

Jatobd, P. H. (2014). Desenvolvimento de Ambientes Virtuais de Aprendizagem e
Gestdo Colaborativa: Casos de Cultura Solidaria na Economia Criativa. 202 f.

Jatoba, P.; Vilutis, L. (2010). Produtora Cultural Colaborativa. Recife: Revista
EXPOIDEA. Disponivel em:
<http://issuu.com/expoideafeiradofuturo/docs/revista_expoidea_2010>, acessado
em 28 de julho de 2016.

Jenkins, H. (2009). Cultura da convergéncia. 22 edi¢do. Sao Paulo: Aleph.

Liakopoulos, M. (2004). Anélise Argumentativa In: Pesquisa qualitativa com texto
imagem e som: um manual pratico. Bauer, M.; Gaskell, G. (Orgs.). 3% edicéo.
Petropdlis/RJ: Vozes.

Martin - Barbero, J. (1989). A comunicac¢do no projeto de uma nova cultura politica. In:
Comunicagdo na Ameérica Latina: desenvolvimento e crise. MELO, José de
Marques (Org.). Campinas, SP: Papirus.

Martin - Barbero, J. (2015). Dos meios as media¢Oes: comunicagdo, cultura e
hegemonia. 72 edicdo. Rio de Janeiro: Editora UFRJ.

Miani, R. (2006). Comunicac¢do comunitaria: uma alternativa ao monopo6lio midiatico. |
Encontro Nacional da Ulepicc-Brasil — Niter6i, RJ.

Peruzzo, C. (2006). Revisitando os Conceitos de Comunicagdo Popular, Alternativa e
Comunitéria. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagdo XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo —
Brasilia, DF.

Peruzzo, C. (2006). Aproximacfes entre comunicacdo popular e comunitéria e a
imprensa alternativa no Brasil na era do ciberespaco. Intercom — Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo XXXI Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de

2008.
Dinamica de la cultura de la Vol. 20 Oct.-Dic., ISSN: pp. 55
ciudadania y de la inclusion social Num. 4_95 2016 1605-4806 - 68



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacion
http://revistas.comunicacionudlh.edu.ec/index.php/ryp

Pires, E.; Verdi, A. (2009). A mobilizacdo dos territorios para o desenvolvimento de
arranjos produtivos locais: génese, aspectos conceituais e bases metodologicas.
In: Questdes nacionais e regionais do territdrio brasileiro. (Orgs.). 1%dicdo. Sdo
Paulo: Expressado Popular.

Poli, K. (2015). 22 Mesa Tematica: Economia da Cultura. 72 Conferéncia Brasileira dos
Arranjos Produtivos Locais. Brasilia, DF: Espaco Brasil.

Singer, P. (2002). Introducdo a economia solidaria. 1* edicdo, Sdo Paulo, Editora
Fundacéo Perseu Abramo.

Varela, G. (2015). Entrevista para a cobertura da 72 Conferéncia Brasileira dos Arranjos.
Produtivos Locais. Brasilia, DF: Espaco Brasil 21, 2015.

Dinamica de la cultura de la Vol. 20 Oct.-Dic., ISSN: pp. 55 ﬂ
ciudadania y de la inclusion social Num. 4_95 2016 1605-4806 - 68



