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Resumo

Analisam-se as possibilidades de comunicacdo contra-hegemdnica, produzida com
dispositivos mdveis digitais, que permitem a democratizacdo da comunicacdo e
cidadania em espacos socialmente vulneraveis. Refletimos sobre a contradicdo no que
diz respeito ao direito constitucional a comunicacdo, visto que ha um controle dos
veiculos de comunicagdo por parte das grandes empresas de midia. Nesse contexto, a
Internet é apresentada como uma plataforma de disseminacdo de comunicagao
alternativa aos meios hegemonicos. O campo empirico de pesquisa € o projeto de
extensdo Mais Guarapes Comunicacdo, realizado em Natal, capital do Rio Grande do
Norte (Nordeste do Brasil). A metodologia aplicada foi o estudo de caso e o recorte

Dinamica de la cultura de la Vol. 20 Oct.- ISSN: pp. 422 422
ciudadania y de la inclusion social Num. 4_95 Dic., 1605-4806 - 438
2016



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacion
http://revistas.comunicacionudlh.edu.ec/index.php/ryp

temporal é referente ao segundo semestre do ano de 2016. Concluimos que a producéo
comunicacional com viés contra-hegeménico contribui para o exercicio da cidadania.

Palavras-chave: Estudos da midia; Extensdo; Comunicacdo alternativa; Contra-
hegemonia; Dispositivos moveis digitais.

Resumen

Se analizan las posibilidades de comunicacion contra-hegemonica producida con los
dispositivos mdviles digitales que permiten la democratizacién de la comunicacion y la
ciudadania en zonas socialmente vulnerables. Se reflexiona sobre la contradiccion en
relacion con el derecho constitucional a la comunicacion, ya que no hay un control de
los medios de comunicacién por las grandes compafiias de medios. En este contexto, la
Internet es considerada como una plataforma de comunicacion difusion alternativa en
comparacion con los medios hegemdnicos. EI campo empirico de investigacion es el
proyecto de extension Mais Guarapes Comunicacdo, aplicado en Natal, capital de Rio
Grande do Norte (noreste de Brasil). La metodologia utilizada fue el estudio de caso en
el periodo de la segunda mitad del afio 2016. Se concluye que la produccién
comunicacional con foco contra-hegemdénico contribuye para el ejercicio de la
ciudadania.

Palabras claves: Estudios de los medios; Extension; Comunicacion alternativa; Contra-
hegemonia; Dispositivos moviles digitales.

Abstract

This paper analyzes the possibilities of counter-hegemonic communication, produced
with digital mobile devices that allow the democratization of communication and
citizenship in socially vulnerable spaces. We reflect about the contradiction that exists
between the constitutional right to the communication and the reality, because there is a
real control of the vehicles of communication by the big media companies. In this
context, the Internet is presented as a platform for the dissemination of alternative
communication to the hegemonic media. The empirical research is the extension project
Mais Guarapes Comunicagdo that has been done in Natal, capital of Rio Grande do
Norte (northeastern Brazil). The applied methodology was the case study and the time
selection is related to the second semester of 2016. Thereafter, we concluded that
communication production with counter-hegemonic focus truly contributes to the
exercise of citizenship.

Keywords: Media Studies; Extension; Alternative Communication; Counter-
hegemony; Digital Mobile Devices.
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Introducao

A democracia na América Latina foi desenvolvida na década de 80, ap6s um
longo periodo historico de regimes totalitarios, ditatoriais e separatistas. Os governos
militares, existentes em paises como Paraguai, Venezuela, Argentina, Bolivia e Brasil,
comecaram a ser substituidos por civis e democraticos. Uma marca desse periodo foi o
processo eleitoral representativo e a separacdo entre governo e Estado. A partir desse
ponto, 0 exercicio da cidadania passou a ser mais desejado, principalmente dento do
periodo eleitoral. A representatividade e luta pelos direitos das minorias também
demonstrou engajamento a partir do momento no qual é possivel questionar e escolher
nossa representacado politica.

Todavia, diante da sintese explanada nesse cenario, compreendemos que a
regulamentacdo dos meios de comunicacdo e da midia é um aspecto primordial ao
analisarmos o jovem regime democratico na América Latina. Na Argentina, a Lei n°.
26.522, conhecida como Lei de Meios, sancionada e promulgada em 2009, prop0s a
desconcentracdo do monopdlio audiovisual. No Brasil, o direito a informacéo e a
liberdade de expressdo sdo direitos constitucionais, porém isso ndo significa que a
sociedade tem a possibilidade de se comunicar livremente, porque a propriedade dos
meios de comunicagdo é desigual. Poucos grupos empresariais detém o controle dos
meios massivos de divulgacdo de informacdo, o que evita a ativa participacdo da
populagéo nesse processo.

Sendo a comunicacdo um direito constitucional, ndo usufruido pela sociedade
civil, em decorréncia da dominacao exercida pela midia hegeménica - especialmente
pelos interesses capitais-mercadoldgicos e politicos - investigamos a partir da seguinte
pergunta-problema: quais as possibilidades de se constituir espagos alternativos e
contra-hegemonicos, no seio da sociedade civil, que possam alimentar o desejo da
producdo de conteldo de uma parcela da sociedade vivendo fora dos interesses
midiaticos, exceto na condicdo de noticia referentes as suas vulnerabilidades sociais?

Com isso, nosso objetivo é analisar as alternativas de producdo comunicacional
contra hegemonica, através da utilizagdo dos dispositivos mdveis digitais, que possam
permitir a democratizagdo da comunicacdo e cidadania em espacos socialmente
vulneraveis. Nosso campo empirico é delimitado na Escola Municipal Francisco de
Assis Varela Cavalcanti, localizada em Natal (Rio Grande do Norte, Brasil).

Como metodologia para a producao deste trabalho, escolhemos o estudo de caso
para investigarmos as praticas de comunicacgéo alternativas feitas na Escola Municipal
Francisco de Assis Varela Cavalcanti, no bairro Guarapes, em Natal (Rio Grande do
Norte, Brasil). Sobre o procedimento, Duarte (2006) expde o conceito de Yin (2001, p.
32) como: “uma inquiri¢do empirica que investiga um fendémeno contemporaneo dentro
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de um contexto da vida real, quando a fronteira entre o fenémeno e o contexto néo €
claramente evidente e onde multiplas fontes de evidéncia sao utilizadas™.

Duarte (2006) também explana que o estudo de caso se concentra em uma
situacdo particular para analisar suas nuances de forma pratica, descrevendo o resultado
final de maneira detalhada e sem esquecer o raciocinio indutivo. “O estudo de caso
ajuda a compreender aquilo que submete a analise, formando parte de seus objetivos a
obtencgéo de novas interpretacdes e perspectivas” (Duarte, 2006, p. 217).

No primeiro topico deste artigo, faremos uma discussdo sobre o paradoxo da
comunicagdo no Brasil: por um lado, a Constituicdo Federal assegura a liberdade de
expressdo e busca regulamentar as programacg6es das emissoras de réadio e televisdo no
pais. Contudo, a realidade indica que a ordem social é regida pela légica do capitalismo,
sendo o contetdo audiovisual brasileiro escolhido hegemonicamente pelas grandes
empresas de comunicagao.

No segundo ponto, refletiremos da Internet e dos dispositivos moveis digitais
como possiveis ferramentas de producdo jornalistica contra-hegemdnicas. Ja na terceira
parte, traremos o caso da producdo de jornalismo movel digital com a vertente da
construcdo da cidadania por parte de estudantes da escola publica.

A disseminacdo de novos meios de comunicacdo, em especial ligados a
mobilidade digital, fomentou o surgimento de diferentes formas de se comunicar e
interagir. Ao recortarmos essa visualizacdo no jornalismo, percebemos que o
webjornalismo pode explorar diversas potencialidades da Internet (Canavilhas, 2014),
inclusive permitindo que todas as pessoas possam exercer cidadania e ter seus direitos
assegurados ao ganhar autonomia na produc¢do da comunicagéo.

Paradoxo da comunicag¢éo como direito constitucional no
Brasil

Nota-se que o papel da comunicacdo e da midia na sociedade envolve varias
areas do conhecimento o que supde que seu estudo possui carater interdisciplinar. Nesse
contexto, podemos inferir que a comunicagdo influencia a cultura - nos costumes e
tradigdes; no social - com as rela¢Ges/interagcdes humanas e do direito; na economia -
influenciando mercadologicamente padrfes de consumo; na politica — em decorréncia
do ponto de vista ideologico dos grupos politicos detentores das concessdes de
comunicacdo. Entende-se assim, que para garantir a integridade dos cidad&os na relagédo
comunicacdo com o publico, é indispensavel existir garantias legais para tal.

Diante disso, observamos que no Brasil, com a promulgacgédo da Constituicdo de
1988, entraram em vigor leis que por meio de direitos protegem a pessoa em relacéo a
usa imagem e ao direito de expressao. O Capitulo V, a partir do art. 220, trata dos
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parametros de funcionamento da Comunicacdo Social no Brasil: especificando a
liberdade de expressdo, de atuacdo, sem monopdlios e oligopdlios. Apos a analise
sistematica do texto constitucional, verificamos que a norma acerca do tema apresenta
matiz de ética, a promover a liberdade para todos os individuos, buscando a convivéncia
harmoniosa dos direitos e liberdades publicas, conforme o seguinte:

No Art. 5° inciso IX, estd posto: “¢ livre a expressdo da atividade intelectual,
artistica e de comunicagdo, independentemente de censura ou licenga” (Constitui¢éo
brasileira, 1988); j& no Art. 220: “a manifestagdo do pensamento, a criagdo, a expressao
e a informacdo, sob qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer
restricdo, observando o disposto nesta Constituicdo” (Constituicdo brasileira, 1988).

H& um antagonismo entre o texto da Constituicdo e o exercicio dos direitos,
contudo, o ponto crucial estd na equidade de persuasdo técnical e no alcance do
discurso. Ou seja, qualquer pessoa pode subir num pulpito, ou falar em praca publica
para outras pessoas e exercer seu direito de expressdao como consta no Art. 5° inciso IX,
mas esse direito ndo é equanime se comparada ao se falar no horario nobre para milhdes
de pessoas num veiculo de comunicacdo de massa, com suas técnicas e recursos
comunicacionais. Percebe-se que a liberdade excessiva, muitas vezes mal utilizada, é
fonte de aprisionamento de toda a sociedade.

Na prética, a comunicagdo publica no Brasil é bem diferente do que se encontra
do texto da Carta Magna. O primeiro ponto é que os veiculos de comunicacdo de
radiodifusdo (emissoras de radio e televisdo) precisam de concessdo do Estado para
poderem atuar. No que se refere ao que produzem as emissoras, a Lei diz:

Art. 221. A producdo e a programacdo das emissoras de rédio e televiséo
atenderdo aos seguintes principios:

| — Preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;

I — Promogdo da cultura nacional e regional e estimulo & producdo
independente que objetive sua divulgacéo;

I11 — Regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
percentuais estabelecidos por lei;

IV — Respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia (Constituicdo
brasileira, 1988)

Na nossa analise, as concessdes publicas tém funcionado como empresas
comerciais, obtendo o lucro como o seu objetivo principal. Portanto, cumprem as cotas
minimas quanto as obrigacGes legais e produzem programacBes de entretenimento e
comerciais. Esse viés neoliberal adotado pelas empresas de comunicacdo que buscam a
autor regulacdo pelo livre mercado capitalista tem desenvolvido um dominio
hegemdnico da Comunicacgédo Social brasileira.
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A integracdo entre industrias de conteddo e de distribuicdo em uma economia
de escala permite diminuir os custos e, assim, ultrapassar 0s concorrentes na
programacao e nos novos suportes tecnoldgicos de distribuicdo que se pretenda adquirir.
Dessa forma, a empresa global e regional controla boa parte da midia do mundo: edicéo
de livros, revistas e jornais; gravacdo de masica e producdo de TV; emissdo de TV,
canais a cabo e sistemas de televisdo por satélite; producdo de filmes e distribuicdo nas
salas de cinema (Rolin, 2011, p.145).

No art. 220, § 5° “os meios de comunicagdo social ndo podem, direta ou
indiretamente, ser objeto de monopdlio ou oligopdlio” (Constituicdo brasileira, 1988).
Pode-se observar nesse trecho a protecdo a comunicacdo como garantia da pluralidade.
Contraditoriamente, € comum o dominio de grandes grupos atuando como oligopolio de
empresas de comunicagdo de massa, empresas que em grande maioria possuem vinculo?
com grupos ou partidos politicos. Esses conglomerados de empresas de comunicagdo
ligadas a grupos politicos abrangem a maior parte da audiéncia do publico.

Partindo dessa reflexdo, podemos questionar a existéncia de tanto interesse de
grupos politicos pelos meios de comunicacdo de massa. Estudos de recep¢do e de
praticas sociais em comunicacdo explicam tal interesse. Percebemos, portanto, que
comunicacdo € poder, visto que a agenda da midia gera interesse das pessoas por
determinados assuntos. O enfoque midiatico pode influenciar a opinido publica; a
espiral do siléncio ao dar invisibilidade gera excluidos. Trata-se, pois, do poder de
manipular a realidade segundo interesses politico-econémicos desses grupos.

A partir da segunda metade do século XX, desde quando os meios de maior
profusdo de informacdo passaram a ser os veiculos de comunicacdo de massa (radio,
televisdo e imprensa) o formato era de um para muitos, ou seja, comunicacdo de méo
Unica dos meios ao publico. Tratava-se um controle irrestrito do direito de expressao
por parte dos veiculos emissores, a maioria dos cidaddos ndo tinha meios para expressar
seu pensamento nem sua cultura local. Com o surgimento da internet, esse paradigma
comegou a mudar. Atualmente, com os avangos tecnologicos na internet e dos aparelhos
digitais de midia, e comunicagdo permitiram a abertura de maltiplas vias de interacao.
Assim como as pessoas puderam interagir mais entre si, a “cultura hacker®”
proporcionou uma circulacdo livre de informacgfes gratuitas na internet, quebrando a
hegemonia informacional dos tradicionais veiculos de comunicagéo.

Na atualidade, as midias digitais em seus multiplos usos se tornaram campo para
contra-hegemonia da comunicagdo de massa, assim como meio de exercicio da
cidadania com a liberdade de expressao da atividade intelectual, de producéo artistica
regional de comunicacdo em geral.
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As midias digitais na producéo de conteudo contra-
hegemonico

A Internet pode ser entendida como uma rede digital que congrega diversas
dindmicas sociais e culturais. De acordo com Levy (1999), a cultura virtual é integrada
por usuarios da rede que experimentam as potencialidades dessa plataforma de
comunicacdo a partir da recepcdo de contedos e da interagdo com eles. Surge, nessa
conjuntura, o Ciberespaco.

O ciberespaco (que também chamarei de “rede”) € o novo meio de comunicagdo
gue surge da interconexdo mundial dos computadores. O termo especifica ndo apenas a
infraestrutura material da comunicacdo digital, mas também o universo oceénico de
informacfes que ela abriga, assim como os seres humanos que navegam e alimentam
esse universo. Quanto ao neologismo “cibercultura”, especifica aqui o conjunto de
técnicas (materiais e intelectuais), de préticas, de atitudes, de modos de pensamento e de
valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespaco (Lévy, 1999,
p.17).

A partir dessa ldgica, Levy entende a constru¢do de uma inteligéncia coletiva a
partir do abandono da ideia de poder. Ou seja, os individuos tém diante de si uma
ferramenta de interacdo com o0s outros e também de construcdo de sua prépria
identidade. Nesse ambito, surgem as manifestacdes de opinibes e ideologias em
espacos, ao primeiro olhar, mais democraticos como os virtuais. A Internet, dessa
maneira, passa a ser "uma plataforma privilegiada para a construcdo social da
autonomia” (Castells, 2013, p.170).

Diante das discussdes feitas até este ponto, emerge a necessidade da reflexao
acerca da contra-hegemonia. Esse conceito costuma ser simplificado em seu
antagonismo binario com o de hegemonia. Porém, a hegemonia tem maultiplas
dimensdes, ndo somente no que tange ao aspecto de poder econémico, mas também
social e cultural. Semanticamente, ao primeiro olhar, a palavra hegemonia nos remete a
um contexto de poder totalizante, soberano e de dominacdo. Para Gramsci, a hegemonia
implica diretamente em uma dominacdo politico-ideoldgica de uma ou mais classes
sobre outras. Esse contexto ndo envolve apenas politica e economia, mas também as
percepcOes e modos de ser dos sujeitos envolvidos (Moraes, 2010). Além disso, vale
ressaltar que a hegemonia se constitui historicamente em um lento processo e suas
aplicacdes variam de acordo com a conjuntura na qual se disseminam.

Segundo Gramsci, a hegemonia é obtida e consolidada em embates que
comportam nao apenas questdes vinculadas a estrutura econémica e a organizacao
politica, mas envolvem também, no plano ético-cultural, a expressdo de saberes,
praticas, modos de representacdo e modelos de autoridade que querem legitimar-se e
universalizar-se (Moraes, 2010, p.55).
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Na Internet, a contra-hegemonia pode ser encontrada em varias manifestacdes.
Um exemplo no ponto de vista ideoldgico sdo 0s movimentos sociais 0s quais se
mobilizam pela luta por objetivos comuns, direito e justica. De acordo com Castells
(2013, p.166) “em termos de génese, esses movimentos sdo amplamente espontaneos
em sua origem, geralmente desencadeados por uma centelha de indignagéo, seja
relacionada a um evento especifico, seja a um acesso de aversdo pelas acOes dos
governantes”. Contudo, a indignacdo com o tipo de informacdo veiculada pela midia
hegemdnica pode fomentar o surgimento de micropoliticas que objetivam mudar essa
realidade em um contexto local.

A comunicacdo produzida por esses meios é considerada contra-hegemdnica
porque problematiza a centralidade dos grandes conglomerados de midia nas interagdes
sociais e vida cotidiana, fomentando a necessidade de reflexdo acerca de suas
influéncias sobre o fluxo de informacao circulante na sociedade.

No enfoque da comunicacdo contra-hegeménica no contexto politico, 0s
materiais produzidos, muitas vezes, diferem dos formatos exibidos pela midia
hegeménica. No audiovisual, esse panorama pode ser percebido desde o equipamento
utilizado para a coleta de imagens, como os dispositivos méveis digitais. J& em midias
contra-hegemdnicas com abrangéncia mais cultural, por exemplo, 0s materiais seguem a
I6gica dos grandes veiculos midiaticos, pois hd a apropriacdo dos formatos do
jornalismo tradicional em seus produtos. Entretanto, o viés contra-hegemdnico ocorre
na escolha das pautas e assuntos abordados, cuja visibilidade ndo é garantida pelo
jornalismo tradicional.

De acordo com Paiva (2008), um dos principais objetivos de uma expressao
contra-hegemaonica ¢ a reflexéo para a libertacdo das consciéncias. Visando abarcar essa
situacdo, explanaremos no proximo topico deste artigo um estudo de caso sobre o
projeto Agéncia Mais Guarapes Comunicacdo, cujo objetivo € promover a consciéncia
critica, exercicio da cidadania e democratizacdo da comunicacdo através do uso dos
dispositivos moveis digitais para a produgéo jornalistica.

O ecossistema virtual da web tem contribuido significativamente com a
producdo de contetdo jornalistico, em especial por seu carater descentralizador e
multimidia. S8o diversos portais, blogs e paginas em midias sociais voltadas para esse
fim. Por outro lado, a0 mesmo tempo que a Internet possibilita ao jornalista a
exploracdo de novos formatos e linguagens (Canavilhas, 2014), também é possivel
perceber o surgimento de perfis produtores conteddo informativo como uma alternativa
aos meios de comunicagdo hegemonicos.

O contetdo produzido pela midia contra-hegemonica traz teores fundamentados
em diversos tipos de saber, quebrando a ideia de razéo indolente. Quando Santos (2002)
se refere a razéo indolente, critica um saber que desvaloriza e anula todos os demais a
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ciéncia moderna e valoriza uma visdo cientifica emancipatoria e a edificacdo de um
conhecimento prudente. Para Santos (2006):

A razdo indolente subjaz, nas suas varias formas, ao conhecimento hegemaonico,
tanto filos6fico como cientifico, produzido no Ocidente nos ultimos duzentos anos. A
consolidagdo do Estado liberal na Europa e na América do Norte, as revolucdes
industriais e o desenvolvimento capitalista, o colonialismo e o imperialismo
constituiram o contexto socio-politico em que a razdo indolente se desenvolveu (Santos,
2006, p. 124).

Nessa linha, a web se institui socialmente como um sistema mais acessivel em
relacdo ao espaco concedido pelas empresas de comunicacdo hegemdnicas. A formacéo
de grupos com carater opositor ao modelo hegemdnico interesses e objetivos
semelhantes torna o engajamento coletivo mais amplo, sendo nesse contexto mais
facilmente expressadas seus pontos de vista ideoldgicos. Esse novo sistema, devido a
sua multimidialidade, engloba diversas formas de expressoes (Castells, 1999).

Toda essa perspectiva é potencializada a partir da popularizacdo dos dispositivos
moveis digitais. Os primeiros aparelhos celulares surgiram no ano de 1973, nos Estados
Unidos, pela empresa Motorola, mas foi comercializado apenas 10 anos depois com o
modelo DynaTAC 8000X* (Las Casas, 2009). As funcdes, completamente analdgicas,
ndo permitiam o acesso a Internet. Apenas nos anos 2000 surgiram 0s primeiros
smartphones, caracterizados, inicialmente, pela tecnologia Bluetooth (conexao sem fio
entre os telefones méveis). O primeiro aparelho com essa inovacéo foi o T36 Ericson®.

Com a mudanga dos aparelhos de teclado fisico para os de tela touchscreen®, o
relacionamento das pessoas com os smartphones mudou. Os aparelhos foram langados
com sistemas operacionais, como os computadores, tendo a Apple como pioneira nessa
vertente a partir do lancamento do iPhone em 2007.

Assim, os dispositivos moveis digitais sdo caracterizados pela promocao da
interatividade e aumento da celeridade da comunicacdo. O telefone celular, por
exemplo, popularizou-se ao ponto de deixar de ser um artigo de luxo para caracterizar
um item de necessidade basica presente na vida de grande parte da sociedade. Las Casas
(2009, p. 38), acentua: “O telefone celular hoje é o produto de tecnologia mais popular
entre todas as faixas etarias e classes sociais, com adocdo quase que universal,
independente de sexo e cultura. Esses pequenos dispositivos podem identificar a
personalidade e estilo de vida de um usuario”.

Munidos de aparelhos que cabem no bolso ou na palma da mao, as conexdes
pessoais em rede saem do ambiente desktop e ganham a caracteristica da mobilidade. Os
dispositivos moveis digitais sdo hibridos, ou seja, em um Uunico objeto & possivel
encontrar diversas ferramentas utilitarias. Exemplos disso sdo: camera fotografica e de
video, gravador de audio, bloco de notas e aplicativos das diversas redes sociais na

Dinamica de la cultura de la Vol. 20 Oct.- ISSN: pp. 422 430
ciudadania y de la inclusion social Num. 4_95 Dic., 1605-4806 - 438
2016



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacion
http://revistas.comunicacionudlh.edu.ec/index.php/ryp

Internet. Além disso, sdo personalizaveis, pois € permitido ao usuario instalar as
aplicacdes de software as quais mais se adequem as suas necessidades.

Diante dessa discussao, tem-se 0s aparatos moveis digitais como instrumentos
de producéo de contetido pessoal. Contudo, essa aplicacdo também pode ser feita a nivel
jornalistico ou informacional. Por essa razdo, nos ultimos anos as redes sociais na
Internet também sdo espacgos de engajamento social e disseminacado de lutas e ideias.

Um exemplo desse cenario sdo os coletivos contra-hegeménicos de producao de
contelido, como o Midia Ninja’, no Brasil. Diversas pessoas se unem espontaneamente
por uma mesma ideologia e luta por direitos e se organizam através da Internet,
tornando-se globais ou locais. Em momentos especificos, renem-se em espacos
urbanos para viabilizarem concretamente seus projetos.

Segundo Castells (2013, p.163), nesse panorama, “o uso das redes de
comunica¢do da internet e dos telefones celulares ¢ essencial”. As pessoas ndo estdo
mais limitadas a consumir apenas contetdos veiculados pelas grandes empresas de
comunicacdo hegemonicas, pois além de receberem materiais informativos dos meios
alternativos, também podem produzi-los em seus préprios aparelhos moveis, sem a
necessidade de equipamentos monetariamente mais caros.

Um estudo de caso da vivéncia da comunicagao alternativa na
escola publica

O projeto Agéncia Mais Guarapes Comunicacdo € desenvolvido na Escola
Municipal Francisco de Assis Varela Cavalcanti, localizada no bairro Guarapes, na
cidade do Natal, capital do Rio Grande do Norte (nordeste do Brasil). Trata-se de uma
acao de extensdo vinculada a Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN)
cujo objetivo é a experimentacdo pratica do jornalismo através de uma agéncia escolar
de comunicacdo — composta por equipes de fotografia, jornalismo online, telejornal,
fotodocumentarismo, videodocumentarismo e radio - por parte dos estudantes da escola
com faixa etéria entre 13 e 15 anos.

O Guarapes € um bairro da cidade do Natal, de elevada vulnerabilidade social
midiatizado negativamente pela imprensa comercial. Observamos que é visivel o
enfoque dado pela midia comercial, especialmente a televisdo, sobre violéncia e
criminalidade a esses locais. A busca indiscriminada por audiéncia resvala na apelagédo
sensacionalista fazendo uma superexposicao frequente de fatos negativos e ocorréncias
policiais em bairros especificos. Esta atuacdo ocorre em uma frente midiatica composta
por varios canais de televisdo, jornal impresso e online, incluindo o radio. Todavia,
sabe-se que a maior penetracdo de publico vem da comunicacdo de massa televisionada,
notadamente pelos programas especializados em jornalismo policial. Orozco Gomes
(2014, p.95) assevera que “a inclusdo e a exclusdo sociais, politicas e culturais das
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pessoas e dos grupos, bem como de ideias, valores e posicOes ideoldgicas diversas se
realizam também a partir das telas”.

Tal pratica comunicacional midiatizada afeta diretamente a contextura social no
que concerne a identidade local. Fica entranhada na subjetividade e no imaginario das
pessoas de toda a cidade uma percepcao negativa do lugar e da populacéo que la habita.
Essa imagem distorcida afeta a autoapreciacdo identitaria dos habitantes dessas
localidades.

H& um peso social-simbdlico imposto a todos, mas especialmente aos jovens que
moram e estudam nestes bairros. Marcondes Filho (1994, p.40) afirma que “o mundo
imaginario ¢ aquele que move as pessoas”. Compreende-Se assim 0 por qué da
existéncia de uma desvelada rejeicdo destas localidades, assim como um preconceito
disfargado. Situacdo ocasionada por terem sido introjetados subjetivamente® nas pessoas
pelo agendamento e enfoque midiaticos. “A midia tem o poder de envolver a sociedade
com a ‘realidade’ por ela criada” (Baccega,1997, p.44).

Essa associacdo entre camadas pobres e classes perigosas reforgcadora da
estigmatizacdo das periferias das cidades, tem ganhado forga no imaginario social no
Brasil contemporaneo, vinculando pobreza-violéncia-criminalidade a desqualificacdo
social do pobre que se torna a partir de entdo, potencialmente criminalizavel em funcéo
do local de moradia (Mendonca & Silva, 2015, p. 44).

E nesta conjuntura que a pratica comunicacional emancipatdria desta pesquisa
comeca a dar oportunidade aos jovens que estudam na referida escola a exercer direitos
garantidos legalmente a partir de uma pratica de comunicacdo democratizada, por
midias digitais alternativas e atitude contra-hegeménica. Uma das propostas
metodoldgicas inclusivas visando a autonomia foi a escolha pela utilizacdo de recursos
disponiveis aos alunos. Ou seja, todos o0s contetidos multimidia (videos, fotos, audios)
foram coletados por meio de dispositivos moveis — smartphones, para que a técnica
operacional da comunicacdo fosse mais simples e acessivel, e ndo dependesse da nossa
atuacéo.

As acdes do projeto com a escola ficaram definidas para acontecerem uma vez
por semana nas sextas-feiras pela manha, ja que os alunos participantes estudam a tarde.
Um dia por semana foi pensado para que a atuacdo no projeto ndo interferisse nas
atividades escolares. Durante cinco sextas-feiras entre maio e junho de 2016, foram
realizadas oficinas de fotografia, reportagem em video, radio, edi¢cdo de video e
reportagem em texto online. Cada equipe de seis alunos participou de todas as oficinas
por meio de rodizio permitindo, assim que todos os alunos tivessem as noc¢des basicas
de producdo de contetdo multimidia. A partir de julho, os alunos iniciaram a producédo
de texto, video reportagem, podcast para radio e fotos. Os materiais produzidos estdo
sendo veiculados num portal nominado Mais Gurarapes Comunicacéo®.

Dinamica de la cultura de la Vol. 20 Oct.- ISSN: pp. 422 432
ciudadania y de la inclusion social Num. 4_95 Dic., 1605-4806 - 438
2016



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacion
http://revistas.comunicacionudlh.edu.ec/index.php/ryp

A escolha das pautas para as producdes € feita pelos préprios alunos de acordo
com suas observacdes sobre o ambiente em que vivem e seus proprios interesses, como
explica Baccega (2011, p.40) os “sujeitos sociais sdo participantes dos pProcessos
comunicacionais de seus locais”. Por estimular a produg@o de contetido multimidia com
pauta local valoriza-se a cultura regional, pessoas da comunidade, se d& visibilidade a
temas negligenciados pela midia hegeménica, na busca da cidadania
sociocomunicacional.

Conforme as atividades foram se desenvolvendo, realizamos registros em fotos,
videos, relatorios, diario de campo e entrevistas. Alguns registros obtidos se originaram
da cobertura realizada, por nos, da atuacdo dos alunos, e 0s outros sdo a propria
producéo deles. A tabela a seguir apresenta o resultado parcial do que foi produzido
neste semestre.

Tabela 01 - Resultado da producdo'® de quatro meses projeto

MESES VIDEO FOTO AUDIO PODCAST TEXTO
Julho* 4 15 4 4
Agosto 10 18 5 6
Setembro 12 57 4 10
Outubro ** 5 32 3 2
Total 21 122 16 12

* Sé tivemos dois encontros neste més com retorno das férias de meio do ano, e retomada das atividades.
** Devido aos acontecimentos politicos no Brasil, houve paralizacdes e greves que envolveram a
universidade e também a escola o que forcou interrup¢des na atuagcdo em outubro, consequentemente
ocasionando uma queda na producéo.

Com estes dados parciais notamos uma evolugdo da producdo dos alunos nos
meses de agosto e setembro. Assim como o maior numero de producao em fotografias e
videos.
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Imagem 01 — aluno entrevistando professora e sendo fotografado por outro aluno
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Foto: Dilson Rodrigues

Na imagem 1 temos um aluno que participa do projeto entrevistando uma
professora enquanto outro aluno fotograva a agdo. Durante os meses de atividade entre a
nossa equipe e os jovens da escola, fomos construindo uma metodologia para o
desenvolvendo da autonomia dos alunos. Ou seja, nosso objetivo € que eles possam
escolher a sua pauta livremente, possam produzir a matéria que desejem de forma
autdbnoma. Este processo ainda estad em andamento.

No inicio das atividades, focamos nos assuntos referentes a escola, mas estamos
iniciando agora nas tematicas locais da comunidade. Para o desenvolvimento da
autonomia e fortalecimento da autoconfianga, levamos a equipe de jovens do Mais
Guarapes Comunicacao para cobrirem um evento municipal da Secretaria de Educacéo.
Mesmo com a nossa presenca dando suporte, eles desenvolveram suas pautas e
realizaram todas as atividades muito bem, percebemos a desenvoltura na atuagdo deles
mesmo junto a jornalistas e repérteres profissionais (figura 2).
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Imagem 02— um aluno filmando a fala de outro em entrevista.

Foto: Dilson Rodrigues

Na propria fala destes jovens encontramos o descontentamento com o enfoque
criminal dado ao bairro pela midia hegemonica. Este € um dos pontos principais para
geracdo de pauta, buscar o lado bom dos Guarapes. Dentre varios temas estdo 0s
trabalhos comunitérios que envolvem criancas e jovens da comunidade tais como: como
0 grupo de capoeira do mestre Toninho Pantera, grupo de balé liderado por Alaia. E
também o grupo de danca Bombomzinho do Axé. Na Imagem 3 vemos o lider deste
grupo de danca sendo entrevistado por uma equipe do Mais Guarapes.

Imagem 03- equipe de video entrevistando um lider comunitario do bairro.

]

/

Foto: Dilson Rodrigues

As acOes deste projeto prosseguirdo pelo ano de 2017 buscando efetivar as
propostas planejadas com o objetivo de promover comunicagdo alternativa, dar
visibilidade com outro enfoque que o da midia comercial ao bairro, estimular a
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integracdo dos jovens com as questfes da comunidade pensando na cidadania por meio
de uma comunicacao alternativa democratizada.

Consideracoes finais

Como reflexo do panorama geral da América Latina, a concentracdo dos meios
de comunicacdo é uma ameaca a pluralidade e ao exercicio democratico. Apesar da
regulacdo das concessdes de emissoras de televisdo e radio serem feitas pelo Estado,
observamos que mesmo sendo um direito constitucional, a comunicacéo ndo é exercida
de maneira democrética no Brasil. Sdo os grandes oligopdlios midiaticos os quais detém
0 poder majoritario acerca da difusdo de informacdes.

Por isso, ao pensar no poder hegeménico da comunica¢do midiatica no Brasil,
adentra-se questdes como politica, €ética, cidadania, direitos entre outros. O direito a
liberdade de expressdo, garantido pela Constituicdo brasileira, assim como o direito a
comunicacdo, ndo estdo sendo cumpridos. Uma deturpacdo do discurso pelo poder
neoliberal continua auferindo o controle midiatico aos mesmos grupos econémicos
ligados a grupos politicos. Como consequéncia os donos da midia sdo esses mesmos
grupos empresariais que manipulam, influenciam, ocultam informag6es, ocasionam
invisibilidade empreendem perseguicdo midiatica aos inimigos dos seus interesses.

Na atual realidade brasileira os instrumentos de liberdade de expressdo tem sido
as midias digitais e a comunicacdo alternativa. Por elas se faz a comunicacdo dos
excluidos e dos indignados com conjuntura politica, no qual é possivel publicar
informacdes ocultadas pela grande midia, assim como os discursos libertarios, que de
outra forma jamais teria vez e voz.

E como proposta de construcdo de uma comunicacdo cidadd, participativa e
democratizada, o projeto Mais Guarapes Comunicacao esta oportunizando, aos jovens
participantes, desenvolver sua atuagdo na comunicacao envolvidos nas questdes locais.
Dos resultados parciais ja coletados, podemos comprovar que 0s participantes da
pesquisa desenvolvem leitura critica da realidade, passam a ser atuantes em sua
comunidade, exercitando a cidadania. VValorizam a cultura local, participam de acGes em
sua comunidade.

Acreditamos que com este trabalho poderemos contribuir para as discussdes
acerca de uma alternativa para tornar a comunica¢do mais democratica, em especial
através de ferramentas mais acessiveis, como 0s dispositivos moveis digitais.
Ressaltamos, ainda, o papel da universidade publica nesse processo, por meio da agdo
de extensdo que resulta no projeto Mais Guarapes Comunicacéo, trazido neste artigo.
Nesse contexto de producdo de comunicacdo enraizada na contra-hegemonia, a
pluralidade de saberes pauta uma acdo de carater emancipatério, cuja pratica com
aparatos digitais - como smartphones e tablets - contribui para o exercicio da cidadania
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através do direito a comunicacdo, construindo, assim, um conhecimento mais prudente
para a sociedade.

Referéncias

Baccega, M. A. (2011). Comunicacdo e educacédo e a construcdo de uma nova variavel
histérica. In Citelli, A. O. y Costa, M. C. C. (org.). Educomunicacdo:
construindo uma nova area de conhecimento. Sdo Paulo. Paulinas.

Canavilhas, J. (2014). Webjornalismo: 7 carateristicas que marcam a diferenca. Covilha.
Livros LabCom. UBI.

Castells, M. (1999). A sociedade em rede. Sdo Paulo. Paz e Terra.

Castells, M. (2013). Redes de indignacdo e esperanca: movimentos sociais na era da
internet. Traducdo Carlos Alberto Medeiros. Rio de Janeiro. Zahar.

Cocco, G. & Vilarim, G. (2009). O capitalismo cognitivo em debate. Liinc em Revista,
v.5, n.2, setembro. Rio de Janeiro, p. 148-151. Disponivel em:
http://www.ibict.br/liinc317/2109.

Constituicdo. (1998). Constituicdo da Republica Federativa do Brasil. Brasilia, DF,
Senado.

Freire, P. (2001). Educacdo como prética da liberdade. Sdo Paulo. Paz e Terra,

Gomez, G. O. (2014). Educomunicacdo: recep¢do midiatica, aprendizagens e cidadania.
Sdo Paulo: Paulinas.

Levy, P. (1999). Cibercultura. S&o Paulo: Ed. 34.
Marcondes F. C. (1994). Televisdo. S&o Paulo: Scipione.

Mendonca, K. M. L. & Silva, L. S. (2015). A violéncia escolar em matérias de jornal:
Um imaginério construido em Belém-PA. Revista comunica¢do & educacéo.
Ano XX, numero 1.

Moraes, D. (2010). Comunicacdo, hegemonia e contra-hegemonia e contra-hegemonia:
a contribuicdo tedrica de Gramsci. Revista Debates. Porto Alegre. v.4, n.1, p.
54-77, jan.-jun.

Rolin, R. (2011). Direito a comunicacdo: possibilidades, contradi¢Bes e limites para a
I6gica dos movimentos sociais. Recife. Editora e Gréfica Oito de Marco.

Santos, B. S. (2002). A critica da razdo indolente: contra o desperdicio da experiéncia.
Porto: Afrontamento

Dinamica de la cultura de la Vol. 20 Oct.- ISSN: pp. 422 437
ciudadania y de la inclusion social Num. 4_95 Dic., 1605-4806 - 438
2016


http://www.ibict.br/liinc317/219

RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacion
http://revistas.comunicacionudlh.edu.ec/index.php/ryp

Santos, B. S. (2006). A gramatica do tempo: para uma nova cultura politica. Sdo Paulo:
Cortez.

Notas

! Linguagem audiovisual, aparelhos eletronicos, retérica discursiva.

2 Muitos veiculos de comunicacdo no Brasil sdo de propriedade de Senadores, Deputados e membros dos
poderes executivos.

3 Trata-se da cultura do livre acesso e circulagio de conhecimento na internet. “Fabio Malini, no artigo ‘O
valor no capitalismo cognitivo e a cultura hacker’, utiliza a cultura dos hackers como ilustragdo da
producéo colaborativa. A partir da discussdo sobre as mudangas na nocao de valor, produzida por uma
forca-cérebro livre de um comando [...], a cultura hacker € apresentada como um reconhecimento social
que faz residir o valor na circulagdo de conhecimento” (Coco & Vilarim, 2009, p. 150).

40 aparelho, que pesava 795g, tinha 33cm de altura, 4,5cm de largura e 8,9 cm de espessura.

5Pesava 88g e tinha 10,5cm de comprimento, 4,9cm de largura 2,4cm de espessura.

® Tela de um aparelho digital sensivel ao toque, dispensando o uso de periféricos como botdes, mouses e
teclado.

" Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/?fref=ts

8 Inducéo subjetiva — visibilidade dada repetidas vezes a um enfoque que gera aceitacio de padrdes conceituais e
comportamentais na recepgdo da mensagem por projecéo e/ou identificagao.

9 Disponivel em: https://maisguarapescomunicacao.wordpress.com/

10 Estes resultados se referem ao material que foi produzido na atividade dos jovens, alguns ndo foram
publicados ainda.
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