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Resumo

O artigo examina retrospectivamente a opiniao dos jornais gauchos Correio do Povo (CP)
e Zero Hora (ZH) em relacdo a Copa do Mundo de 2014 no Brasil, a partir da producao
chargistica dos veiculos. O corpus de analise é composto por 96 charges publicadas ao
longo dos 32 dias que compreenderam o evento. Considerando o contexto historico e a
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linha editorial dos veiculos, a observagdo das charges — distribuidas em duas categorias
de andlise - ultrapassa a cobertura esportiva e desvela as posi¢des politicas de ambos os
veiculos. O resultado aponta para a ideologizacdo da Copa do Mundo pelo principal jornal
impresso do Estado: a maioria das pecas de ZH (53%) enquadra-se na categoria Politica
enquanto 79% das charges do CP apostam no regionalismo e uso de estereotipos, dentro
da categoria Esporte. Percebe-se na agenda de ZH uma coerente linha de contestagdo ao
Governo Dilma Rousseff em sua produgdo chargistica.

Palavras-chave: Jornalismo; Opinido; Charge; Copa do Mundo no Brasil; Correio do
Povo; Zero Hora.

Resumen

El articulo examina retrospectivamente la opinion de los periddicos gauchos Correio do
Povo (CP) y Zero Hora (ZH) en lo referente a la Copa del Mundo 2014 en Brasil, a partir
de la produccion chargistica de los vehiculos. El corpus de andlisis esta compuesto por
96 caricaturas publicadas durante los 32 dias que comprendid el evento. Teniendo en
cuenta el contexto histdrico y la linea editorial de los vehiculos, la observacion de los
dibujos animados — distribuidos en dos categorias de andlisis- va mas alla de la cobertura
deportiva y da a conocer las posiciones politicas de ambos vehiculos. El resultado aponta
para el contenido ideoldgico de la Copa del Mundo por el principal periddico impresso
del estado: la mayoria de las piezas de ZH (53%) cabe en la categoria de Politica mientras
que 79% de las cargas de CP apuesta en el regionalismo y en el uso de esteredtipos, dentro
de la categoria Deportes. Se puede ver en la agenda de ZH una linea coherente de
contestacion al Gobierno Dilma Rousseff en su produccion chargistica.

Palabras clave: Periodismo; Opinion; Carga; Copa del Mundo en Brasil; Correio do
Povo; Zero Hora.

Abstract

This article examines retrospectively the opinion of the newspapers Correio do Povo (CP)
and Zero Hora (ZH) in relation to the 2014 World Cup in Brazil, based on the cartographic
production of the vehicles. The analysis corpus is composed of 96 cartoons published
during the 32 days that comprised the event. Considering the historical context and the
editorial line of the vehicles, the observation of cartoons - distributed in two categories
of analysis - goes beyond sports coverage and reveals the political positions of both
vehicles. The result points to the ideologization of the World Cup by the main printed
newspaper of the State: most of the pieces of ZH (53%) fall into the Political category
while 79% of the cartoons of the CP bet on regionalism and the use of stereotypes within
the Category Sport. A coherent line of challenge to the Dilma Rousseff Government in
its chargist production is perceived in the agenda of ZH.
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Introducao

Dois anos apo6s sediar a Copa do Mundo FIFA, o Brasil voltou a ser palco de um
evento internacional. Com a realiza¢do dos Jogos Olimpicos de 2016 no Rio de Janeiro,
de certa forma, o pais reviveu a onda de insatisfacdo com os altos investimentos e 0s
atrasos nas obras que foram amplamente criticados durante o mundial em 2014. Segundo
pesquisa realizada pelo instituto Datafolha, realizada entre os dias 14 e 15 de julho de
2016 com 2.792 pessoas de 171 municipios de todo o pais, 63% acreditam que o evento
traria mais prejuizos do que beneficios para os brasileiros. Em 2013, esse percentual era
de apenas 38%.

Embora desmentida pela bem sucedida realizacdo dos Jogos, essa visdo negativa
teve relacdo direta com o momento de crise econdmica e politica por que passava o Brasil,
mas também resultou da dupla frustracdo gerada pela Copa do Mundo de 2014, com
retorno insuficiente para os gastos realizados e o vexame historico no campo esportivo.
Mas outra questdo estava em jogo. O torneio de futebol masculino antecedeu uma disputa
eleitoral pela presidéncia do pais que definiu a reelei¢do da presidenta Dilma Rousseff,
do Partido dos Trabalhadores (PT). Na época, Dilma ja enfrentava uma oposi¢ao bastante
articulada, capitaneada pelo até entdo candidato a presidéncia Aécio Neves e seu partido,
o PSDB. Ampliada com a presenca de outros setores institucionais e politicos brasileiros,
este movimento acabaria resultando finalmente no impeachment da presidente em 2016.

A Copa do Mundo, ¢ verdade, ocorreria em meio a um clima politico ainda
fortemente marcado pela heranga do fendmeno das manifestacdes sociais de junho de
2013, em parte fruto do descontentamento de setores da sociedade com a realizacdo do
evento no Brasil e as circunstancias de sua prepara¢do. Na época, a propria midia se
posicionou como protagonista desse movimento contra a realizacdo da competicdo em
solo brasileiro, assim como pode ser visto — em menor propor¢do — em relagdo as
Olimpiadas.

Nesse cenario politicamente complexo, a charge se destaca como um dos
principais meios opinativos dentro do jornalismo. Como destaca Gutemberg (2010, s/p),
o formato nasce a partir da noticia: “na construcao de charge o noticiario diario ¢ fonte
inspiradora para o chargista. Dessa fonte a charge leva a uma construgdo social da
realidade”. Portanto, apesar de seus recursos ludicos e de uma abordagem envolta de
humor, a charge constitui um poderoso género de opinido € a opinido um poderoso
instrumento de luta politica e ideoldgica.
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Diante disso, o presente artigo tem como objetivo detectar a posi¢do dos dois
principais jornais do Rio Grande do Sul — Correio do Povo e Zero Hora — em relagdo ao
Mundial. Busca-se entender como os chargistas do Correio do Povo (Tacho) e de Zero
Hora (Marco Aurélio e Iotti) lidaram com uma aparente contradi¢do: a agenda positiva
do espetaculo esportivo midiatico — com sua potencialidade publicitaria e mercadologica
— ¢ a agenda politica - negativa ou, no minimo, conflituosa — de manifestantes e grupos
dispostos a atrair a ateng@o para as incongruéncias do pais. Como pano de fundo, uma ja
detectada tendéncia da midia gatcha a tensionar o governo de Dilma Rousseff (Kurtz,
2012,2013; 2014; Raupp & Kurtz, 2014) a partir da “opinido ilustrada” das charges, num
clima de crescente antipetismo por parte do jornalismo em geral e da imprensa em
particular. Assim, as 96 charges produzidas por ZH e CP desvelam bem mais do que a
opinido do jornalismo gatcho acerca de um dos momentos de maior relevancia da
cobertura jornalistica esportiva mundial: a Copa do Mundo da FIFA de 2014.

Copa do Mundo FIFA: particularidades do evento no Brasil

Em 2014, apds um periodo de 64 anos, o Brasil voltou a sediar a Copa do Mundo
de Futebol Masculino. Considerada o maior evento esportivo internacional, a competicao
¢ responsavel por movimentar milhdes de torcedores dos cinco continentes e atrair o olhar
da imprensa durante toda sua realizacdo. Em sua 20° edicao, o torneio ficou marcado pelo
maior vexame da histdria da sele¢do brasileira, com a derrota de 7 a 1 para os alemaes
durante jogo realizado pela semifinal.

Com o placar, a selecdo canarinho entrou para a lista dos 15 piores resultados de
todas as Copas do Mundo, ocupando a 14° posi¢ao. O episddio, somado a ma fase da
selecdo brasileira nos anos antecedentes e, principalmente, a crise politica € economica
do Brasil, influenciou na forma como o brasileiro se relacionaria com o evento. Para Helal
(2012, p. 157), apesar do torcedor de Copa do Mundo ainda conservar seu ‘nacionalismo
quadrienal’ atrelado a selegdo, € fato que a “patria de chuteiras’ perdeu muito da sua carga
simbdlica. Tal constatagdo, em um pais que desde a década de 1950 sustenta o epiteto de
“pais do futebol” e no qual o “futebol de longe ¢ o esporte mais importante” (Gastaldo,
2010), significa uma verdadeira quebra de paradigmas.

As “Jornadas de Junho” de 2013 mostraram-se como o maior reflexo dessa nova
realidade. Na época o pais viveu uma fase com grandes manifestacdes em todo seu
territorio que ofuscaram de forma inesperada a realizagdo da Copa das Confederagdes,
evento que antecede e, de certa forma, prepara o pais e sua populagdo para a Copa do
Mundo. O cendrio brasileiro no periodo ¢ descrito por Pinto (2013) no trecho a seguir:

O descontentamento com os vinte centavos se tornou o descontentamento com o
préprio sistema politico, € as vozes agora bradam contra a ma qualidade do transporte
publico, contra a falta de satide e educacdo, contra os gastos alocados com a Copa do
Mundo, contra a corrupgdo... toda frustragcdo com o governo brasileiro se tornou latente,
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e toda pessoa que agora sai as ruas luta por sua propria causa. As manifestagdes estdo
explodindo em tamanho, em causas ¢ em esperancas pela imagem de um pais sendo
mobilizado. (Pinto, 2013, p. 157).

A insatisfagdo da populacdo com relagdo aos problemas que o pais enfrentava
internamente e, sobretudo, em relagdo ao investimento publico em estadios de futebol
para a Copa do Mundo de 2014, foi amplamente criticada pelos manifestantes que
tomaram as ruas do pais. A medida que se aproximava o inicio da Copa do Mundo, as
manifestagdes contra o evento comecaram a ganhar forga, principalmente no mundo
virtual. Através de ataques verbais em blogs e redes sociais, estabeleciam-se comparacdes
entre a qualidade exigida nos estadios pela FIFA e os servicos prestados e oferecidos pelo
governo a populacdo brasileira. A falta de infraestrutura, os atrasos e o superfaturamento
das obras tornaram-se constantes alvos de criticas por parte da populagdo brasileira e
ganharam importante espago na midia.

Segundo Campos (2014), em nenhum momento na histdria do Brasil e das Copas
do Mundo, a politica se articulou tanto com o esporte quanto no Mundial de 2014. Para o
historiador, a realizagdo do torneio no pais impactou diretamente no processo eleitoral:
“A Copa ja interferiu no resultado das elei¢des. Os indices de popularidade da presidenta
Dilma desidrataram desde junho de 2013, quando comecaram os questionamentos sobre
o preco dos estadios e uso de dinheiro publico” (Campos, 2014, p. 1). Ele ainda reforga
que essa influéncia deu-se principalmente por meio do estado de espirito do eleitorado.
Portanto, o prejuizo da goleada de 7 a 1 sofrida pela selegdo brasileira diante da Alemanha
inevitavelmente caiu na conta da presidente Dilma Rousseff, que até aquele momento era
candidata a reeleigao.

Nesse contexto, a Copa do Mundo realizada no Brasil entre os dias 12 de junho e
13 de julho de 2014 e que contou com 12 cidades-sede, quatro a mais do que a FIFA
exigia, ndo pode ser considerada um evento especificamente esportivo, como muitos ja
realizados pela entidade. A competi¢do em solo brasileiro foi marcada fortemente pela
divergéncia politica e pela insatisfacao por parte da populagcdo com os altos investimentos
destinados ao evento.

Charges: da reflexdo a persuasao, uma arma ideologica
poderosa

Historicamente, a charge tem sido pensada e referida sob o amplo conceito de
caricatura. Segundo Gurgel (2004, p. 2), essa confusdo ¢ explicada pela generalizacdo, ou
seja, pelo que ha de comum entre esses textos, seus tragos basicos: a visualizagdo e o
humor. Tal tendéncia ¢ agravada pela pequena produgdo académica dedicada a charge,
cujo potencial opinativo é visivelmente subestimado: Como destacam Barros e Vale
(2002), a imagem, enquanto instrumento de opinido, tem o objetivo de influenciar um
publico maior do que aquele dedicado a leitura atenta dos géneros opinativos
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convencionais, constituindo assim um instrumento eficaz de persuasio. Nesse sentido, a
charge ¢, talvez, o formato com maior poder de influéncia junto ao publico.

Ao explicar o conceito de charge em obra dedicada ao jornalismo opinativo,
Marques de Melo (2003) destaca que:

Sua variedade humoristica advém do real, da apreensdo de facetas ou instantes
que traduzem o ritmo de vida da sociedade, que flagram as expressdes mais hilariantes
do cotidiano. Sua intencdo € representar o real criticando-o. A caricatura reproduz a
imagem isolada dos personagens vivos da cena noticiosa. A charge contém a expressdo
de uma opinido sobre determinado acontecimento. Ambas as espécies s6 adquirem
sentido no espaco jornalistico, porque se nutrem dos simbolos e valores que fluem
permanentemente e estdo sintonizados com o comportamento coletivo. (Marques de
Melo, 2003, p. 168).

Dessa forma, a charge diferencia-se da caricatura porque, além de entreter e fazer
rir, incentiva a reflexao. Por meio do humor, critica ou ironia, chama a atencao do leitor,
conduzindo-o a compreensdo dos fatos e a interpretagdo dos acontecimentos cotidianos.
Enquanto isso, a caricatura normalmente se configura apenas como um retrato humano,
cuja énfase ¢ promover uma sintese do retratado a partir da juncao de tracos fisicos e
mortais (Gawryszewski, 2008). Por sua vez, a charge ndo precisa necessariamente retratar
alguma figura conhecida: o foco deste desenho ¢ lancar um olhar critico a situagdes
particulares e para isso utiliza-se do humor para alcanca-lo. Segundo Marques de Melo
(2003, p. 167), trata-se da “critica humoristica de um fato ou acontecimento especifico”
que “tanto pode se apresentar somente através de imagens, quanto combinando imagem
e texto (titulos e didlogos)”.

Sua intencdo primordial ¢ promover a reflexdo e, para isso, explora tanto
elementos da caricatura como, por vezes, do estereotipo. Segundo Goodwin (2011, p.
535), os “esteredtipos sdao ferramentas essenciais” para o humor e por isso,
inevitavelmente, estardo presentes nos tracos dos chargistas. Para o autor, estereotipos
funcionam como “parametros simplificados que transformam detalhes (calcados na
observagdo da realidade ou tornados reais por insisténcias repetitivas) no todo”.

,

E importante ressaltar que em funcdo de suas caracteristicas enquanto género
opinativo do jornalismo contemporaneo, a analise das charges ¢ extremamente
dependente do contexto historico, da noticia (o referente, por assim dizer) que inspira a
charge, da linha editorial do veiculo e, naturalmente, de suas posi¢des ideoldgicas
(Barthes, 2009). Gombrich em “Os Usos das Imagens” nota que

Ele [o cartunista] aplica uma narrativa ou mito conhecido pelo publico a um
evento novo, e, por conseguinte, associa o familiar ao ndo familiar. Trata os incidentes de
hoje como se todos fizessem parte da narrativa antiga, como se nunca houvesse nada de
realmente novo na Terra. [...] Portanto o mais caracteristico da satira pictdrica ¢ seu
conservadorismo, ou seja, a tendéncia a se basear no velho estoque de motivos e
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estereotipos. Esses motivos podem ocupar o lugar do mito comunitario, servindo para nos
reassegurar a forma de uma explicac¢do. (Gombrich, 2012, p. 199).

De fato, o “velho estoque de motivos e esteredtipos” citado por Gombrich (e o
inevitavel conservadorismo das charges em geral) ja tinha sido sinalizado por Walter
Lippmann em seu classico estudo sobre a opinido publica. Como salientou, numa frase
classica, o autor de Public Opinion, os esteredtipos estdo em nossa mente: “Na confusio
brilhante, ruidosa do mundo exterior, pegamos o que nossa cultura ja definiu para nds, e

tendemos a perceber aquilo que captamos na forma estereotipada para nds por nossa
cultura” (Lippmann, [1922] 2010, p. 85).

A imagem tem o poder de ativar nossa memoria social, nos remetendo a outro
lugar, a outro momento da histdria, evocando por meio da repeticdo seu reconhecimento.
Segundo Cagnin (s/d), cabe a charge expor uma ideia, dissertar sobre um tema. Para o
autor, sua preocupagdo ndo ¢ propriamente o acontecimento, mas o conceito que se faz
dele, ou mais comumente a critica, a dentincia do fato, quando ndo procura aliciar o leitor
para os seus arrazoados, principios, programas ou ideologia.

As charges do Correio do Povo e Zero Hora sobre a Copa do
Mundo

A Copa do Mundo ¢ um evento que se caracteriza ndo s6 pela capacidade de
envolver diferentes nagdes em torno da competicdo como também pelo grande alcance
comercial. Segundo Marivoet (2012, p. 78), “o futebol ¢ o desporto que mais galvaniza
os sentidos identitarios, mobilizando por isso um alargado nimero de adeptos que
engrossam as audiéncias ou o publico-alvo dos média [...]”. Logo, implicitamente, o
torcedor ndo vé€ o futebol apenas como uma competi¢do, mas sim como a representacao
da sua identidade, o que sera particularmente verdadeiro na analise das charges e na
observagdo dos esteredtipos por elas endossadas. Existe, portanto, atrelado,
especialmente a esse esporte, um forte sentimento de pertencimento.

Devido a magnitude do evento e sua realizacdo em solo brasileiro, houve um forte
agendamento da Copa pela midia brasileira. No Rio Grande do Sul, as paginas dos jornais
Correio do Povo (CP) e Zero Hora (ZH) foram inflamadas com a realiza¢do do evento e
dominaram a producdo chargistica dos dois veiculos. Dentre o universo de 96 charges
produzidas durante os 32 dias de evento, 92 delas abordaram de forma direta ou indireta
o Mundial. Devido a amplitude do material empirico, foram criadas duas categorias de
analise: uma relativa aos acontecimentos ligados a Copa (Esporte) e outra com carater
mais critico em que despontam os fatos ligados ao governo (Politica).

No Correio do Povo, 100% das 32 charges veiculadas no periodo fizeram mengao
ao evento. Ja em Zero Hora, 60 das 64 pecas publicadas no periodo - ou seja, 94% da
totalidade da amostra - atenderam ao mesmo critério. Ainda, quando somadas as charges
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de CP e ZH em suas respectivas categorias, os nimeros mostram que os dois principais
jornais gauchos dedicaram 58% do seu espago exclusivamente ao evento esportivo. Os
42% de espago restante, utilizou a competi¢ao para chamar a ateng@o aos impasses sociais
e/ou politicos do contexto brasileiro.

Contudo, ¢ na distribuicdo das charges de Tacho do Correio do Povo e Marco
Aurélio e lotti de Zero Hora, em suas devidas categorias, que podemos observar uma forte
diferenga entre os dois jornais. Enquanto a maioria das pecas de ZH (53%) enquadra-se
na categoria Politica, o contrario ocorre com o CP, que tem 79% das suas charges
vinculadas a categoria Esporte. Diante disso, inevitavelmente percebe-se uma
preocupacdo de ZH em utilizar o evento para tematizar outros pontos de seu interesse,

com destaque para conotacdes politicas ou ideologicas.

Figura 1: Charge ZH - 12.06.2014

I OTI-I iotti@zerohora.com.br

Fonte: Edigdo do dia 12.06.2014 de Zero Hora
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Das 60 charges de ZH analisadas, 32 delas buscaram atrelar fatos,
acontecimentos, entidades ou personagens ligados a Copa do Mundo com questdes de
ordem politica. Para isso, os chargistas do jornal da familia Sirotsky, em muitos
momentos, se valeram da duplicidade de temas para associar fatos esportivos as criticas,
principalmente, ao governo do Partido dos Trabalhadores (PT). A presidente Dilma
Rousseff, por exemplo, aparece ja na primeira charge do material empirico coletado
(Fig.1). Publicada no dia 12 de junho, data do inicio da Copa do Mundo no Brasil, o
chargista Iotti optou por ilustrar a caricatura da presidente e ironizar o seu discurso dito
no dia anterior a cerimdnia de abertura do evento. A presenca de Dilma, ainda, ¢ um
importante ponto a ser evidenciado, uma vez que ZH utiliza-se diretamente dela em cinco
charges distintas, enquanto o CP ndo faz nenhuma mencao direta ou indireta a presidente.

Além da caricatura da chefe de estado e outros politicos vinculados ao governo
petista, as charges de ZH também fizeram grande uso de texto (didlogos e legendas) para
veicular suas criticas e posi¢des. Esse recurso foi constantemente utilizado por Marco
Aurélio, responsavel por 20 das 32 charges politicas do jornal. Como ja demonstrado em
pesquisas anteriores, as charges de Marco Aurélio' em ZH foram notérias em expressar
uma opinido que nem sempre pode ser explicitada nos formatos informativos e mesmo
nos editoriais, sob pena de comprometer um discurso de imparcialidade que ainda tentava
se manter na época e confrontar a parcela do publico que ndo comungava com o ideario
politico ou ideologico do Grupo RBS e de seu principal veiculo impresso.
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Figura 2: Charge ZH - 10.07.2014
[ e A L NN R SR S AT PO I T T s e e |

MARCO AU RELIO marco.aurelio@zerohora.com.br

CURIOSIDADES DA COPA
(Arbitro na Amazénia)

A COPA DOS COPOS
Depois de tantas viradas nos resultados, prorr ] 0

por pénaltis, de gols nos iilti i no houve b ou
estrangeiro que nio tomasse suas doses de ufsque, de Vodca ou
suas cervejinhas durante os jogos...

Fonte: Edicao do dia 10.07.2014 de Zero Hora

Assim, o chargista buscou no texto uma forma de afirmar questdes pertinentes ao
seu mote critico. Na charge do dia 10 de julho (Fig. 2), por exemplo, a frase “A Copa dos
Copos: depois de tantas viradas nos resultados, prorrogacdes, decisdes por pénaltis, de
gols nos ultimos minutos, ndo houve brasileiro ou estrangeiro que ndo tomasse suas doses
de uisque, de vodca ou suas cervejinhas durante os jogos...”, serviu de
apoio/acompanhamento a caricatura de um indio e de outros dois homens, provavelmente
jogadores, em um campo de futebol. Na charge, portanto, ¢ evidente a presenga da
duplicidade de temas, onde a representagdo grafica serve de critica a construgdo da Arena
Amazonia e o texto uma referéncia evidente a liberacao do consumo de bebidas alcoodlicas
nos estadios, condicdo que fez parte do pacote de exigéncias da FIFA, contrariando
legislag@o do pais.

Em contraponto estd o Correio do Povo, que se destaca por evidenciar fatos ou
comentarios sobre os acontecimentos esportivos, além de apostar em um forte apelo
regional e o uso constante de esteredtipos. Em nimeros, isso significa que 25 das 32
charges do jornal dedicaram-se exclusivamente ao universo esportivo. Nesse sentido, o
chargista Tacho ¢ pontual. Seu trabalho, em termos gerais, limita-se a um tema especifico
e busca reproduzir essencialmente um episddio do cendrio noticioso esportivo através da
representacdo grafica. A presenga do humor ilustrado na categoria Esporte, em sua
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maioria, tematizou a sele¢do brasileira e a performance de seus jogadores e do técnico
Luiz Felipe Scolari (Felipao). Ao todo, nada menos de 10 charges (quase a metade das
25 ja citadas) ironizaram diretamente o desempenho da equipe durante os jogos na Copa.

Destaca-se, ainda, o uso da caricatura do gaucho, que aparece oito vezes nas
charges do CP. Nessa representacdo, o chargista traz o sul-rio-grandense na sua forma
mais rustica e tradicionalista, explorando o esteredtipo cultural do Estado, onde os
personagens aparecem caracterizados com indumentérias “gaudérias”, como chapéu,
lengo, botas, guaiaca e bombacha, além do tradicional chimarrdo. De certa forma, isso
mostra a preocupacao do chargista em aproximar o seu trabalho do publico leitor. No
entanto, esse recurso ¢ também utilizado para postular a critica que aparece de forma
suave nos dialogos apresentados. Nas charges, Tacho explora, ironiza e critica o
egocentrismo do gaicho e o bairrismo caracteristico do Estado, o qual insiste em
argumentar sua superioridade frente ao restante do pais. Isso pode ser visto
implicitamente na charge do dia 16 de junho, quando em um didlogo sobre a falha no
audio do estadio Beira-Rio (em Porto Alegre) durante a execu¢do do hino nacional, um
dos personagens indaga: “Capaz... Nem o ‘Deus’ ¢ gaucho?”

Figura 3: Charge CP - 11.07.2014

o HERMANO,

WCTE DEg JAWOHL!
\AD TORCER ‘
PARA NOSOTRES

Fonte: Edicao do dia 11.07.2014 do Correio do Povo
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Da mesma forma, o chargista do Correio do Povo aborda a historica rivalidade
com a Argentina, em grande parte criada justamente pela imprensa esportiva brasileira.
Acerca da “invasdo” de torcedores do pais vizinho a Porto Alegre, em virtude do jogo
contra a selecdao da Nigéria e posteriormente a classificacdo da selecao albiceleste para a
final da competicdo, o chargista aproveita para criticar e ironizar essa rixa. Dentre as
pecas, uma publicada no dia 11 de julho (Fig. 3) coloca um argentino questionando um
gaucho sobre a sua torcida na final da Copa entre Argentina e Alemanha. A resposta do
gaucho ¢ dita na lingua alema: “— Jawoh!”, que significa “com certeza”. Contudo, o tom
da charge faz o leitor duvidar sobre a veracidade da afirmacao.

Em menor numero, mas ndo menos importantes, estdo as charges de ZH
identificadas e distribuidas na categoria Esporte e as charges de CP enquadradas na
categoria Politica. Em Zero Hora, a produ¢do chargistica ligada ao universo esportivo
representa 47% do total, isto ¢, 28 das 60 pegas publicadas no jornal. Assim como fez seu
concorrente, a critica também ¢ depositada na fraca atuacdo da seleg¢do brasileira, com
forte mengao ao técnico Felipdo, que aparece representado de forma caricata em cinco
charges distintas. ZH também explora o estere6tipo cultural do gatcho e se vale da crenga
religiosa do técnico brasileiro em Nossa Senhora de Caravaggio para embasar sua opinido
e ironizar a capacidade de Felipao no comando do time.

Figura 4: Charge CP - 12.06.2014

TACHO

NANE, TRAL
A¢ PIPOCS!

Fonte: Edi¢do do dia 12.06.2014 do Correio do Povo
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No que se refere a categoria Politica do Correio do Povo, ela ¢ composta por sete
charges. Apesar de ndo ser uma constante nas pecas de Tacho durante o periodo analisado,
seu trabalho ndo deixa de cumprir o papel do formato: entreter, fazer rir e incentivar a
reflexdo. Contudo, ¢ impossivel negar que, quando comparada ao jornal Zero Hora, a
critica politica do ‘Correio’ se mostra bem mais branda e sutil.

Ha que se notar que a charge do Correio do Povo publicada no dia de abertura da
Copa do Mundo (Fig. 4), assim como a peca de ZH ja mostrada (Fig. 1), também pode
ser considerada Politica. Mas ao contrario de Zero Hora, que optou por direcionar sua
critica a presidente Dilma, o jornal do Grupo Record ironizou a agenda negativa que
manifestantes prometiam para o periodo de realizagdo do evento. A charge acima ¢
sintomatica: o manifestante deixa seu cartaz de lado e acomoda-se em frente a televisio,
pronto para assistir ao espetdculo, com direito a pipocas. Como mostra Tacho, as
promessas (ou ameacgas) quanto a nao realizacdo da Copa no Brasil ndo tiveram forca
suficiente para barrar o envolvimento emocional da populacdo com a competi¢ao.

Se considerarmos a observagao de Gawryszewski (2008, p. 14) sobre a capacidade
da charge em “esclarecer seu proprio posicionamento frente aos fatos cotidianos e
politicos da vida local”, conforme os interesses do editor do jornal, fica clara a opgdo de
Tacho e do CP pela critica a propria sociedade civil (que pode incluir, em tese, inclusive
uma parcela dos leitores do jornal) que “prometeu” impedir o evento esportivo. A critica
atinge, sobretudo, os setores mais radicais (tanto a esquerda quanto a direita) daqueles
genericamente intitulados “os manifestantes™ das jornadas de junho de 2013. Nao deixa
de ser irdnico o fato de que a propria imprensa, em seu agendamento, tenha dado enorme
destaque para as possiveis manifestagdes anticopa, que afinal ndo ocorreram.

Como a charge ¢ um formato de opinido que obedece a linha editorial da empresa
e como a midia ndo costuma ser vitima da sua propria critica, o Correio do Povo preferiu
ironizar os manifestantes que, afinal, ndo se apresentaram no cendrio publico para cumprir
as suas promessas ameagadoras. Tacho nos oferece um cidadio passivo (ainda que com
tracos bem caricatos), sentado numa poltrona revestida com uma estampa florida, pedindo
a mae que providencie a pipoca. Assim, os manifestantes ganham uma conotagdo
infantilizada nos tracos do cartunista.

Categoria Esporte (sobre estereotipos, identidades e religido)

O conjunto de charges vinculadas a categoria Esporte caracteriza-se
fundamentalmente pela abordagem direta dos fatos e jogos da Copa do Mundo no Brasil.
Em suma, os jornais Correio do Povo e Zero Hora destacaram tanto o resultado de uma
partida, o desempenho de uma sele¢do ou de um jogador, um episdédio polémico dentro
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ou fora de campo quanto a movimentagdo dos torcedores. Como recurso, os chargistas
usaram e abusaram dos esteredtipos e caricaturas.

Desde a cléassica obra de Lippmann (1922), o esteredtipo aparece como um
elemento-chave para a formagdo e manuten¢do da opinido publica. Para o autor, esse
recurso consiste em um meio de comportamento e conhecimento sobre a realidade social,
construido e cristalizado pela imprensa. Portanto, esta presente na memoria das pessoas
e acaba facilitando a compreensdo da ideia pretendida pelo chargista. Nesse contexto, o
esteteotipo do gaucho inevitavelmente esteve representado com destaque tanto nas
charges do Correio do Povo como nas de Zero Hora. E, uma vez que a imprensa do Rio
Grande do Sul caracteriza-se fortemente por trabalhar a cultura local e suas tradigdes, ¢
natural que durante a cobertura da Copa do Mundo essa prerrogativa se confirmasse.

Em uma provavel busca por aproximar o leitor de sua produ¢do, as charges a
seguir (Fig. 5 e Fig. 6), trazem o desenho estereotipado de dois gatchos devidamente
caracterizados em suas tipicas indumentarias tradicionalistas. Na figura 5, o tema ¢ a falha
no dudio do estadio Beira-Rio no primeiro jogo da Copa em Porto Alegre que impediu a
execucao dos hinos nacionais das sele¢des da Franca e Honduras. Na segunda, o destaque
¢ para a “invasdo” e a comemoragao dos argentinos apos a vitoria contra a Nigéria, em
jogo disputado na capital gaticha. Nas duas pegas, a critica € posta através do dialogo e
refere-se a fama bairrista do Estado.

Figura 5: Charge CP - 16.06.2014 Figura 6: Charge ZH - 26.06.2014
L 011 e ekl
Con BRI GR N
W GO
OPR o eera-pol /'S #

Fonte: Edicdo do dia 16.06.2014 do Correio do Povo Fonte: Edig3o do dia 12.06.2014 de Zero Hora

Na charge do CP (Fig. 5), a indagagdo “Capaz... nem o Deus ¢ gaucho?” ironiza
o argumento de que o Rio Grande do Sul ¢ um Estado privilegiado e superior. A expressao
ganha sentido em virtude da musica “Queréncia Amada” que enaltece a cultura do RS,
pois, conforme cantou o tradicionalista Teixeirinha, Deus ¢ gaticho, de espora e mango.
J& o0 uso do “nem” na frase faz referéncia a decisdo do Vaticano por eleger um argentino
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para liderar a religido Catolica quando o Papa Bento XVI renunciou ao cargo. E bom
lembrar que em 2013, um gaucho esteve entre os principais nomes cotados para assumir
o pontificado, mas Jorge Mario Bergoglio, o Papa Francisco, acabaria escolhido. Dessa
forma, a charge do CP utiliza informagdes ja conhecidas pelo leitor e costura-as de forma
a postular sua critica voltada principalmente ao gatcho.

O Papa Francisco, inclusive, pode ser visto representado na charge de ZH (Fig.
6), na qual sua caricatura aparece junto com a de torcedores argentinos. O chargista Iotti
¢ direto em sua critica. Ao retratar a postura argentina em Porto Alegre, faz uma
comparagdo entre o egocentrismo gaiucho e o dos ‘hermanos’ argentinos. Ao criticar a
personalidade dos torcedores do pais vizinho, afirmando ver neles “um ego maior do que
0 noss0”, aproveita para ironizar a fama que também atinge os sul-rio-grandenses.

As duas charges analisadas representam uma parcela das pegas de ambos os
jornais que usaram o gaucho como elemento de sua critica. A diferenca ¢ que no Correio
do Povo, esse esteredtipo permeia diferentes situagdes e ¢ mais constante que em Zero
Hora. Todavia, ¢ necessario destacar que a representacdo do gatcho ¢é vista nos dois
jornais apenas na categoria Esporte.

A principal diferenca entre os dois veiculos, no entanto, surge em relagdo ao uso
de elementos e personagens do ambito religioso. Com exce¢do da expressao “Deus” vista
na charge de Tacho do dia 16 de junho (Fig.5), em nenhum outro momento questdes
vinculadas a crenca religiosa, principalmente a Igreja Catdlica, sdo referidas na producdo
chargistica do Correio do Povo. Conforme Acuam (2009), essa postura acentuou-se a
partir de 2007 quando o jornal foi incorporado ao Grupo Record e consequentemente
passou a manter um vinculo direto com a Igreja Universal do Reino de Deus, ligada a
corrente evangélica. Assim, a presenga do Papa Francisco (talvez o mais famoso torcedor
da sele¢do argentina) e de Nossa Senhora de Caravaggio nas pecas de ZH e sua auséncia
nas charges do CP constituem a mais gritante diferenca entre os dois veiculos gatchos na
abordagem eminentemente esportiva do evento da FIFA no Brasil.

Categoria Politica (ou o laboratorio das lutas ideologicas)

A disparidade entre o conjunto de charges do Correio do Povo e Zero Hora
enquadrada com teor politico ¢ a principal evidéncia analisada nesta categoria. Num
primeiro momento esse desequilibrio exacerbado ¢ explicado porque o Correio conta
somente com a publicagdo de uma charge por dia, enquanto ZH veiculava duas. Dessa
forma, o montante de charges de ZH enquadradas na categoria Politica ¢ exatamente a
totalidade de charges publicadas por CP no periodo de realizacdo do evento, ou seja, 32
pecas. Enquanto isso, o jornal do Grupo Record aparece com apenas sete.

Contudo, ¢ preciso evidenciar que cabe a cada veiculo correlacionar ou ndo um
tema primario, neste caso a Copa do Mundo com a critica politica. Segundo Cinara
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Augusto (s/ data, p. 01), o engajamento ideologico ¢ uma das principais caracteristicas da
charge, sendo capaz de traduzir e/ou reforcar o pensamento do jornal que a publica. Nesse
sentido, a op¢do de ZH por veicular diariamente ao menos uma charge a assuntos politicos
de seu interesse, resultando em uma amostra de 53% do total veiculado no periodo de 12
de junho a 13 de julho, expde uma preocupacao do jornal em utilizar a competi¢ao para
chamar a atencdo aos impasses politicos e reforgar suas posigdes ideologicas.

Para a mesma autora, o carater “brincalhdo” do formato — que tém o humor como
caracteristica principal — permite ao género cumprir requisitos basicos da propaganda:
chamar a atencdo e despertar o “interesse, estimulando emocionalmente o publico para a
aceitacdo da mensagem”. Isto ¢, as charges podem evocar o imagindrio do leitor, auxiliar
na interpretacdo dos fatos e recontar, a seu modo, a historia de um acontecimento.

A Copa do Mundo de 2014 certamente propiciou esse tipo de abordagem, uma
vez que o evento esportivo ocorreu em meio a um clima politico fortemente marcado pela
heranca do fenomeno das manifestacdes sociais de junho de 2013 e antecedeu a disputa
eleitoral pela presidéncia do pais, em meio a um pano de fundo no qual o anti-petismo ja
prenunciava o posterior processo de impeachment da presidente Dilma. Em vista disso, a
competicdo teve até o seu inicio a ameaca de uma agenda — negativa ou, no minimo,
conflituosa — de manifestantes e grupos dispostos a atrair a aten¢ao para as incongruéncias
do pais.

No dia 12 de junho, abertura do evento, a acdo de grupos de manifestantes
espalhados pelo pais foi noticia nos principais jornais e sites do Brasil. Em Sao Paulo,
onde ocorreu o jogo do Brasil contra a Croacia, foram contabilizados pela Policia Militar
cerca de 730 manifestantes. J& em Porto Alegre, os protestos movimentaram
aproximadamente 500 pessoas. Os nimeros mostram uma participacdo muito menor do
que o esperado, evidenciando certo fracasso na tentativa de ofuscar a realizacdo do
evento. Em vista disso, as charges do CP e de ZH nao deixaram de ironizar o fato.
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Figura 7: Charge CP - 22.06.2014 Figura 8: Charge ZH - 16.06.2014

TACHO O eeonees

Fonte: Edicdo do dia 22.06.2014 do Correio do Povo T e :
Fonte: Edicdo do dia 16.06.2014 de Zero Hora

Nas charges acima (Fig. 7 e Fig. 8), os jornais se valeram da representacdo de
figuras isoladas para identificar a insignificincia que se tornou as promessas de novas
manifestagdes durante a Copa do Mundo no Brasil e que vinham sendo sustentadas desde
os movimentos de junho de 2013. Em ambas as pegas, percebe-se o uso da expressao
“Nao vai ter Copa” — simbolo do movimento — para ironizar o fato de a competi¢cao nao
ter sucumbido a qualquer tipo de manifestacao e sequer ter sentido o reflexo das ameagas
que dominaram o periodo anterior a sua realizagao.

Na charge do CP o manifestante aparece ilhado, enquanto que em ZH ele ¢é
literalmente atropelado pelo ufanismo da torcida brasileira. Em uma primeira analise, ndo
ha evidéncias que diferencie a critica dos dois jornais, uma vez que ambos ironizam o
insucesso das manifestacdes. Contudo, fica uma davida: porque a representagdo do
manifestante aparece tao distinta nos tragos de Tacho e de lotti?

No Correio do Povo, a condi¢do do homem sozinho ¢ abandonado em uma ilha
faz alusdo a ideia de que as manifestacdes literalmente ‘naufragaram’ durante o evento.
Por isso, as roupas rasgadas, o chinelinho, a barba e o cabelo comprido. Dessa forma, o
Correio do Povo trabalha com a ideia de um naufrago solitario: nada sabemos sobre quem
foi este homem — rico, pobre, trabalhador ou ndo — e seu contexto social. Ao tornar essa
representacdo um “ninguém”, o CP evita identificar de alguma forma os manifestantes.
ZH ndo tem o mesmo cuidado.

O personagem da charge de Iotti (Fig. 8) aparece com o rosto coberto por um
pano, o que nos remete imediatamente a ideia de violéncia. Isso porque tal recurso foi
constantemente utilizado por grupos de manifestantes mais exaltados ou atuantes para
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evitar sua identificacdo durante os diversos protestos que aconteceram no pais desde
2013. Dessa forma, subjetivamente, pode-se dizer que ZH, ao cobrir o rosto do
manifestante, associa-a 0 com a visdo de um “mau elemento”. Como bem disse Goodwin
(2011, p. 535), embora sejam ferramentas essenciais para o humor, funcionam como
“parametros simplificados que transformam detalhes (calcados na observacdo da
realidade ou tornados reais por insisténcias repetitivas) no todo”.

Figura 9: Charge ZH - 25.06.2014

| MARCO AU REL'O | marco.aurelio@zerohora.com.br

NTASTE ESTA =
cy,gfea RA

T. 2 "..’A‘.. "’

Pasmem! O Lula e o Fuleco néo ficaram sabendo da Copa..

Fonte: Edi¢do do dia 25.06.2014 de Zero Hora

Como evidenciado pioneiramente nos estudos de Berger (1990) e Fonseca (2008),
a postura ideoldgica de Zero Hora desvela singularidades no tratamento que o jornal
dedica a movimentos da sociedade organizada, politicos e a partidos de esquerda, em
especial ao Partido dos Trabalhadores (PT). Na charge do dia 25 de julho, ZH retrata o
didlogo do ex-presidente da Republica, Luiz Inacio ‘Lula’ da Silva com a sua sucessora
e entdo chefe de estado, Dilma Rousseff, ambos do PT.
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Responsavel por trazer a Copa para o Brasil, o ex-presidente Lula ndo foi visto
em nenhum dos estadios construidos ou reformados para o Mundial. Tendo em vista essa
realidade, Marco Aurélio busca através da sua produgao (Fig. 9) evidenciar a auséncia do
cofundador do PT nos jogos, sugerindo que existe uma preocupagao politica por tras dessa
decisdo. Afinal, a expressdo “é que eu odeio buutebol”, além de ridicularizar os erros de
dic¢do do politico, ¢ utilizada principalmente para ironizar uma possivel justificativa de
Lula ao questionamento de Dilma. Afinal, ndo ¢ segredo a paixdo que o ex-presidente
tem pelo Corinthians, seu time de futebol e, por isso, uma resposta nesse sentido nao teria
fundamentagao veridica. Ainda, pode-se levantar a hipdtese de Lula estar se escondendo
do publico, tendo em vista as vaias que a presidente Dilma recebeu durante o discurso de
abertura do evento.

O didlogo entre as caracterizagdes de Dilma e Lula também mostra a presidenta
inconformada com a auséncia do ex-presidente nas partidas do campeonato. Em sua fala,
percebe-se um tom de insatisfagdo com os reflexos negativos que a realizacdo do evento
— conquistado durante a gestdo de Lula — causaram na sua imagem. Ao utilizar a expressao
“inventaste esta Copa”, o chargista evidencia certo desespero da presidente com as
consequéncias que o evento ja havia lhe causado e que ainda poderiam piorar. Como
evidenciou Campos (2014), em nenhum momento na histdria do Brasil e das Copas do
Mundo a politica se articulou tanto com o esporte quanto neste Mundial. Inclusive,
segundo o historiador, a realizacdo do torneio no Pais ja revelava forte reflexo no indice
de popularidade de Dilma, interferindo, portanto, diretamente no processo eleitoral que
se seguiu ao evento.

A presenga de Dilma, inclusive, € o principal ponto a ser evidenciado nesta
analise, uma vez que ZH utiliza-se diretamente dela em nada menos do que cinco charges
distintas, enquanto o CP ndo faz nenhuma men¢do — mesmo que indireta - a entdo
presidente. No Correio do Povo, com excec¢dao de uma peca publicada no dia 27 de junho,
onde José Sarney ¢ mencionado, em nenhum outro momento qualquer politico € visto em
sua produ¢do durante o periodo analisado. J& em ZH, além da sua figura caricaturada,
Dilma ¢ ridicularizada em todas as pegas em que aparece.

Causa estranhamento que um jornal praticamente restrito ao Rio Grande do Sul e
que tem no regionalismo sua principal marca, tenha dedicado tanto espago em suas
charges para a ex-presidente Dilma Rousseff, em detrimento das noticias e politicos que
circundam o proprio Estado. Isso prova que o persistente foco em Dilma — que alids ndo
resistiria a pressao politica subsequente ao periodo analisado - é o lado mais visivel ndo
apenas da tradi¢ao da charge como arma ideologica, mas também de seu efetivo estatuto
como um instrumento eficaz de ataque a um personagem, idedrio politico ou ao préprio
poder.
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Consideracoes Finais

Além do estudo do formato charge, este artigo debrugou-se sobre um dos
momentos mais relevantes da cobertura jornalistica esportiva mundial: a Copa do Mundo
FIFA. O evento que foi sediado no Brasil dominou a cobertura midiatica durante a sua
realizacdo em uma clara atuagdo de agendamento. Nesse cenario, a charge como um
formato eminentemente opinativo torna-se, inevitavelmente, um “instrumento eficaz de
persuasdo”, alcancando um publico maior do que aquele dedicado a leitura dos demais
géneros de opinido convencionais, conforme a ja citada observacdo de Barros e Vale
(2002).

Através da imagem e, por vezes, com o auxilio do texto escrito, o formato destaca-
se pela capacidade de representagdo critica de um fato atual contextualizado em tempo e
espaco. E, por meio do humor e da satira, acaba por expressar a opinido do chargista e/ou
do veiculo para o qual ele trabalha. No Rio Grande do Sul, os fatos ligados a Copa do
Mundo no Brasil dominaram a produ¢ao chargistica dos dois principais jornais gatuchos,
Correio do Povo e Zero Hora.

Dentre o universo das 96 charges veiculadas pelos dois jornais durante a
competicdo, 92 delas trataram do evento esportivo em agendamento. O alto nimero de
charges exigiu que fossem criadas categorias de analise: uma relativa aos acontecimentos
mais estritamente ligados a Copa (Esporte) e outro com carater mais critico em que
despontam os fatos ligados ao governo (Politica). A dificuldade de encontrar nucleos que
conseguissem abranger a produ¢do dos dois veiculos foi, talvez, a etapa que mais exigiu
paciéncia e esfor¢o, pois um dos chargistas — Marco Aurélio de Zero Hora — utiliza-se
predominantemente de tematicas “casadas”, misturando esporte e politica em suas
charges, o que dificultou o inicio da criacdo das categorias.

As primeiras impressdes acerca das diferengas entre os dois jornais deu-se logo
com a distribui¢do das charges de Tacho do Correio do Povo e Marco Aurélio e lotti de
Zero Hora, em suas devidas categorias. Enquanto a maioria das pecas de ZH (53%)
enquadrou-se na categoria Politica, o contrario ocorreu com o CP, que tem 79% das suas
charges vinculadas a categoria Esporte. Percebe-se, entdo, uma preocupacao de ZH em
utilizar o evento para tematizar outros pontos de seu interesse.

A analise por categorias permitiu desvelar as diferencas e convergéncias da
opinido do Correio do Povo e de Zero Hora acerca da Copa e de seus acontecimentos. Na
categoria Esporte foi visto que ambos os jornais se valeram do mesmo recurso para
apresentar suas criticas: o estereotipo. O uso desse recurso perfez as principais charges
dos dois jornais, bem como a 4cida e constante critica a selecdo brasileira e seu
comandante, o técnico Felipao. No que diz respeito ao carater critico do formato charge,
o desempenho do Brasil na Copa do Mundo de 2014 foi duramente ironizado. Em ZH,
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sistematicamente, uma das duas charges publicadas em dias de jogo da selecdo
“canarinho” direcionava sua critica ao pifio desempenho da mesma.

Na categoria Politica, as diferengas foram bem mais constantes. Mais do que a
diferenga entre o nimero de charges dos dois jornais enquadrados na categoria Politica,
percebe-se um forte distanciamento da critica vista no Correio do Povo para aquela
engendrada em Zero Hora. O primeiro evita de todas as formas uma indisposi¢do com
quem esta no poder, seja o Estado ou a iniciativa privada. Ja nas charges de ZH, percebe-
se uma preocupagao em utilizar do evento para tematizar assuntos convenientes as suas
posicdes, com destaque para conotagdes politicas ou ideologicas.

A pesquisa comparativa aqui desenvolvida confirma estudos anteriores acerca de
Zero Hora e sua postura ideoldgica notadamente conservadora e critica no tratamento que
o veiculo vem dedicando nos ultimos cinco anos aos movimentos da sociedade
organizada, politicos e partidos de esquerda, em especial ao Partido dos Trabalhadores
(PT) e suas principais figuras publicas, Lula e Dilma Rousseff. Esse viés tem sido
trabalhado no ambito das pesquisas do Nucleo de Estudos em Jornalismo
(NEJOR/ESPM-Sul) que postulou a “charge ideoldgica” de Marco Aurélio em Zero
Hora, analisou a produg¢do chargistica do mesmo veiculo acerca do “mensaldao” do PT e
observou a propria transformacao do jornal em alvo declarado das manifestagcdes de 2013
no Rio Grande do Sul, por parte de movimentos sociais, estudantes ¢ manifestantes
descontentes (Kurtz, 2012, 2013, 2014). Soma-se a estas reflexdes, pesquisa conjunta de
Raupp e Kurtz (2014) sobre a representaciao das “jornadas de junho” de 2013 assinadas
pelos ja citados profissionais da opinido ilustrada de Zero Hora.

Ao comparar a produ¢do de Zero Hora e do Correio do Povo acerca da Copa do
Mundo FIFA de futebol, a mesma tendéncia ¢ reafirmada. Mesmo quando desenvolveu
charges de teor politico, a abordagem do Correio do Povo mostra-se muito mais
preocupada em ilustrar a noticia que inspira a charge do que propriamente fazer dela um
ponto de partida para atingir uma institui¢do ou personalidade do poder. Assim, quando
o CP direciona sua critica para o universo politico o faz de um modo bastante sutil em
comparagdo com o carater abertamente ideologizado de ZH.

Com esse estudo, fica nitido, ademais, que a Copa do Mundo sediada em 2014 no
Brasil se diferencia de todas as demais ja realizadas. O clima politico no qual o pais vivia
durante o evento, estando a sombra de fortes movimentos sociais realizados em junho de
2013, antecedendo uma disputa eleitoral pela presidéncia do pais e em meio a um claro
confronto politico entre for¢as de esquerda e conservadoras, colocam a edi¢do de 2014
da Copa do Mundo na historia do evento e também do nosso pais, constituindo-se em
mais um dos momentos-chave que culminariam, finalmente, com o impeachment de
Dilma Rousseff e a ascensdo de seu vice, Michel Temer. Mas este, certamente, € um tema
para uma proxima pesquisa.
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Notas

" O chargista Marco Aurélio, depois de mais de quatro décadas de servigos prestados 4 RBS, acabaria
desligado do Jornal Zero Hora.
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