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Resumen

Este trabajo refleja sobre la imagen de la muerte en las coberturas de tragedias en el
teleperiodismo, con foco en la cobertura especial del Jornal Hoje, de la Rede Globo, sobre
la tragedia de la Kiss. El corpus de la investigacion es compuesto por la edicion del Jornal
Hoje, de la Rede Globo, que fue al aire el dia 28 de enero de 2013. El objetivo de este
estudio es analizar la forma como el Jornal Hoje presentd la muerte, a través de la tragedia
de la Kiss, imageticamente. Entre los principales conceptos abordados al largo del trabajo
estan aspectos referentes al medio televisivo como: la television como lazo social
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(Wolton, 1996); las coberturas periodisticas (Emerin y Brasil, 2011); la imagen en el
telediario (Leal, 2006); y el espectaculo en el teleperiodismo. En las discusiones sobre el
tratamiento de la muerte en la sociedad y en el contexto del telediario, las principales
referencias fueron: Aries (2003); Morin (1997) y Barbosa (2004). Para anélisis utilizamos
la técnica del Andlisis de imagenes en movimiento, desarrollada por Diana Rose (2002).

Palabras clave: Teleperiodismo; Coberturas; Imagen; Tragedia; Muerte; Espetaculo.

Resumo

Este trabalho reflete sobre a imagem da morte nas coberturas de tragédias no
telejornalismo, com foco na cobertura especial do Jornal Hoje, da Rede Globo, sobre a
tragédia da Kiss. O corpus da pesquisa ¢ composto pela edicao do Jornal Hoje que foi ao
ar no dia 28 de janeiro de 2013. O objetivo deste estudo ¢ analisar a forma como o Jornal
Hoje retratou a morte, através da tragédia da Kiss, imageticamente. Entre os principais
conceitos abordados ao longo do trabalho estdo aspectos referentes ao meio televisivo
como: a televisdo como laco social (Wolton, 1996); as coberturas jornalisticas (Emerin e
Brasil, 2011); a imagem no telejornal (Leal, 2006); e o espetaculo no telejornalismo. Nas
discussdes sobre o tratamento da morte na sociedade e no contexto do telejornal, as
principais referéncias foram: Aries (2003); Morin (1997) e Barbosa (2004). Para analise
utilizamos a técnica da Andlise de imagens em movimento, desenvolvida por Diana Rose
(2002).

Palavras-chave: Telejornalismo; Coberturas; Imagem; Tragédia; Morte; Espetaculo.

Abstract

This article reflects on the image of death in tragedy coverages on television journalism,
focusing in Jornal Hoje's, of Rede Globo, special coverage on the Kiss Nightclub tragedy.
The corpus of this research is composed by Jornal Hoje's edition that went on air in
January 28, 2013. The objective of this study is to analyze how Jornal Hoje presented
death, through Kiss Nightclub tragedy, through images. Between the main concepts
addressed through the article are aspects referring to the television media like: the
television as a social bond (Wolton, 1996); the journalistic coverages (Emerin e Brasil,
2001); the image in TV newscast (LEAL, 2006); and the spectacle in television
journalism. In the discussions about dealing with death in society in the context of TV
newscasts, the main references were: Aries (2003); Morin (2007) and Barbosa (2004).
For the analysis we utilized the technique of Analysis of moving images, created by Diana
Rose (2002).

Keywords: Television Journalism; Coverage; Image; Tragedy; Death; Spectacle.
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Introducao

A televisdao ¢ um meio de comunicagdo de grande importancia na sociedade
brasileira. Ela esta presente em 97,7%" dos lares no pais, ¢ é um dos principais meios de
acesso a informacao e entretenimento da populaciao. De acordo com Wolton (1996),a TV
gera um “lago social” entre os individuos. Segundo o autor, ao assistir a um programa
televisivo, o espectador cria um lago invisivel com o publico que assiste a0 mesmo
programa simultaneamente.

A imagem ¢ um elemento fundamental para o telejornalismo. A presenga de
imagens € um critério de noticiabilidade importante, podendo a sua presenga determinar
se um assunto ird ao ar ou nao. E em coberturas de tragédia, por exemplo, geralmente sdo
abordadas imagens que destacam os aspectos mais dramaticos do acontecimento.

O interesse humano e a carga conflitual sdo importantes critérios de
noticiabilidade do meio televisivo (Silva, 1985). Por isso, tematicas com carater
dramatico - como a morte - tendem a ser destacadas nos programas jornalisticos.

A morte ¢ um tema complexo. Mesmo sendo uma temadtica essencial ao ser
humano, ela é um tema considerado interditado, no olhar de Ariés, nas sociedades
ocidentais urbanas atuais (Aries, 2003). Apesar disso, nos meios de comunicagdo a morte
¢ frequentemente pautada.

Neste trabalho abordaremos especificamente a imagem da morte nas coberturas
de tragédias pelo telejornalismo, com foco na cobertura do Jornal Hoje sobre a tragédia
da Kiss. A andlise especifica da tragédia da boate Kiss justifica-se pelo grande impacto
que o acontecimento causou na sociedade.

Serdo analisadas as imagens apresentadas na edi¢do do Jornal Hoje do dia 28 de
janeiro de 2013, que foi especialmente voltada a cobertura do incéndio na Kiss. Assim,
este estudo tem como foco observar os principais sentidos instituidos pelas imagens
apresentadas pelo telejornal sobre a tragédia, verificar quais os principais elementos
enfocados pelas “fotografias” do telejornal e refletir sobre como a morte dos jovens e o
sofrimento dos familiares foram delineados pelas imagens. A reflexdo sera ancorada
principalmente nas discussdes sobre o jornalismo televisivo, as coberturas de tragédias, a
morte no telejornalismo, a espetacularizacdo, e a imagem da morte nas coberturas de
tragédias. A metodologia utilizada para a andlise sera a Andlise de imagens em movimento
desenvolvida por Diane Rose, no livro Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som, de
Martin Bauer e George Gaskell, de 2002.

Apesar de ja existirem outros estudos sobre a apresentagdo da morte no
telejornalismo, ndo encontramos nos mecanismos de busca especializados® trabalhos com
o enfoque que estamos propondo. A imagem ¢ um elemento fundamental do
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telejornalismo. Além de ser produtora de informacao, ela d& credibilidade ao discurso
jornalistico. Por isso, acreditamos ser importante observar como uma tematica complexa
como a morte € apresentada pelas imagens captadas e apresentadas em coberturas de
tragédias.

Quadro referencial
Telejornalismo

A televisdo ¢ um dos meios de comunicacdo de massa que mais se destaca no
Brasil. Ela est4 presente em milhares de lares brasileiros pertencentes a diferentes classes
sociais. E para boa parte da populacdo brasileira, ela ¢ a principal fonte de informacao e
entretenimento’. Segundo Rezende (2000), isso se di por fatores que passam pela
desigualdade social, e o baixo nivel educacional da populacdo. Neste contexto, a midia
televisiva se destaca, pois, ¢ um dos meios mais acessiveis para obten¢do de informagdes,
ou seja, ¢ de facil entendimento por quem tem um baixo grau de escolaridade. Entdo, a
televisdo ganha grande relevancia para sociedade brasileira.

Através da sua grade de programagdo, a TV se insere na rotina dos espectadores,
que, muitas vezes, acabam adequando suas atividades aos horarios estabelecidos pelo
veiculo (Rezende, 2000), como, por exemplo, assistir o telejornal no horério determinado
pela emissora. Outra perspectiva da TV € nortear os assuntos que as pessoas vao falar, ou
seja, o que ¢ pautado na midia ¢ discutido socialmente. Esta caracteristica de
agendamento’ por parte televisdo ¢ bastante forte na sociedade brasileira.

A televisao tem uma relagdo muito préxima com o seu publico, ela esta presente
na rotina das pessoas em varios momentos do seu dia, no seu lar, em seus momentos de
lazer e até durante as refeigdes. E para além destes momentos, as pautas trazidas pela TV
tornam-se assunto de muitas conversas ao longo do dia. Como ja falamos, a televisdo
agenda alguns assuntos do cotidiano do publico.

Para discutir a importancia desta influéncia da televisao na sociedade brasileira,
levaremos em conta o conceito de Dominique Wolton (1996) da TV como uma fonte
criadora de lago social.

Em que a televisdo constitui o lago social? No fato de que o espectador, ao assistir
a televisdo, agrega-se a esse publico potencialmente imenso e an6nimo que a assiste
simultaneamente, estabelecendo assim, como ele, uma espécie de lago invisivel. E uma
espécie de common knowledge, um duplo lago e uma antecipagao cruzada. “Assisto a um
programa e sei que outra pessoa o assiste também, e também sabe que eu estou assistindo
a ele”. Trata-se, portanto, de uma espécie de lago especular e silencioso (Wolton, 1996,
p. 124).

A partir desta perspectiva de Wolton (1996), podemos dizer que a TV no Brasil ¢
considerada um fator de forte integracdo social. Pois, através dela, milhares de pessoas se
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relinem para assistir a0s mesmos programas simultaneamente. Ela cria assim um elo entre
os diferentes individuos que participam daquele momento. No caso das coberturas de
morte em tragédias, que sdo o foco deste estudo, o publico vivencia e se emociona “junto”
em frente a TV.

A TV faz com que o telespectador sinta-se uma testemunha® do fato, pois lhe da
a capacidade de ver o acontecimento, oferecendo a ele um “efeito de presenga” (Roglan
e Equiza, 1996 apud Coutinho, 2012). Arbex (2001) completa afirmando que a TV ¢
capaz de substituir o olhar do espectador, trazendo para ele o acontecimento de uma forma
muito mais detalhada do que ele seria capaz de ver por si so.

(...) a televisdo, com o seu aparato tecnologico cada vez mais aperfeigoado,
reivindica para si a capacidade de substituir com vantagem o olhar do observador
individual. Diversas cdmeras postadas em lugares distintos podem captar um nimero
maior de imagens — ou a mesma imagem segundo varios dngulos —, com muito mais
detalhes e maior precisdo do que ¢ facultado ao observador individual. (Arbex Junior,
2001, p.34)

No Brasil, o jornalismo televisivo surgiu junto com a televisdo, em 1950. Mas
apenas na década de 70, surgiram a figura do apresentador de telejornal e os primeiros
estudos académicos sobre o telejornalismo e a imagem em movimento (Coutinho, 2012).
E a televisao foi aos poucos se destacando em relagdo aos outros meios de comunicagao,
principalmente pelo seu diferencial de apresentar imagens em movimento.

No cotidiano da televisdo, a exploragdo de recursos de espetacularizacdo pode ser
evidenciada. Para Canavilhas (2001), a espetacularizacdo no jornalismo televisivo seria
consequéncia do dominio da observagdo sobre a explicagdo. E através da intensa
exploragdo de imagens que o telejornalismo espetacular procura fascinar o publico.
Através de “recortes” da realidade, a edi¢do ¢ feita de forma que a noticia torne-se
“atraente”. Na cobertura de uma tragédia, por exemplo, o jornalismo espetacular destaca
o sofrimento humano e o apresenta de forma dramatica. O foco ¢ dado ao choro, aos gritos
de indignacado, e a noticia acaba tornando-se uma cena espetacular. Segundo o autor, as
emissoras de televisdo optam pela informagao-espetaculo para torna-la mais apelativa e
assim aumentar a audiéncia.

Coberturas jornalisticas em televisao

De acordo com Traquina (1993, p. 169): “as noticias sdo o resultado de um
processo de producdo, definido como a percepcao, selegdo e transformacdo de uma
matéria prima (os acontecimentos) num produto (as noticias)”. Ou seja, da selecdo até a
apresentac¢ao ao publico, o acontecimento a ser noticiado pelo telejornalismo ¢ submetido
as rotinas de producdo e por critérios do préprio jornalista e da empresa a qual ele esta
vinculado. Além de aspectos proprios da profissdo de jornalista.
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Por isso, ¢ impossivel ter acesso ao “fato bruto” através dos meios de

comunicagdo, pois 0s acontecimentos necessariamente passam por um processo de
construcado até chegar ao espectador em forma de noticia. O que os meios de comunicacao
transmitem ao seu publico ¢ um recorte da realidade, que destaca os fatos que passam por
todas as etapas da rotina de producdo do jornalismo. Ou seja, a midia transmite uma
realidade construida, que ela organiza no tempo/espago que dispde, os acontecimentos
que define como mais relevantes e importantes para a sociedade, ou para os seus proprios
interesses.

Mas, neste recorte da realidade feito pela midia, alguns fatos ganham um destaque
maior, sendo capazes de alterar a grade da programacao televisiva ou a estrutura de um
telejornal. Quando um fato jornalistico chega a este ponto, geralmente ¢ porque tem
grande impacto na area de cobertura® do veiculo que o noticia. As grandes coberturas, por
exemplo, muitas vezes tomam conta de grande parte da programacao televisiva, seja de
forma planejada ou repentina, dependo da natureza do fato.

Para definir cobertura jornalistica, utilizaremos como base os autores Carlida
Emerin e Antonio Brasil (2011), que classificam cobertura jornalistica como um trabalho
de reportagem que ¢ realizado no local do acontecimento. Podendo ser definida de forma
mais ampla como um trabalho de reportagem que aborda um tema sob diferentes
perspectivas e de maneira aprofundada. Ou seja, uma cobertura televisiva ndo trata apenas
do acontecimento em si, mas dos inimeros desdobramentos e reflexdes que se tem a partir
do fato (Emerin e Cavenaghi, 2012).

Seguindo a perspectiva de Emerin e Brasil (2011), as coberturas podem ocorrer
de duas formas: prospectivas e retrospectivas. As prospectivas sdo coberturas planejadas
— carnaval, shows — ou seja, que tratam de eventos que tém uma data certa para acontecer,
permitindo um planejamento das equipes que vao realizar a cobertura. J& as coberturas
retrospectivas ocorrem a partir do fato — acidentes, tragédias — nestas coberturas sao
abordados fatos que surgem de maneira inesperada, exigem agilidade da equipe que ndo
teve tempo de planejar-se. Assim, a partir do acontecimento as equipes de reportagem
partem na busca de informagdes sobre tudo que envolve o fato e seus desdobramentos.

De acordo com Yvana Fechine (2008), a televisao trabalha com coberturas de dois
tipos de acontecimentos, os televisivos € os extratelevisivos. Segundo a autora, os
acontecimentos televisivos, seriam acontecimentos produzidos pela propria TV para
serem transmitidos, como shows e eventos. E os acontecimentos extratelevisivos sao os
acontecimentos que ndo foram previstos pela televisdo, como acidentes e tragédias.

As coberturas em telejornalismo podem se manifestar de diferentes formas na
programacao televisiva. Segundo Emerin e Brasil (2011), dentro dos programas
telejornalisticos as coberturas podem ser feitas através de:
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a) reportagens pré-produzidas: podendo ocupar um bloco ou mais do telejornal
pautando o tema sob diferentes aspectos, através de reportagens previamente produzidas;
b) reportagens pré-produzidas e atualizagdes: com entradas ao vivo: - podendo utilizar-se
da pré-produgdo, mas atualizando, ao vivo, com passagem ou stand-up, as ultimas
informagdes sobre o tema recoberto com repdrteres no local de ocorréncia do
acontecimento; ¢) ao vivo do acontecimento: 1) quando o fato é imprevisto; 2) quando o
fato ¢ previsto. (Emerim e Brasil, 2011, p.7).

Neste estudo, iremos analisar a cobertura da tragédia da boate Kiss, que ganhou
grande espaco nas mais diversas midias, sendo tema de grandes coberturas. Podemos
dizer que a tragédia da Kiss foi um acontecimento extratelevisivo e, consequentemente,
a sua cobertura se deu de forma retrospectiva, ou seja, sem um planejamento da midia,
pois aconteceu de forma inesperada. E a cobertura feita pelo Jornal Hoje, na edi¢ao de 28
de janeiro de 2013 — corpus desta pesquisa — baseou-se principalmente na apresentacao
de reportagens pré-produzidas com atualizagdes, sendo toda a edig¢@o do telejornal voltada
para a tragédia.

O acontecimento teve grande repercussao nacional. Na Rede Globo, por exemplo,
a tragédia foi o pricipal tema abordado em todos os telejornais da emissora no dia
subsequente ao acontecimento. Neste dia (28), a Rede Globo deslocou os principais
apresentadores dos telejornais da emissora para Santa Maria, de onde os programas foram
apresentados, tendo como cendrio da transmissao o local da tragédia. Com essa atitude, a
emissora legitimou a importadncia do acontecimento, que “mereceu” uma série de
mudangas nas rotinas dos telejornais. Rapidamente, as imagens do incéndio tomaram
conta de todos os programas telejornalisticos, que deixaram de lado outras pautas para
falar apenas da tragédia.

Segundo Negrini e Brandalise (2015), alguns critério sdo levados em consideragao
para se fazer uma cobertura ou reportagem no meio televisivo, como: a disponibilidade
de imagens; o possivel desenvolvimento de uma narrativa televisual espetacular e
humanizada; a disponibilidade de fontes para comentar o assunto; o destaque do fato no
contexto em que est4 inserido o telejornal, e seu potencial melodramatico’. Souza (2010)
acrescenta que além de gerar boas imagens, para ser noticiado no meio televisivo, o fato
precisa ter impacto emocional sobre o publico e potencial espetacular para causar
interesse. De acordo com estas concepgdes, a tragédia da boate Kiss foi um evento com
grande potencial noticiavel. Pois, além de trazer a tona um tema de grande impacto
emocional e interesse humano que ¢ a morte, veio acompanhado de imagens com forte
apelo emocional.

Emerin e Brasil (2011), afirmam que as coberturas brasileiras baseiam-se na
repercussdo das imagens para manter o interesse do publico no tema, quando na maioria
das vezes as narram com informagdes superficiais e repetidas. Ou seja, as coberturas na
tevé sdo caracterizadas pela intensa apresentagdo de imagens'’ que sdo produzidas através
de recortes que buscam prender a atengdo do publico.
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Grandes coberturas e coberturas de tragédias

Emerin e Brasil (2011) diferenciam grande cobertura de cobertura grande.
Segundo os autores, grande cobertura refere-se a uma abordagem jornalistica que busca
aprofundar a tematica trabalhada. E o termo cobertura grande pode ser utilizado para
denominar uma cobertura que se mantém pauta por um periodo longo. Porém, pode se ter
uma grande cobertura (que aborde um tema com profundidade), e que se mantenha em
pauta por um longo periodo (cobertura grande).

Quem define, de modo geral, se um fato vai tornar-se uma grande cobertura sao
os profissionais de jornalismo envolvidos na produ¢do do telejornal, com base nos
critérios de noticiabilidade''. Segundo Silva (1985), no meio televisivo, o interesse
humano e a carga conflitual s3o importantes critérios de noticiabilidade. De acordo com
o pensamento de Silva (1985), podemos inferir que as tragédias'> tém um grande
potencial noticiavel.

Na concepcao de Emerin e Brasil (2011), as grandes coberturas, geralmente, sdo
compostas por fatos que promovem interesse nas pessoas, € mexem com a rotina social.
Neste contexto, as tragédias geralmente ganham espago na midia, sendo tema de grandes
coberturas. As tragédias mexem com questdes como a desestabilizagdo da ordem social
de forma imprevisivel e irreversivel. Segundo Luna (2005), a tragédia ¢ um tema que
garante altos indices de audiéncia nos meios de comunicagdo por ser um tema que intriga
a sociedade. Pois, traz 4 tona tematicas como a morte >, que também ¢ bastante “vendida”
pela midia. Fazendo com que uma tragédia que envolve um grande niimero de mortos -
como a da Kiss — ganhe um grande destaque na programacao televisiva.

Algumas coberturas chegam a alterar a grade de programacdo televisiva,
extravasando o tempo ou os horérios destinados ao jornalismo televisivo, quando isso
ocorre, significa que o acontecimento ¢ tdo importante que ndo pode esperar o préoximo
telejornal para ser noticiado. Para Emerin e Brasil (2011), a grade televisiva ¢ “sagrada”
e sO ¢ interrompida em ocorréncia de um fato muito diferenciado, pois a alteragdo da
grade envolve mexer com a distribui¢do dos espacos comerciais que mantém a

programacao no ar.

As grandes coberturas tendem a alterar também as rotinas de produgdo dos
programas telejornalisticos. Segundo Coutinho e Mata (2013), os grandes desastres
geralmente demandam uma cobertura continuada pelas emissoras de televisdo
envolvendo revezamento de repdrteres e coberturas ao vivo'.

Para Emerin e Cavenaghi (2012), as coberturas ao vivo na televisdo brasileiras
sdo sempre “supervalorizadas”, de forma que repercutem o tema até o seu esgotamento.
Segundo as autoras, este formato ndo ¢ adotado para se ter uma cobertura de melhor
qualidade, mas se trata de uma disputa de poder e visibilidade entre as emissoras.
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E comum nas grandes coberturas que os telejornais produzam edigdes especiais
sobre um tema, ou dediquem a ele boa parte do tempo de telejornal. Essas edi¢des tendem
a alterar a estrutura dos programas telejornalisticos, ou seja, algumas caracteristicas do
telejornal apresentado em dias normais sdo modificadas quando algum acontecimento se
destaca ao ponto de ser tema de uma grande cobertura. Como, por exemplo, em casos de
grandes coberturas ¢ comum que os telejornais deixem de apresentar a diversidade
rotineira de assuntos - “destaques do dia” '° -, para trabalhar com um tema de forma mais
aprofundada. Estas edi¢des sdo produzidas de forma que destacam a importancia e
relevancia do acontecimento, que ganha espago, sendo tema de véarias reportagens que
abordam o fato de diferentes angulos.

De acordo com Coutinho e Mata (2013), em coberturas especiais, as emissoras de
televisdo deslocam seus principais reporteres para o local do acontecimento, podendo até
modificar o modelo padrao de enunciagdo do telejornal. A partir das ideias dos autores,
podemos inferir que em grandes coberturas e coberturas de tragédias ¢ comum que as
emissoras desloquem além de equipes de reportagem, jornalistas renomados para o local
do acontecimento. Podendo um dos apresentadores do telejornal deixar o estidio — de
onde o telejornal costuma ser apresentado — e apresentar a edicdo do jornal diretamente
do local da tragédia. Esta mudanca no modelo padrao de enunciacio do telejornal sinaliza
ao telespectador que o fato ¢ importante, além de reforcar a credibilidade das
informacoes.

Roglén e Equiza (1996 apud Coutinho, 2012) afirmam que a imagem do
telejornalista na tela ¢ importante ndo s6 para confirmar a sua presenca no local do
acontecimento, mas testemunhar realmente o fato de forma que ao “acompanhar” o
telespectador também se sinta testemunha do fato. E esta relagdo ocorre mais facilmente
quando o jornalista tem credibilidade perante a audiéncia.

Segundo Coutinho (2012), foi através de uma grande cobertura que a Rede Globo
reforcou a sua relagdo e credibilidade com publico. A partir de uma grande enchente que
atingiu a cidade do Rio de Janeiro em 1966, a emissora produziu uma grande cobertura,
que se deu quase toda ao vivo, e promoveu ainda uma campanha de solidariedade para
ajudar as vitimas (Coutinho, 2012). A autora afirma que, a partir desta cobertura a Rede
Globo aumentou a sua audiéncia e aceitacao do publico, mostrando desde entdo que “[...]
a mistura telejornalismo+emocao poderia ser garantia de sucesso” (COUTINHO, 2012,
p.68). E esta mistura — que deu certo — ainda faz parte das coberturas principalmente em
eventos dramaticos, como iremos observar ao longo do trabalho.

As imagens no telejornalismo

Para embasar o olhar que vamos dar sobre o discurso imagético do Jornal Hoje na
cobertura da tragédia da Kiss consideramos relevante destacar a importancia e a funcao
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da imagem no telejornal. Para isso, iniciaremos conceituando imagem. Segundo Coutinho
(2005), o termo imagem tem origem no latim imago e significa “toda e qualquer
visualizacao gerada pelo ser humano” (p.330). Ou seja, a imagem pode ser desde um
objeto, desenho, fotografia até os pensamentos. E, segundo Joly (1994), a imagem pode
ser considerada uma linguagem. “Considerar a imagem como uma mensagem visual
composta de diferentes tipos de signos equivale, como ja dissemos, a considera-la como
uma linguagem e, portanto, como um instrumento de expressao e de comunicacao” (Joly,
1994, p.61).

Neste trabalho vamos focar na imagem como um instrumento de comunicagao de
acordo com a concepcao de Joly (1994). Segundo Coutinho (2005), as imagens inseridas
nos meios de comunicagdo podem ser analisadas como produtos comunicacionais, €
como mensagem visual a imagem tem grande importancia na sociedade desde o
reconhecimento da origem do homem. Segundo Joly (1994), a imagem como
comunica¢do vem desde o tempo paleolitico, quando o homem deixava mensagens
através de desenhos em rochas. Segundo a autora, esse foi o primeiro meio de
comunica¢do humano.

De acordo com Joly (1994), a imagem depende da producao de um sujeito “[...]
imaginaria ou concreta, a imagem passa por alguém, que a produz ou a reconhece.”
(p.13). Ou seja, a partir da reflexdo da autora, podemos inferir que a imagem se trata de
uma constru¢do, tanto por parte de quem a produz como por quem a interpreta. Cadorin
(2014) traz a ideia de Joly para o contexto do telejornal e afirma que a imagem transmitida
pelo telejornal ndo se trata de uma realidade absoluta, mas uma realidade possivel
construida a partir das percepc¢des de quem a produz e de quem a recebe.

[...] a imagem no telejornalismo ndo pode ser considerada mais do que a
expressao de uma realidade possivel, tanto porque a imagem esta sujeita a percepgdes
diversas, como pelo fato de que a realidade parece estar desprovida de uma condicao
objetiva e mais proxima de uma construcao social. (Cadorin, 2014, p.5)

Ja segundo Bistane e Bacellar (2005), a imagem seria uma representacdo do real
que transmitida pela televisao daria aos telespectadores a condi¢do de testemunha da
realidade. Mas segundo Duarte (2006), a realidade televisiva ¢ resultado de uma jungao
de fragmentos que sdo reunidos com o objetivo de satisfazer as expectativas do
telespectador.

As realidades televisuais sdo todas fruto de uma constru¢do discursiva
fragmentada, parcial, instituida a partir de diferentes fontes e referéncias e da proposigado
de diferentes regimes de crenca: sdo concebidas como uma sucessao de itens, de forma a
satisfazer interesses e curiosidades do telespectador (Duarte, 2006, p. 23).

Para Leal, Valle e Fonseca (2011), o telejornal ¢ produtor de uma realidade
discursiva, que apesar de nao ser ficticia estd longe de ser uma composicao de fragmentos
objetivos do real. Para os autores, o telejornal produz realidades que devem ser validadas
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pelo telespectador. Para ser validado como real, o discurso produzido pelo telejornal
precisa ndo s6 estar adequado ao fato que o originou, mas precisa ser aceito pelo
telespectador como tal. Na concepcdo dos autores, as imagens no telejornal sdo
construidas para propor ao espectador uma visdo do seu mundo, tornando este meio um
agente de producao de imagens da sociedade.

Segundo Bistane e Bacellar (2005), um fato s6 se torna realidade quando se toma
conhecimento dele, entdo ao trazer um fato fisicamente distante do espectador para TV,
o telejornalismo interfere na forma como o telespectador percebe a sua realidade.
Segundo as autoras, o telejornal faz um recorte da realidade que limita a visao do
telespectador, mostra uma particularidade que para o espectador pode assumir uma
dimensao de todo.

Ao optar por apresentar determinadas imagens, o telejornal deixa de fora da sua
“constru¢dao da realidade” um numero muito maior de imagens. Segundo Mouillaud
(2002), a partir do momento que o telejornal apresenta o seu enquadramento/recorte da
realidade, ela oculta tantos outros “quadros” possiveis. Por isso, segundo o autor, ao
mesmo tempo em que promove a visibilidade, a TV promove a invisibilidade.

Squirra (1993) afirma que uma boa imagem deve ser aproveitada na construgao
do telejornal, porém, a auséncia de imagens ndo impede que um fato relevante seja
noticiado. Emerin e Brasil (2011) contrapdem Squirra e afirmam que apesar de apresentar
algumas noticias sem imagens (nota pelada, nota pé), o que interessa no telejornalismo
sdo as imagens. Por isso, segundo os autores, o potencial de fornecer imagens ¢ o critério
de noticiabilidade mais importante do telejornalismo. Souza (2010) também destaca a
imagem entre os principais critérios de noticiabilidade do telejornalismo.

Para o caso de a noticia ser veiculada na televisdo, o acontecimento precisa ainda
ser capaz de gerar boas imagens, ter unicidade, ser parte de uma grande narrativa, causar
impacto emocional e apresentar um potencial espetacular para fazer frente aos demais
produtos televisivos. (Souza, 2010, p.2)

Na concepgao de Bistane e Bacellar (2005), a presenga de imagens pode fazer que
com que um fato seja noticiado, mesmo que nao seja tao relevante. Segundo as autoras,
no telejornalismo a imagem dé credibilidade a noticia, que ¢ muito importante em casos
de denuncias. A imagem acaba reforgando a ideia de que o telejornal € o espelho da
realidade. Segundo Rezende (2000), a caracteristica da TV de apresentar imagens ¢ vista
por alguns telespectadores como a prova da veracidade do que ¢ noticiado.

Miinch (1992, apud LEAL, 2006) afirma que a fun¢do da imagem no telejornal
vai além de simplesmente informar, ela tem também a funcdo de estimular o telespectador
emocionalmente e sensorialmente.
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A importancia das imagens no contexto das coberturas de
tragédias

Quando ocorrem, as tragédias tendem a tomar conta da programagao televisiva
por um longo periodo, seja no interior dos programas telejornalisticos ou até em outros
momentos da programacao. Isso se da porque esses acontecimentos preenchem critérios
de noticiabilidade importantes para o telejornalismo como os elencados por Souza (2010):
o impacto emocional, potencial espetacular e a capacidade de gerar “boas imagens”.
Neste topico iremos focar na importancia das imagens no contexto das coberturas de
tragédias.

Como falamos anteriormente, a disponibilidade de imagens ¢ muito importante
na constru¢do das narrativas telejornalisticas, sendo um critério de noticiabilidade
relevante neste meio. De acordo com Emerin e Cavenaghi (2012), a maior preocupagio
das pautas televisivas ¢ a presenca de imagens e a atualidade dos acontecimentos.

Em televisdo, a pauta ainda recorre a outras exigéncias na qual a principal delas
¢ a preocupacdo com as imagens. Nessa dire¢do, os acontecimentos selecionados
precisam preencher duas condi¢des fundamentais: (1) ter imagens com potencial de serem
exibidas na tela: as imagens podem determinar ou priorizar o que € noticia; (2) propiciar
o emprego das possibilidades de transmissdo simultanea a ocorréncia dos acontecimentos,
as quais caracterizam a televisao: o que interessa sdo os acontecimentos de ultima hora.
(Emerin e Cavenaghi, 2012, p.4)

Segundo Emerin e Brasil (2011), ¢ caracteristico do telejornalismo apresentar
imagens do fato o mais rapido possivel. De acordo com as autoras, por mais que em
alguns casos o telejornal utilize recursos como a nota pelada'®, a caracteristica mais
importante do telejornalismo ¢ apresentar imagens do fato.

Seguindo a perspectiva das autoras, ¢ caracteristica das coberturas
telejornalisticas no Brasil a intensa apresentagdo de imagens. Em situagdes de tragédia,
por exemplo, sdo reproduzidas repetidamente cenas dramaticas, que apelam diretamente
ao emocional do telespectador. E a partir desta repercussio que os programas buscam
manter o interesse do publico no tema.

As imagens transmitidas pelo telejornalismo passam por varios “filtros” até
chegar ao telespectador. Como exemplifica Cadorin (2014), em uma cobertura
telejornalistica, o repérter cinematografico que opera a camera no contexto do
acontecimento ¢ influenciado por varios fatores como as condi¢des do ambiente, de
aproximacao, o tempo disponivel, etc. Assim ele acaba determinando o primeiro recorte
daquele fato, ao registrar determinadas imagens e ndo outras, ao destacar certos elementos
e deixar que outros passem despercebidos. Segundo o autor, antes de ir ao ar, o conteido
deve passar pelo menos por um editor de imagens, que fara um novo recorte, limitando
ainda mais a visdo do fato que serd apresentada ao telespectador. Piveta (2009) também
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acredita que o olhar do telespectador sobre o acontecimento ¢ pré-determinado pela
construcao das sequéncias de imagens.

A imagem registrada por uma camera de televisdo e veiculada por uma emissora
se automovimenta, determina seu proprio tempo. O observador/telespectador ndo ¢
convidado a perceber a imagem, a desbrava-la. Ao contrario. Ja estd pré-determinado
como seu olhar ird percorrer a imagem — tarefa realizada anteriormente pelo reporter
cinematografico e depois pelo editor. (Piveta, 2009, p.4)

Falando sobre a constru¢do do discurso telejornalistico, Porcello (2008) afirma
que “na edi¢do, o jornalista faz escolhas, optando por uma e nio por outra cena” (2008,
p. 51). Ou seja, as coberturas telejornalisticas sdo feitas com base em uma intensa
explora¢do das imagens, construidas pelos veiculos de comunicacdo. De acordo com a
concepgdo de Miinch (1992, apud Leal, 2006), que diz que a fun¢do das imagens no
telejornal ndo ¢ apenas informar, mas estimular os telespectadores sensorial e
emocionalmente, podemos inferir que os recortes feitos neste tipo de cobertura nio
buscam trazer apenas a imagem mais informativa, mas a imagem mais “estimulante”, que
prende o telespectador. Em muitos casos, essas imagens trazem caracteristicas de
espetaculo, apelando ao emocional do telespectador. Em coberturas de tragédias, por
exemplo, as imagens podem ser utilizadas para envolver o publico emocionalmente no
fato.

Segundo Emerin e Brasil (2011), as coberturas telejornalisticas brasileiras tendem
a esgotar o0 assunto a0 maximo, com uma constante exploracdo das imagens, que sio
narradas com informagdes superficiais e repetidas, sobretudo nas coberturas ao vivo. Em
coberturas de tragédias, por exemplo, os telejornais costumam destacar e reproduzir
repetidamente cenas de demonstragdo de emocdo dos familiares das vitimas, ou seja,
imagens que sdo muito mais apelativas do que informativas.

Um recurso muito utilizado neste tipo de cobertura ¢ o close'’ que destaca
principalmente o choro e as expressdes de sofrimento dos envolvidos na tragédia.
Segundo Diniz e Araujo (2005), esses planos mais fechados trazem uma maior carga
emocional, criando uma identificagdo com o espectador através dos sentimentos e
sensacdes estimuladas.

Os enquadramentos mais fechados, como o plano préximo ou close, comportam
maior carga emocional, além de uma tensdo maior, pois acionam elementos da dimensao
patémica do discurso, como a afetividade, fazendo com que o telespectador se identifique
com os atores do enunciado. Multiplas sensagdes sdo acionadas no telespectador. (Diniz
e Aratjo, 2005, Online)

Segundo Negrini e Brandalise (2012), ¢ comum que as coberturas jornalisticas
apresentem de forma detalhada as emogdes dos envolvidos nos acontecimentos. Segundo
as autoras, isso se da ndo so pela natureza espetacular do veiculo, mas também por

Varia Vol.21,3 98  Julio-septiembre 2017 ISSN: 1605-4806  pp. 457-499 469



RAZON'Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacion
http://revistas.comunicacionudlh.edu.ec/index.php/ryp

questdes econdmicas, como o aumento ¢ manuten¢io da audiéncia. Vamos aprofundar
mais a espetaculariza¢ao das imagens no proximo tépico.

A espetacularizacio das imagens

No contexto atual de um mundo globalizado, o jornalismo ¢ uma industria que
produz noticias em massa visando lucro. E no caso do telejornalismo, para manter-se a
empresa jornalistica precisa de elevados indices de audiéncia. Buscando captar este
publico, sdo priorizadas reportagens que chamem atencdo do maior nimero de
espectadores.

A imagem entdo ganha destaque como um recurso de venda da noticia. Em busca
do lucro, a midia destaca imagens que chamam a atenc¢do do publico, geralmente a partir
TN
da espetacularizagio'®.

Para Debord (1997), o espetaculo permeia todas as relagdes sociais, € na sociedade
do espetaculo tudo se torna representacao, nada mais € vivido diretamente. “Toda a vida
das sociedades nas quais reinam as modernas condi¢des de producdo se apresenta como
uma imensa acumulagdo de espetdculos. Tudo o que era vivido diretamente tornou-se
representacdo” (Debord, 1997, p. 13).

O foco do espetaculo estd em seu desenrolar, ele ndo leva a nada que ndo seja ele
mesmo (Debord, 1997). O que atrai no espetaculo ¢ o seu enredo composto por detalhes
atrativos. O meio do espetaculo é o seu proprio fim, ele ndo leva a lugar algum e nao traz
novas informagoes.

Para Canavilhas (2001) a espetacularizagdo no telejornalismo se da pelo fator
econdmico. O autor afirma que para ter uma programacao melhor, a emissora precisa de
mais investimentos; para isso, ela precisa de mais receitas publicitarias, e estas resultam
do aumento da audiéncia. E para Canavilhas (2001), o aumento da audiéncia ¢ alcangado
com a apresentagdo das informagdes espetacularizadas, ou seja, mais apelativas.

Debord (1997) diz que o espetaculo estd totalmente ligado ao capitalismo e
chegou a um grau de acumulagdo que se tornou imagem. Ele afirma que a visdo ¢ um
sentido forte do ser humano. Na concepg¢ao de Debord (1997), o espetaculo ndo é apenas
um conjunto de imagens, mas ¢ a relacao social mediada por imagens.

Quando o mundo real se transforma em simples imagens, as simples imagens
tornam-se seres reais e motivagdes eficientes de um comportamento hipndtico. O
espetaculo, como tendéncia a fazer ver (por diferentes mediagdes especializadas) o
mundo que ja ndo se pode tocar diretamente, serve-se da visdo como um sentido
privilegiado da pessoa humana — o que em outras épocas fora o tato; o sentido mais
abstrato, e mais sujeito a mistificacdo, corresponde a abstracdo generalizada da sociedade
atual (Debord, 1997, p. 18).
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Segundo Canavilhas (2001), a espetacularizagdo no telejornalismo ¢ consequéncia
do dominio da observagdo sobre a explicagdo. Para o autor, a busca pelo espetacular ¢ da
propria natureza do meio televisivo, pois parte da sua esséncia a apresentacdo de dramas
humanos, que ¢ uma das premissas do espetaculo.

Requena (1988) destaca que o espetaculo busca cativar o publico através dos seus
sentidos. E como a apresentagdo do espetdculo se da a distancia, o principal sentido para
contemplag@o do espetaculo ¢ a visdo. Assim, a televisdo seria o veiculo mais adequado
para apresentagdo destes espetdculos. Com base na reflexdo deste autor podemos inferir
que a presenca de imagens ¢ fundamental para producdo do espetaculo televisivo.
Rezende (2000) concorda com Requena afirmando que o espeticulo destina-se a
contemplagdo.

O formato espetacular, comum as emissoes de ficcdo e de realidade, representa a
féormula maégica capaz de magnetizar a atengdo de um publico tdo diversificado. O
espetdculo destina-se basicamente a contemplagdo, combinando, na produgdo
telejornalistica, uma forma que privilegia o aproveitamento de imagens atraentes — muitas
vezes desconsiderando o seu real valor jornalistico — com um conjunto de noticias
constituido essencialmente de fait divers. (Rezende, 2000, p.25)

Segundo Szpacenkopf (2003), a seducao do telespectador ¢ fundamental para que
ele consuma a noticia. Com esse objetivo em tematicas que envolvem tragédias, o produto
(noticia) que chega ao telespetador ¢ uma reunido das melhores cenas, vistas a partir dos
melhores angulos, ou seja, as cenas mais espetaculares.

O espetaculo televisivo oferece ao espectador uma realidade ainda mais completa
da que ele poderia ver por si s6 no local do acontecimento. Como afirma Canavilhas
(2001), o jornalismo faz um recorte da realidade, com o objetivo de apresentar uma
realidade “melhorada”. Essa realidade ¢ criada a partir de uma selecdo de imagens e
audios que sdo fragmentados e organizados com a inten¢do de criar uma realidade
coerente, mas que tende a destacar a emogdo e o drama.

A morte: perspectivas historicas e antropologicas

O reconhecimento da sua finitude ¢ uma questdo essencial para o ser humano. A
consciéncia da morte ¢ um dos principais fatores que diferencia o homem dos outros
animais (Rodrigues, 1983). E por ter conhecimento da sua finitude que o homem tem um
olhar diferenciado sobre o seu presente, ou seja, a morte norteia a forma como o homem
vive a vida. Para Brustolin (2007), a morte ndo deve ser vista apenas como o fim das
fungdes fisiologicas do homem, ela conscientiza o homem das suas limitagdes. E a partir
da nogdo da sua finitude que o ser humano se preocupa em preservar a sua cultura'”,
difundir seu conhecimento dando assim, um sentido maior a sua existéncia, que vai além
da satisfacao de seus instintos naturais (Rodrigues, 1983).
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Na concepcdo de Rodrigues (1983) a morte ¢ fundamental para o
desenvolvimento das culturas. Ele afirma que a histéria das sociedades resulta ndo so da
vida dos homens, mas ¢ fruto também da sua morte. Morin (1997) trabalha na mesma
linha levantada por Rodrigues e acrescenta que a sociedade ndo existe apenas apesar da
morte ou contra morte, para o autor a sociedade s6 existe “pela morte, com a morte e na
morte” (p. 10).

A forma como o homem vivencia e discute a morte varia de acordo com fatores
como a sua localiza¢ao geografica, a época em que vive, a religido que pratica e a sua
cultura. Loureiro (1998) reflete sobre como a relagao dos homens com a vida muda a sua
relagdo com a morte:

As atitudes diante da morte dependem das relagdes que os homens mantinham
uns com os outros € com a natureza, do seu apego a bens e de sua religido. No passar
inexoravel do tempo, as relagcdes entre os homens modificam-se e as imagens que o
homem faz da vida e da morte se diferenciam (Loureiro, 1998, p. 92).

Apesar da consciéncia da morte ser essencial para o ser humano, a sua relacdo
com essa tematica ¢ complexa, e vem sendo modificada ao longo do tempo. Neste
trabalho iremos focar na relagao das sociedades ocidentais com a finitude humana.

Segundo Aries (2003), na Idade Média (periodo compreendido entre os séculos V
e XV) a morte era aceita como o destino coletivo e natural dos individuos. A morte dava
aviso prévio, ou seja, as pessoas sabiam quando o fim da sua vida estava proximo. O autor
se refere a este fendmeno como a “morte domada”, sabendo que estd para morrer a pessoa
se prepara e espera a morte chegar. Nesta época, a morte era uma cerimonia publica e
organizada pelo préprio moribundo. Em seu leito de morte, o moribundo era cercado
pelos seus familiares, relembrava sua vida, pedia perddo as pessoas que o rodeavam ¢ a
Deus, recebia a absolvicao sacramental, e a extrema-unc¢ao. E apds todo este ritual restava
esperar pela morte. Em seu quarto as pessoas circulavam livremente — parentes, amigos,
vizinhos e criangas. Segundo Ari¢s (2003), a “morte domada” era uma morte familiar e
proxima. O autor destaca que a morte era um ritual simples, aceito e cumprido, sem tanto
drama e ou demonstragdes de emogao excessivas.

Apesar da proximidade com a morte, as sociedades da Idade Média temiam a
proximidade dos mortos. Um dos objetivos dos ritos funerarios era garantir que os mortos
ndo voltariam a perturbar os vivos, por isso os cemitérios eram localizados fora das
cidades (Arigs, 2003). Morin (1988) concorda com a perspectiva de Ari¢s e afirma que
grande parte das praticas funerarias e pos-funerarias tinham o objetivo de proteger os
vivos do contdgio da morte.

Durante a segunda metade da Idade Média (a partir dos séculos XI e XII), a
relacdo social com a morte comeca a sofrer algumas alteragdes. O homem passa a
preocupar-se com 0 que acontecera apds a morte, esse fenomeno ¢ chamado por Aries
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(2003) como a “morte de si mesmo”. O homem se preocupa com o que acontecera apos
a morte, ele teme o juizo final, quando a sua alma deve ser destinada a permanecer no
paraiso ou no inferno. A morte deixa de ser vista apenas como um destino coletivo e passa
a ser a morte de cada um. As sepulturas passam a ser individualizadas, o que demonstra
um desejo de manter a memoria do falecido.

Segundo o autor, o ritual da morte no leito persistiu até o século XIX, mas foi aos
poucos ganhando um carater dramatico.

A partir do século XVIII, o homem das sociedades ocidentais tende a dar a morte
um sentido novo. Exalta-a, dramatiza-a, deseja-a impressionante e arrebatadora. Mas, ao
mesmo tempo, ja se ocupa menos de sua propria morte [...] (Arics, 2003, p. 64).

Segundo Aries (2003), a partir do século XVIII, o homem passa a se preocupar
com a “morte do outro”. Os timulos sdo cultuados, a saudade ¢ a lembranga se destacam,
¢ a morte ganha um carater de ruptura. Os rituais da morte continuam sendo no leito, mas
passam a envolver demonstra¢des de emocao, a perda do familiar ¢ encarada pela familia
como uma separagao que causa sofrimento.

A mudanga na forma das sociedades ocidentais encararem a morte aconteceu de
forma tdo lenta que ndo foi percebida pela sociedade. Mas, com o passar dos séculos, a
morte que era tao presente, vai aos poucos se tornando a “morte interdita” (Aries, 2003).

A partir do século XVIII, os médicos agora conscientes das primeiras regras de
higiene passaram a se queixar do excesso de pessoas em torno do agonizante. Ja entre
1930 e 1950, a morte deixa de ser em casa com a familia em volta, para ser na solidao do
hospital (Aries, 2003). Assim a finitude humana deixa de ser um acontecimento coletivo,
a sociedade ¢ poupada. A morte acontece em um ambiente com recursos de tratamento
que ndo se dispde em casa. O hospital passa a ser um local privilegiado para morte, onde
a pessoa morre porque nao pode ser curada pelos médicos.

Ao longo do século XIX, a morte deixa de ser tratada como um fendmeno comum
e passa a ser um acontecimento desagradavel. Entdo, a morte que era tdo proxima nas
sociedades medievais passa a ser evitada nas sociedades ocidentais no século XX. Como
afirma Rottenstein (2003), com a industrializagdo, a medicina avangou possibilitando até
mesmo a cura de algumas doengas que antes levavam a morte.

Nossa sociedade atual ¢ caracterizada pela nega¢do da morte no contexto do
cotidiano. Segundo Loureiro (1998), no cotidiano, submersos nas intimeras atividades do
dia-a-dia, eliminamos quase por completo a ideia da morte. Vivemos como se ela nio
estivesse presente nas nossas relacdes. O reconhecimento da finitude da existéncia
humana e a impoténcia do homem diante desta realidade causam temor.
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A morte na midia e no telejornal

Tratando-se das sociedades ocidentais urbanas, a morte de forma geral perdeu
espaco no cotidiano, mas tem espaco no cendrio midiatico e em redes sociais.

Na contemporaneidade a morte publica, que ocorria no leito, foi substituida pela
morte midiatica. Os rituais da morte que eram realizados antigamente ndo tém mais
espaco nas sociedades ocidentais urbanas atuais. Assim, a morte deixa de ser familiar e
passa a ser a morte do outro contemplada através dos meios de comunicacdo. E a morte
que, na maioria das vezes, ¢ negada no cotidiano da sociedade, ganha destaque na midia.
Como problematiza Rodrigues (1983, p. 229):

Nao obstante nossa argumentacdo, tudo o que estamos dizendo poderia ser
aparentemente contestado se ligdssemos um aparelho de televisdo. Este simples gesto
poderia, a primeira vista, demolir todas as acusag¢des de ocultacdo e negacdo da morte,
dirigidas contra nossa cultura. Um gesto tdo simples, que talvez tenha esta fun¢do de
demoli¢do como um dos seus deveres ocultos: como afirmar que existe todo um esforgo
social para escondé-la, como sustentar que s6 pode ser descrita através de eufemismos,
como declarar que a educag@o das nossas criangas ignora a realidade da morte, como dizer
que nossa sociedade quer expulsa-la, se os nossos jornais relatam e dissecam dezenas de
mortes diariamente, se ela exerce fascinio e ¢ ambicionada mercadoria jornalistica [...].

Como expomos anteriormente neste trabalho, a morte na Idade Média era um
fendmeno familiar e mais presente na sociedade. Os rituais da morte envolviam a reunido
dos familiares e conhecidos no quarto do moribundo, que apds os preparativos aguardava
a morte. Na sociedade atual, esses rituais foram interditados, ndo ha mais tempo para
estes rituais de despedida, a perda de um familiar deve ser vivida da forma mais discreta
possivel, de forma que ndo perturbe a rotina social. A morte familiar, na maioria das
vezes, ndo tem espago na sociedade, no seu lugar ¢ contemplada a morte do outro que ¢é
transmitida pela midia.

De acordo com Barbosa (2004), as mortes apresentadas pela midia ndo perturbam
a rotina social, pois ndo levam o publico a refletir sobre a sua finitude. As mortes
apresentadas pela midia ndo atingem o telespectador diretamente, porque geralmente
quem morre na cena midiatica ndo passa de um estranho para o telespectador. A morte
apresentada na TV geralmente ¢ a morte do outro, de um desconhecido. E ao contemplar
a morte do outro o espectador distancia-se ainda mais da propria morte (Barbosa, 2004).

Sem leito, sem tempo para os rituais, é necessario dar a morte carater dramatico
e excessivo. A tranqiiilidade do leito ¢ substituida pela cena publica, onde excesso ¢ a
palavra de ordem. O morto cerimonial é expiado em atos celebratérios dramaticos. O
choro da multiddo ¢ convulsivo, as cenas de desespero se sucedem. Acentua-se o carater
draméatico do momento comunhdo. Mas para a morte quotidiana o que se destaca ¢ a
indiferenca. (Barbosa, 2004, p. 3)
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De acordo com o pensamento da autora, no mundo contemporaneo nao ha mais o
leito de morte, ndo hd mais tempo para os rituais. A morte acontece na cena publica e ¢
transmitida pelos meios de comunicagdo. A morte midiatica sempre representa ruptura,
pois ¢ sempre inesperada, imprevisivel e violenta (Barbosa, 2004).

Rodrigues (1983) concorda com a visdo de Barbosa e completa dizendo que o que
a midia apresenta: “S3o mortes excepcionais, pouco provaveis, violentas, acidentais,
catastroficas, criminosas, ou que atingem pessoas importantes e excepcionais. Em suma:
ndo sdo mortes” (Rodrigues, 1983, p. 229).

Na midia, os rituais da morte ganham carater espetacular e dramatico. E através
da televisdo o telespectador se permite chorar a morte do desconhecido. Podemos dizer
que a televisdo como uma criadora de lago social — de acordo com a perspectiva de
Wolton (1996) — cria um lago entre o publico para o choro da morte.

Para Rodrigues (1983), a forma como a midia explora a morte ndo a desmistifica,
apenas a refor¢a como um tabu na sociedade. Os meios vendem aos telespectadores seus
proprios sentimentos que estdo reprimidos (Rodrigues, 1983).

Dando a impressdo de dizer o que ndo pode ser dito, os media ddo a seus
espectadores a impressdo de sentir o que ndo pode ser sentido e, em lugar das perguntas
sem respostas que toda morte comporta, oferecem respostas para as quais ndo houve
perguntas — respostas que ndo se destinam a silenciar toda indagagdo, a abolir
antecipadamente toda reflexdo sobre o evento terminal da existéncia humana e sobre essa
existéncia mesma. Por detras desse rumor silenciante, mais uma porta se abre, pela qual
a morte podera ser integrada ao circuito econdomico do lucro, colocando-se em vitrines,
transformando-se em apelo para a venda das mercadorias da industria cultural
(Rodrigues, 1983, p. 230).

Castells (1999) concorda com a visdo de Rodrigues (1983) e afirma que a forma
como a morte ¢ apresentada pelos meios de comunica¢do a distancia ainda mais das
discussoes sociais. A morte se torna banal na cena midiatica, fica cada vez mais distante
do espectador, e ndo o estimula a refletir sobre a propria morte.

Kovécs (1992) discorda do pensamento de Castells (1999) e de Rodrigues (1983).
Para a autora, a contemplagdo da morte do outro ¢ uma forma o ser humano experimentar
a morte em vida. Através da morte apresentada na midia o homem pode testar a morte
sem se tratar da sua propria morte.

Nao ¢ toda morte que ganha espaco na midia. Para ganhar espaco na midia, a
morte precisa ter alguma caracteristica que chame a atengdo e gere interesse no publico.
Segundo as autoras Negrini e Brandalise (2015), existem alguns critérios de
noticiabilidade especificos que devem ser levados em conta quando se fala de coberturas
de mortes no telejornalismo como: a morte de alguém que se destacou na sociedade pela
sua trajetéria de vida, as condi¢des que levaram a morte (por exemplo, um ato de
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heroismo), as particularidades do caso, e o cardter espetacular da morte (Negrini e
Brandalise, 2015). Na morte midiatica interessa o drama, a emogdo, elementos que
permitam a criagdo de uma narrativa espetacular que atraia e mantenha a audiéncia.

Para Traquina: “Onde h4 morte, ha jornalistas” (Traquina, 2005, p.79). O autor
afirma que a morte ¢ um valor noticia fundamental para o jornalismo.

O que ¢ que os seguintes acontecimentos, que conquistaram o consenso da
comunidade jornalistica nacional e, no terceiro caso, o consenso da comunidade
jornalistica mundial t€m um comum: a queda da ponte Entreos-Rios, o assassinato de seis
empresarios portugueses no Brasil, e o ataque ao World Trade Center de Nova Yorque e
ao Pentdgono? A resposta ¢ simples: a morte. Onde ha morte, ha jornalistas. A morte é
um valor-noticia fundamental para essa comunidade interpretativa e uma razdo que
explica o negativismo do mundo jornalistico que € apresentado diariamente nas paginas
do jornal ou nos écrans da televisdo. No seu estudo antropologico dos correspondentes de
guerra em El Salvador, Mark Pedeltyouve faz um fotojornalista explicar o tipo de fotos
que a hierarquia do jornal quer: “Assassinatos, bombardeamentos, funerais, e
conferéncias de imprensa. Aquilo que combina com as melhores ‘estorias’. Conta que a
pergunta mais freqiiente do seu chefe ¢ ‘Quantos corpos?’” (Traquina, 2005, p. 79).

Na tragédia da boate Kiss, o nimero de mortes foi um fator importante para
definicdo do espaco que a tragédia ganharia na midia. Mas nio basta ao jornalismo dar a
propor¢ao da tragédia, ele busca a emogdo. Para isso, os personagens da “estoria” sdo
humanizados, ganham nomes e sonhos. E dentre centenas de mortes algumas acabaram
ganhando, como os que morreram em ato de heroismo, tentando resgatar as vitimas.

Issler (2004) acredita que em si a morte ndo tem valor jornalistico, para ele quem
define o valor jornalistico da morte € o profissional da comunicagdo. E, para ele, o valor
dado a morte depende de quem morreu e em que circunstancias se deu a morte. A morte
de uma figura publica tende a causar comogao ¢ interesse do publico, assim seu espago ¢
garantido na midia.

Mesmo sendo a conclusdo de toda vida humana, a morte tende a aparecer na midia
como algo inesperado e surpreendente. Na concepcdo de Silva (2011), os grandes
acontecimentos noticiosos tratam de desordens. E a morte seria a maior desordem de
experiéncia humana e por isso ela teria espago na midia.

Souza (2007) chama atencao para o fato de que a morte na televisao dificilmente
¢ representada através da imagem do morto, a cobertura da morte tende a focar no
sofrimento dos vivos. A morte em si ndo aparece, sdo apresentados apenas sinais que dao
a entender que houve morte como, por exemplo, o corpo coberto por um pano; o veiculo
destruido em casos de acidente; ou o lamento dos familiares que sofrem a perda. O autor
afirma que: “A morte até aparece nos telejornais, mas de forma maquiada, distante,
espetacularizada” (Souza, 2007, p.9).
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Walter (1995) afirma que nas coberturas de morte o aspecto mais destacado ¢ a
emocdo. Para o autor o que atrai os jornalistas ao relatarem um acontecimento ¢ a emogao.
E quando se trata de um fato chocante por vezes eles compartilham as suas proprias
emocdes com o publico. "Os reporteres realmente centram sua atencao sobre as emogdes,
como a mariposa centra sua aten¢ao para uma luz brilhante" (Walter et al. 1995, p. 584).

A imagem da morte no caso da Kiss

O incéndio que atingiu a boate Kiss na madrugada do dia 27 de janeiro de 2013
teve uma grande repercussdo, sendo noticia no Brasil e no mundo. Como abordamos
anteriormente, a tragédia de Santa Maria atendeu alguns dos principais critérios de
noticiabilidade telejornalisticos, como: a disponibilidade de imagens; o possivel
desenvolvimento de uma narrativa televisual espetacular e humanizada; a disponibilidade
de fontes para comentar o assunto; o destaque do fato no contexto em que esta inserido o
telejornal, e seu potencial melodramatico (Negrini e Brandalise, 2015). E a partir do
grande destaque dado pelos meios de comunicagdo a tragédia, as emogdes proporcionadas
pelo acontecimento foram muito além da cidade de Santa Maria. As imagens dramaticas
da tragédia foram amplamente reproduzidas pelos meios de comunicacdo, permitindo que
espectadores do Brasil e do mundo chorassem a morte das vitimas da tragédia “junto”
dos seus familiares.

A tragédia da Kiss foi por si s6 um acontecimento dramdtico e com caracteristicas
espetaculares. Além de trazer um tema de grande impacto emocional e interesse humano
que ¢ a morte, o acontecimento gerou muitas imagens, o que ¢ um critério de
noticiabilidade muito importante especialmente para o meio televisivo. Como afirmam
Emerin e Brasil (2011), o potencial de fornecer imagens ¢ critério de noticiabilidade do
telejornalismo. Elas dizem que por mais que o telejornal apresente algumas informacgdes
sem imagens, o que interessa para telejornal — além dos acontecimentos de ultima hora —
¢ o poder de exibir imagens.

E caracteristico das coberturas televisivas brasileiras a intensa apresentagio de
imagens com o objetivo de manter o telespectador interessado no tema (Emerin e Brasil,
2011). E quando as coberturas tratam de tragédias (ou outros acontecimentos envolvendo
violéncia ou morte), imagens de cenas dramaticas tendem a ser destacadas de forma
intensa. Como afirma Weaver (1998 apud Coutinho, 2012), o jornalismo procura
transmitir imagens que tornem os acontecimentos mais dramaticos, ou seja, imagens
carregadas de sensagdes ¢ emogdes fortes. Ao destacar o lado dramatico destes
acontecimentos, os telejornais transformam estas coberturas em verdadeiros espetaculos.

Como discutimos anteriormente, acreditamos que além da fun¢do de informar, a
imagem no telejornal cumpre o papel de estimular o espectador sensorial e
emocionalmente (Miinch, 1992 apud Leal, 2006). De acordo com esta perspectiva,

Varia Vol. 21,3 98  Julio-septiembre 2017 ISSN: 1605-4806  pp. 457-499 477



RAZON'Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacion
http://revistas.comunicacionudlh.edu.ec/index.php/ryp

podemos inferir que a escolha das imagens para transmitir um fato ndo se da apenas com
base na sua capacidade de informar, mas no seu potencial de emocionar. Imagens que
emocionam sdo utilizadas como um recurso de seducdo do telespectador. Nas coberturas
de morte, por exemplo, ¢ comum que sejam priorizadas imagens que destaquem o drama
da situacao.

Um recurso utilizado neste tipo de cobertura sdo os planos mais fechados. Os
planos mais préximos tendem a comportar mais carga emocional, pois facilitam a
identificacdo dos espectadores com os personagens da narrativa (Diniz e Araugjo, 2005).
No caso da Kiss, os planos mais proximos foram muito utilizados para destacar as
demonstragdes de emogao dos parentes das vitimas. Desta forma, a edi¢do refor¢ou ainda
mais a dramaticidade do momento.

E importante destacar que nas coberturas de morte, por mais espetacular que seja
a abordagem, geralmente a imagem do caddver ndo ¢ exposta. Como afirma Souza (2007),
nas coberturas de morte, a televisdo busca emocionar os telespectadores, mas o foco ¢é
centrado nos vivos.

Isso, sem duvida, ¢ revelador do repudio ao fato do morrer. Raramente o morto ¢
mostrado e quando o ¢, ¢ por meio de uma imagem sem detalhes ou a imagem-exemplo:
morte do bandido, criminoso, estuprador. Excetuando esses casos, em que ¢ possivel e
justificavel a presenga do morto, a televis@o se especializou em mostrar somente os sinais
do fendomeno, ou seja, o sangue na rua, carro destruido e o corpo coberto com pano; o
revélver e a camisa ensangiientada; o lamento dos familiares, com atengdo aqueles mais
inconformados; a ceriménia religiosa. [...] E uma forma da televisdo se redimir de seus
pecados, ou melhor, dizer que apesar da violéncia que transmite, ela ndo ¢ tdo violenta
assim. (Souza, 2007, p.7 ¢ 8)

Na cobertura do JH da tragédia da Kiss, os corpos das vitimas foram poupados.
As mortes foram evidenciadas apenas por imagens dos caixdes e outros aspectos do
cenario. No veldrio, quando os caixdes estavam abertos, as imagens apresentadas nio
revelavam os corpos. O foco se deu em outros aspectos como o cendrio do velorio € o
sofrimento dos vivos. Destacou-se a multidao que se fazia presente no velorio, com closes
destacando as demonstragdes de emocao, enquanto planos mais abertos mostravam varios
caixdes dispostos lado a lado.

De acordo com a perspectiva de Cadorin (2014), acreditamos que as imagens
utilizadas pelo telejornal para retratar a tragédia passaram por uma série de “filtros” até
chegar ao telespectador. Segundo o autor, o primeiro recorte ¢ feito pelo repodrter
cinematografico, que presente no local do acontecimento escolhe capturar determinadas
imagens. Em casos de reportagens pré-produzidas, as cenas passam ainda pelo filtro do
editor de imagens, que vai fazer uma nova selecdo do material que vai ao ar. Acreditamos
que a partir destas selegdes o telejornal pode tornar o real ainda mais espetacular, criando
uma narrativa que chame a atencao do telespectador. Com este objetivo, a narrativa pode
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resumir o acontecimento reunindo cenas dramaticas e reforgadas em alguns casos por
efeitos sonoros.

Do momento da tragédia, na cobertura do JH, foram destacadas cenas que
retravam o drama da tentativa de resgate das vitimas. As imagens da chegada dos
bombeiros, dos voluntérios quebrando as paredes da boate, das vitimas sendo carregadas
no colo ou reanimadas no chio, o desespero dos familiares e o intenso movimento de
ambulancias foram reunidas em poucos minutos para narrar a tragédia. Neste caso as
imagens utilizadas foram captadas do real, e posteriormente submetidas a edicdo que as
reorganizou de forma que pudessem resumir o acontecimento. Desta forma, o telejornal
reconstréi a realidade em forma de narrativa (Valle ¢ Fonseca, 2008).

As noticias reconstroem os acontecimentos transformando-os em narrativas.
Como estas sdo incapazes de capturd-los em toda a sua complexidade, faz-se necessario
a fragmentacdo dos mesmos em cenas pontuais e a articulacdo destas em seqiiéncias.
(Valle e Fonseca, 2008, p.9).

De acordo com as concepgdes apresentadas, acreditamos que o telejornal
reconstroi os acontecimentos em narrativas para transmiti-los aos telespectadores. E com
o objetivo de atrair mais audiéncia, esta narrativa pode ser construida destacando a
emocdo em detrimento da informacdo. Portanto, neste trabalho iremos observar se as
imagens que foram apresentadas pelo JH para retratar a morte na tragédia da Kiss, foram
abarcadas pela espetacularizacao.

A imagem da morte no Jornal Hoje: metodologia e analise.

O método que vai delinear a realizag¢@o deste estudo ¢ o estudo de caso. Segundo
Robert Yin (2014), o estudo de caso ¢ o método mais indicado quando na pesquisa se
procura explicar circunstancias do presente (por exemplo, quando se procura responder
as perguntas “como” e “por que”’) e quando para responder as questdes norteadoras ¢é
necessaria uma descricdo ampla de algum fenomeno social.

Portanto, acreditamos que este método ¢ o mais indicado para nossa pesquisa,
pois, buscamos responder como ¢ apresentada a imagem morte na televisdo brasileira,
observando a edi¢do especial do Jornal Hoje sobre a Tragédia da Kiss. Este estudo de
caso serd feito com base na edi¢do do Jornal Hoje do dia 28 de janeiro de 2013.
Consideramos esta amostra relevante, pois, se trata do posicionamento de uma das
maiores emissoras de TV do Brasil, diante de uma tragédia que provocou grande comogao
nacional e mundial.

A tragédia da Kiss no Jornal Hoje

Por volta das 2h30 da madrugada do dia 27 de janeiro de 2013, inicia o incéndio
na Boate Kiss - Santa Maria, Rio Grande do Sul - que terminaria como uma das maiores
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tragédias do estado. O incéndio comecou quando um dos integrantes da banda Gurizada
Fandangueira, que animava a festa, acendeu um sinalizador que atingiu o teto da boate.
O material de isolamento acustico presente no teto da boate era altamente inflamavel e as
chamas se alastraram rapidamente. A fumaca toxica produzida pela queima desse material
tomou conta do ambiente rapidamente. Com apenas uma saida, muitos jovens ndo
conseguiram deixar o local a tempo e acabaram morrendo intoxicados pela fumaca. A
tragédia causou a morte de 242 jovens e deixou centenas de feridos, na maioria,
universitarios de Santa Maria.

A tragédia chocou o Brasil e o0 mundo, e foi amplamente repercutida por todos
meios de comunicacdo. As imagens da tragédia tomaram conta dos telejornais,
emocionando muitos telespectadores com a dor de tantas familias.

O fato ganhou grande repercussdo na imprensa nacional, que deslocou muitos
jornalistas para regido do fato. A Rede Globo de Televisdo, por exemplo, teve presentes
em Santa Maria quatro ancoras dos seus principais telejornais, que viajaram para Santa
Maria no domingo, e apresentaram seus respectivos Telejornais no cenério da tragédia,
na segunda-feira, 28 de janeiro de 2013. Entre os jornalistas estavam Ana Luiza
Guimaraes (Bom Dia Brasil), Sandra Annenberg (Jornal Hoje), William Bonner (Jornal
Nacional), e Cristiane Pelajo (Jornal da Globo). Esta atitude de locomog¢ao dos jornalistas
até o local da tragédia tem o objetivo de legitimar a relagdo de proximidade com o
telespectador e legitimar a cobertura (Negrini ¢ Brandalise, 2015).

Neste trabalho, vamos focar a analise na edi¢ao do Jornal Hoje do dia 28 de janeiro
de 2013. Esta edigdo trata-se de uma cobertura jornalistica de acordo com a concepcao
de Emerin e Brasil (2011), ou seja, um trabalho de reportagem feito do local do
acontecimento. A jornalista Sandra Annenberg cumpriu seu papel de apresentadora do
Jornal Hoje diretamente de Santa Maria, cenario a tragédia. A edigdo pode ser ainda, de
acordo com esses autores, caracterizada como uma grande cobertura, ja que apresenta o
fato de maneira aprofundada. Toda a estrutura do telejornal foi modificada,
transformando-se em uma edi¢do especial sobre a tragédia.

O Jornal Hoje foi o segundo telejornal oficial da emissora a apresentar a cobertura
da tragédia, e foi ao ar com uma grande carga emocional. Seguindo a caracteristica do
telejornal, que ¢ estar mais proximo do seu publico, a apresentadora Sandra Annenberg
realmente entrou no contexto da tragédia e na edi¢do se mostrou bem proxima das
familias das vitimas, sem se preocupar em esconder seu envolvimento emocional.

A edicdo se utilizou da apresentagdo intensa de imagens, dentre elas podemos
destacar: o resgate das vitimas, o veldrio coletivo e os sepultamentos. E neste trabalho, a
partir da andlise, vamos observar os elementos destacados nestas imagens sobre a
tragédia.
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Metodologia e Técnica de analise

A andlise do objeto de estudo foi feita com base na técnica descrita por Diana
Rose, no capitulo Andalise de imagens em movimento, do livro Pesquisa qualitativa com
texto, imagem e som, de Martin W. Bauer e George Gaskell, de 2002. Esta técnica de
andlise de televisdo e materiais audiovisuais foi criada em 1992 para analisar as
representacdes da doenga mental na televisdo britanica. A aplicagdo da metodologia ¢é
dividida em quatro fases: selecdo, transcri¢do, codificacdo e tabulacao (Rose, 2002).

Para aplicar o método de Analise de Imagens em movimento, de Diana Rose ao
corpus deste trabalho, primeiramente relizamos a sele¢do das cenas que seriam analisadas
dentro da edi¢do do Jornal Hoje do dia 28 de janeiro de 2013. Esta selecdo foi feita de
acordo com a proposta da andlise, que era observar a cobertura imagética do telejornal
sobre a tragédia, entdo, foram selecionadas imagens que reflitiam os conceitos
previamente abordados no trabalho, que caracterizam a tragédia. Depois de selecionadas
as cenas, foi realizado o processo de transcrigao.

A transcri¢do traduz e simplifica a imagem complexa da tela, gerando assim o
conjunto de dados que serdo analisados e codificados. A unidade de analise deve ser
definida de acordo com os fundamentos tedricos da pesquisa, pode ser uma unidade
imagética, como uma tomada de camera, ou uma unidade textual, como uma linha ou um
paragrafo. Referindo-se aos aspectos visuais, Rose (2002) deixa claro que ¢ impossivel
descrever tudo que esta na tela, entdo, a selecdo do que sera transcrito e os aspectos que
serdo destacados dependem da postura tedrica adotada. Ela destaca, porém, a importancia
de que as escolhas feitas neste processo sejam justificadas empirica e teoricamente. A
transcri¢do ¢ feita em duas colunas, a coluna da esquerda ¢ composta pela descricdo do
aspecto visual, e a da direta contém a transcri¢do do material verbal, o inicio de uma nova
unidade de andlise ¢ marcada pelo inicio de um novo paragrafo. Esta descricao foi feita
destacando os aspectos que mais interessam de acordo com a orientagdo teoérica do
trabalho. Junto a tabela foi feita a andlise, que buscara responder de que forma os
elementos destacados na unidade de andlise geraram sentidos sobre o tema, de acordo
com o embasamento teorico.

A codificagdo dos dados ¢ feita a partir da teoria utilizada e da leitura prévia dos
dados. As unidades de analise s3o transformadas em codigos, que sdo representados por
sinais graficos. Essas informagdes codificadas sdo tabuladas e resultam em uma série de
informagdes quantitativas. A etapa de codificagdo e tabulacdo dos dados, que ¢
quantitativa, ndo pareceu adequada a esta pesquisa. Segundo Diana Rose: “Algumas das
técnicas apresentadas devem ser adaptadas para outros conteudos [...]” (Rose, 2002, p.
362). Os objetivos e a orientacdo teoria desta pesquisa levam o trabalho para um enfoque
mais qualitativo. Ou seja, esta etapa entdo ndo foi realizada por ndo ser relevante em
relacdo ao problema de pesquisa.
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Analise e discussoes

VT de abertura

A edicdo do Jornal Hoje do dia 28 de janeiro de 2013 iniciou com uma sequéncia
de imagens que resumiu o desespero do momento da tragédia e as horas que se sucederam.
O VT de 17 segundos foi exibido antes da escalada, e pareceu uma selecao dos “melhores
momentos” da tragédia, no caso os mais dramaticos.

Tabela 1: Recortes da tragédia

Dimensdo visual Dimensio verbal/sonora

Caminhio dos bombeiros chega a Kiss. Voz feminina 1: Olha 14! Olha 14!

Voluntirios quebrando a parede da boate em Voz feminina 2: Ai meu Deus.

busca de sobreviventes.
[Gritos de desespero]

Vitima ferida sendo retirada do local. [Sirene do caminhao dos bombeiros]

Voluntario tenta reanimar vitima no chio em Voz de mulher (tom de desespero): Fabio, cadé
frente a boate, enquanto outro voluntario abana o Fernando? Cadé o Fernando? Cadé o Fernando?
outra vitima.

Homem ao telefone. Voz de homem: Teve gente que ndo teve tempo de
sair

Jovem chorando entre a multidao que esta em [Musica triste ao fundo]
frente a boate.

Outra jovem chorando.

Mulher sendo afastada do local por segurancas.

A mudanca rdpida de uma imagem para outra passa para o telespectador o
sentimento de desespero, reforcado por gritos e pelo som da sirene. O foco ¢ dado aos
sentimentos que afloraram naquele momento, ¢ a selecdo das imagens ¢ capaz de fazer
com que o espectador se sinta inserido naquele contexto. As imagens ndo aconteceram
necessariamente na ordem em que foram apresentadas. Ou seja, foram submetidas a
edicdo, que neste caso levou a espetacularizacdo. Como afirma Porcello (2008), “na
edi¢do, o jornalista faz escolhas, optando por uma e ndo por outra cena” (2008, p. 51).
Assim, as cenas escolhidas priorizaram o drama, que foi refor¢ado pela forma como a
sequéncia foi montada, a velocidade da transicdo de cenas e os efeitos sonoros.

Neste VT, entre os gritos reproduzidos, acompanhados de imagens de correria e
desespero, se destacam os gritos de uma mulher, possivelmente uma mae, que diz “Fabio,
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cadé o Fernando? Cadé o Fernando? Cadé o Fernando?”, representando a dor dos
familiares que buscavam seus Fernandos, Luizas, Pedros. Em seguida surge uma voz
masculina que diz “Teve gente que ndo teve tempo de sair”, neste momento o foco da
imagem vai para o rosto de pessoas que choram em frente a boate a possivel morte de
seus entes queridos. Ao explorar o choro, o telejornal sensibiliza o telespectador, que se
identifica com o sofrimento reproduzido. Como afirma Souza (2007), o espectador se
sente solidario aos que sofrem no espetaculo midiatico. Assim, quanto mais dramaticas
as cenas, maior a capacidade de chamar atencdo do publico. O telejornal seduz o
telespectador através dos seus sentidos para que ele consuma o produto midiatico. Como
principal sentido para a contemplacdo do espetaculo ¢ a visao (Requena, 1988), o
telejornal utiliza imagens dramaticas e fortes para atrair o publico.

Figura 1 — Imagem de jovem que chora em frente a Kiss

O acontecimento, em toda sua complexidade, ndo cabe na limitagdo de espago e
tempo no meio televisivo. Assim, o telejornal reconstrdi o acontecimento em forma de
narrativa (Valle e Fonseca, 2008). As cenas sdo captadas e fragmentadas, depois
articuladas em sequéncias. Como afirma Duarte (2006), a realidade criada pela televisao
¢ resultado de uma jungao de fragmentos que sdo reunidos com o objetivo de satisfazer o
telespectador.
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Este VT inicial foi composto de imagens reais, a chegada dos bombeiros, 0s
voluntarios quebrando a parede da boate, o resgate das vitimas, a tentativa de reanimar
uma vitima no chdao em frente a boate, e o choro dos familiares, tudo isso realmente
aconteceu, mas ndo em 17 segundos. As imagens exibidas nestes 17 segundos foram um
recorte de um tempo bem maior de gravagdes, assim como os efeitos sonoros. E a forma
como se construiu esse recorte apelou diretamente ao emocional do telespectador, que
recebeu uma dose concentrada de emog¢ao e drama. Essa concentragdo de imagens com o
objetivo de destacar os momentos mais dramaticos da tragédia consiste em uma estratégia
de espetacularizag¢do, quando se cria uma realidade “melhorada” para chamar a atencao
do telespectador e manter seu interesse no tema (Canavilhas, 2001). Assim, ¢ comum
neste tipo de cobertura - e se repete na tragédia da Kiss — a reproducdo do choro e do
sofrimento dos familiares. As caracteristicas dessas primeiras imagens, que podem ser
consideradas espetaculares, aparecem em diversos momentos ao longo do telejornal.
Imagens que retratam a dor, o sofrimento, enfim os sentimentos dos envolvidos. Neste
caso, podemos afirmar que o potencial espetacular das imagens foi levado em conta na
selecdo das imagens.

Além da fun¢do de informar, a imagem no telejornal pode ser utilizada com o
objetivo de estimular o telespectador emocionalmente e sensorialmente (Miinch, 1992,
apud Leal, 2006). No caso deste VT de abertura, podemos afirmar que as imagens foram
selecionadas dando preferéncia a sua capacidade de emocionar.

Destaques da edicao

Na escalada®® do telejornal sdo apresentados os principais assuntos que serdo
abordados do programa. No caso desta edicao em especial, todas as chamadas se referiam
a tragédia de Santa Maria. Entre os destaques estava: o enterro dos mortos, a “dor” dos
parentes e o “desespero” no resgate das vitimas.

Tabela 2: Escalada

Dimensao visual Dimensao verbal/sonora

Apresentador Evaristo Costa na bancada do
Jornal Hoje.

Evaristo Costa: O Brasil em luto. 231 mortos,
121 feridos, a maioria jovens, no incéndio em
uma boate no Rio Grande do Sul.

Vitima deitada em uma maca, respirando com
a ajuda de um aparelho.

Vitima: Fogo, eu niao vi. S6 vi aquela fumaca
preta, que tu nio enxergava nada.

Evaristo Costa na bancada.

Imagens da banda Gurizada Fandangueira
realizando um show.

Evaristo: Dois integrantes da banda que fez o
show sio detidos. Um dos donos da boate esta
internado e a policia espera ele sair do hospital
para prendé-lo.
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Evaristo Costa na bancada.

Evaristo: A boate sé tinha uma porta por onde
tentaram sair mais de 1.500 pessoas.

Vitima sendo sepultada.
Close no choro de um familiar.
Pessoas presentes no enterro.

Imagem de um caixio a ser enterrado.

Evaristo: Come¢a o enterro das vitimas, e a
prefeitura decreta luto oficial de 30 dias em
Santa Maria.

Evaristo na bancada.

Evaristo: A dor de amigos e parentes das
vitimas.

Entrevistado emocionado.

Close no choro do entrevistado.

Entrevistado: Eu era apaixonado por ela, eu
adorava ela.

Evaristo na bancada.

Evaristo: O desespero para escapar do incéndio.

Bombeiros e voluntarios resgatando as vitimas.

Voluntarios: Deixa ele sair! Deixa ele sair!
Agarra ele e tira 14! Pra 14! Pra la!

Evaristo na bancada.

Evaristo: Como ficou o interior do prédio que
pegou fogo.

Imagens do interior da boate destruido.

Jornalista no interior da boate: Olha sé, que
cenario desolador. E a gente repara que nao
havia outra saida, a gente nio vé janela, nao vé
outra porta a nao ser a de entrada.

Evaristo na bancada.

Evaristo: E Sandra Annenberg esta no local da
tragédia.

Sandra Annerberg falando diretamente do
velorio coletivo.

Sandra Annenberg: Eu estou no Centro
Desportivo Municipal de Santa Maria, para
onde foram trazidos os corpos. As familias aqui
encontraram a solidariedade de centenas de
voluntarios. Aqui, a dor de cada um ¢é a dor de
todos nos.

A apresentacdo do telejornal inicia ressaltando o luto € o numero de mortes. A

morte na boate Kiss ¢ destacada pelos seus aspectos mais espetaculares. Como as
circunstancias em que a tragédia ocorreu. O nimero de mortes ¢ um dos primeiros
elementos evidenciados.

Na concepgao das autoras Negrini e Brandalise (2015) existem alguns critérios de
noticiabilidade especificos de coberturas de morte, entre eles estd o carater espetacular da
morte. Quanto mais dramatica e inusitada, maior a possibilidade de ser destacada na
midia. A morte na tragédia da Kiss teve um grande potencial espetacular, que foi
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destacado logo na escalada do telejornal, através do foco em aspectos dramaticos do
acontecimento.

Na escalada, o foco das imagens escolhidas para apresentar a morte se deu com
base no seu carater espetacular. Foram destacados os rituais da morte ¢ as demonstragdes
de emocao.

Os “recortes” apresentados nas manchetes priorizaram o teor dramatico da
tragédia, instigando o espectador a acompanhar o espetaculo. Segundo Canavilhas
(2001), esta opgao pela informagao-espetaculo tem o objetivo de tornar a noticia mais
apelativa e consequentemente aumentar a audiéncia.

A primeira imagem relativa & morte nesta sequéncia destaca os enterros. A cena
intercala imagens de caixdes com as demonstracdes de emocao dos familiares. Como ¢
comum nas mortes midiaticas, a morte na tragédia da Kiss ¢ apresentada de forma
dramatica e excessiva (Barbosa, 2004).

Logo ap6s as imagens dos enterros, o jornalista Evaristo Costa destaca: “A dor de
amigos e parentes das vitimas”. A imagem que segue ¢ de um jovem que declara: “Eu era
apaixonado por ela, eu adorava ela”. O entrevistado chora a morte de uma das vitimas em
frente a camera, neste momento o close ¢ utilizado para destacar o drama da cena. Ao
focar a emocao, o telejornal facilita o envolvimento do espectador com a narrativa, pois
os planos mais fechados comportam mais carga emocional (Diniz e Aratijo, 2005).

Cenas do momento da tragédia também foram destacadas, na escalada,
anunciadas pelo jornalista Evaristo Costa como: “O desespero para escapar do incéndio.”.
As imagens que seguem retratam momentos dramaticos do resgate das vitimas. As
imagens dramadticas sdo capazes de atrair o telespectador, ¢ a sedug¢do do olhar do
espectador ¢ fundamental para que ele consuma a noticia. A visao ¢ o principal sentido
para contemplagao do espetaculo (Requena, 1988), assim o telejornal retine as “melhores”
cenas para retratar a tragédia para o telespectador.
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Figura 2 — Imagem de demonstracio de emocio de entrevistado

Na morte midiatica, os rituais da despedida sdo grandiosos, as demonstragoes de
emocdo sdo intensas. Ao publico que acompanha a morte midiatica, o choro também ¢
permitido. Assim, a TV cria um lago para o choro da morte. Em sua primeira apari¢ao
diretamente do local da tragédia, na escalada da edi¢do, Sandra Annenberg declara:
“Aqui, a dor de cada um ¢ a dor de todos n6s”. Desta forma, ela refor¢a o lago com o
publico para o choro da morte.

Velorio coletivo

A edi¢do segue com a transmissdo de informagdes pela jornalista Sandra
Annenberg, que veste preto em sinal de luto. O cendrio da transmissdo ¢ o ginasio onde
estd ocorrendo o velorio coletivo das vitimas. O desespero descrito nas imagens da
“Tabela 1" dao lugar a uma tristeza mais silenciosa, narrada pela jornalista. A descri¢ao
feita por Sandra Annerbeg sobre o sofrimento dos familiares ¢ reforcada pelas imagens
do velodrio coletivo. E destacada a imagem da morte, que é representada pela dor da
familia dos falecidos, e detalhes do cendrio do velorio. O destaque a multidao presente
reforca o impacto da tragédia.
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Tabela 3: Velorio coletivo

Dimensao visual Dimensao verbal/sonora

Sandra fala diretamente do ginasio onde ocorre Sandra: A cidade esta desolada. Quando nos

o velorio coletivo. chegamos a cidade estava vazia, todo mundo se
concentrava aqui. E a gente fica perplexo, sem
Parentes em volta dos caixdes fechados. acdo, quando vé tio de perto essa tragédia, essa
tristeza. Desde ontem a noite, quando eu
Familiares chorando sobre caixao fechado. cheguei ao ginasio, eu vim ontem a noite aqui, e
a imagem é a mesma, familias debrucadas sobre
Imagem da multiddo no velério. os caixoes, centenas de pessoas andando de um
lado para o outro, ajudando, fazendo café,
Foco no rosto de uma mulher chorando. limpando o chio, chorando muito. O veldrio

aqui € coletivo.

Trés caixdes abertos, dispostos lado a lado, com
familiares em volta.

Close em familiares que lamentam sobre um
caixao aberto.

Caixio sendo carregado pela familia.

Foco no rosto de homem chorando.

Cortejo Funebre.

Cerimonia religiosa.

A presenca da jornalista Sandra Annenberg no local da tragédia sinaliza ao
telespectador que o acontecimento ¢ de grande importancia, pois motivou uma mudanca
no modelo de apresentacdo do telejornal, a apresentadora sai da bancada e se insere no
local da tragédia. A saida de um dos apresentadores da bancada nio ¢ usual, ela s
acontece em ocasides importantes. Além disso, a presenca da jornalista no local reforga
a credibilidade das informagdes passadas. Como afirmam Roglan e Equiza (1996 apud
Coutinho, 2012) a presenca do jornalista na tela ¢ importante para que o espectador se
sinta testemunha do fato, sobretudo quando o jornalista tem credibilidade perante o
publico. Em coberturas como essa, a percepcao pessoal do jornalista sobre o fato ¢
importante, como testemunho. Ao levar a sua percepcdo pessoal do cenario ao ar, a
jornalista Sandra Annenberg faz com que os espectadores sintam-se mais proximos do
acontecimento. A jornalista levou a morte ao publico e deu acesso ao publico aos detalhes
sobre o velorio. Assim, o telejornal foi um lago entre os espectadores para chorar a morte
no caso da Kiss.
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As imagens escolhidas para retratar o velério coletivo destacam o sofrimento dos
familiares. O destaque de dramas humanos ¢ uma das premissas do espeticulo
(Canavilhas, 2011), pois geram interesse no publico. Assim, para atrair a audiéncia o

telejornal espetacular foca os aspectos mais dramaticos do acontecimento.

A partir da intensa apresentacdo de imagens o jornalismo espetacular busca atrair
o publico. Os planos mais fechados sao utilizados para destacar o drama do momento.
Passando de uma familia para outra, as imagens focam sempre o choro e as expressoes
de tristeza. Os planos mais proximos acionam sentimentos € emog¢des no publico.
Segundo Diniz e Aratjo (2005), os planos mais fechados comportam mais carga
emocional, e facilitam a identificagdo do publico com os “personagens”. Desta forma, o
interesse do publico pelo desfecho da histéria aumenta, e ele se mantém conectado ao
fluxo televisivo.

Em nenhum momento sdo mostrados os corpos sem vida, o foco permanece no
sofrimento dos vivos e em outros aspectos do cendrio que remetem a morte. Como afirma
Souza (2007), a televisdo se especializou em mostrar apenas sinais da morte. Nas cenas
do veloério foram destacados os caixdes, a multiddo presente, as demonstragdes de
emocao, o cortejo funebre e a cerimodnia religiosa. A imagem de varios caixdes dispostos
lado a lado e a multidao presente destacam a dimensao da tragédia e a comogao causada.

Figura 3 — Imagem dos familiares chorando a morte de um falecido na Kiss, debrucados no caixao.
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A apresentacdo de imagens repetitivas e o foco nas demonstra¢des de emogao dos
familiares caracterizam as imagens como espetaculares. Tanto a narragdo da reporter
como as imagens apresentadas tém mais apelo emocional do que informagdes relevantes.
No telejornal espetacular, a observagdo predomina sobre a explica¢do (Canavilhas, 2011).
Como afirma Debord (1997): “O espetaculo ndo deseja chegar a nada que nao seja ele
mesmo” (p.17). Assim, o foco do espetaculo ndo ¢ acrescentar nada, o desenrolar do
espetaculo € o seu proprio fim.

Desfecho dramatico

Apos dar por encerrada a edicdo do telejornal, o jornalista Evaristo Costa, que esta
na bancada do JH, anuncia que a cobertura continua na programacao da Rede Globo de
Televisdo, em seus proximos telejornais. Apds a despedida do apresentador, a edigdo ¢
fechada com um VT, desta vez focando a tristeza da despedida. A interrupg¢ao tragica de
vidas tdo jovens ¢ traduzida pela dor das familias. A utilizagdo de imagens, que ndo
trazem nenhuma informagdo nova deixa clara a inten¢do do telejornal de apelar ao
emocional do telespectador, deixando-o com as tristes imagens da despedida.

Tabela 4: A despedida

Dimensao visual Dimensao verbal/sonora
Militar em frente a multidao Militar: Familiares de (nome)
Mulher chorando entre uma multidao [Som de fundo triste]

Outra mulher chorando entre a multidao

Caixao sendo carregado

Pessoas emocionadas

As imagens escolhidas para apresentar a morte destacam os rituais funebres pelo
seu carater espetacular e dramatico. A despedida de centenas de jovens € representada em
poucos segundos de imagens de cortejos funebres, acompanhadas de uma musica de
fundo melancolica. As imagens mostram a multiddo nos enterros. Os planos mais
proximos destacam o choro e as demonstragdes de emogao. Essas imagens, que ja foram
exaustivamente destacadas durante toda transmissdo, sdo pouco informativas, apenas
fazem parte do espetaculo.
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Figura 4 — Imagem do cortejo fiinebre de um morto na boate Kiss.

E a edicdo que iniciou com uma selecdo dos momentos mais dramaticos da
tragédia, termina com os momentos dramaticos da despedida. A narrativa construida pelo
telejornal lembra uma novela, onde a histéria tem inicio meio e fim, e o telespectador ¢
convidado a seguir acompanhando os proximos “episédios” ao longo da programacao.

Ao dar ao telespectador a possibilidade de “ver” determinados acontecimentos, o
telejornal se torna uma espécie de janela para o mundo. Através da reproducdo das
imagens de um acontecimento, o telejornal oferece ao telespectador um “efeito de
presenga” (Roglan e Equiza, 1996 apud Coutinho, 2012). Mesmos distantes fisicamente,
os espectadores que acompanharam a tragédia da boate Kiss através dos meios de
comunicag¢do, puderam testemunhar a dor e o impacto que o acontecimento teve sobre a
cidade de Santa Maria. Através da TV milhares de pessoas estiveram presentes no local
da tragédia, e junto com a jornalista Sandra Annenberg se emocionaram com o drama
vivido pelas familias.

Conclusoes

Ao longo deste trabalho, discutimos a importancia da televisdo na sociedade
brasileira, e consequentemente o telejornalismo como meio de acesso a informagao para
boa parte da populacdo. Refletimos sobre a importancia da imagem na construcdo das
narrativas telejornalisticas, € como ela pode ser utilizada como uma estratégia de venda
do produto telejornalistico. Discorremos sobre como a tematica da morte ganha destaque
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nos meio de comunicagdo. A partir desta base, o nosso objetivo foi analisar de que forma
o Jornal Hoje retratou a morte, através da cobertura da tragédia da boate Kiss,
imageticamente.

Tratando as imagens apresentadas pelo telejornalismo como um
recorte/constru¢do da realidade, analisamos a edi¢do do Jornal Hoje do dia 28 de janeiro
de 2013. A partir da técnica de Analise de imagens em movimento de Diana Rose (2002),
observamos qual recorte foi feito pelo Jornal Hoje sobre a morte na tragédia da Kiss, que
imagens foram destacadas e que sentidos foram produzidos por essas imagens.

Ao analisar algumas das imagens utilizadas pelo telejornal para retratar a morte
na tragédia, observamos o destaque a cenas dramaticas, que trazem mais apelo emocional
ao telespectador do que informagdes relevantes. O drama ¢ uma tematica atrativa, pois
promove a identificagdo do espectador com os personagens da narrativa, gerando assim
mais interesse em acompanhar o fluxo midiatico.

A morte na tragédia da Kiss foi destacada, de forma geral, pelas suas
caracteristicas espetaculares e draméaticas. Como afirma Barbosa (2004), na midia a morte
tem carater dramatico e excessivo. Nas imagens da morte na Kiss estes aspectos sdo
destacados principalmente através dos rituais funebres e do sofrimento dos familiares.
Em nenhum momento ¢ destacada a imagem dos corpos das vitimas, como afirma Souza
(2007), a morte aparece de forma “maquiada”. O espetaculo ¢ focado no sofrimento dos
Vivos.

Ao longo de toda a edicao foi dado foco ao choro e as representacdes de emogao
dos familiares das vitimas. O dominio da observagao sobre a informagdao é umas das
caracteristicas do espetaculo (Canavilhas, 2001). Assim, interessa mais ao espetaculo o
carater apelativo das imagens do que seu potencial informativo.

A funcdo exercida pelas imagens no telejornal vai além de simplesmente
informar, elas tém também a fun¢do de emocionar o telespectador (Miinch, 1992 apud
Leal, 2006) de forma que ele queira assistir ao desdobramento da historia, como acontece
na dramaturgia. Na edi¢do analisada, antes mesmo da escalada, ¢ exibido um VT que
mostra 0os momentos mais dramaticos da tragédia, anunciando ao telespectador o
“espetaculo” que vem a seguir. A sequéncia de cenas chocantes vem acompanhada de um
audio com muitos gritos desesperados, que busca assim atrair o telespectador apelando
diretamente ao seu emocional.

A narrativa do Jornal Hoje sobre a tragédia da Kiss foi uma mistura de informacao
e emoc¢ao, que fica clara desde a postura adotada pela jornalista Sandra Annenberg.
Presente no local da tragédia, Sandra deixa transparecer seu envolvimento emocional,
chegando a confortar uma voluntaria com um abrago durante a entrevista. Esta atitude
deixa clara a intencdo do telejornal de mostrar-se mais proximo do seu telespectador,
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apresentando uma cobertura mais humana, onde a jornalista se permite emocionar-se,
emocionando também o publico. Assim, o telejornal estabelece um lago para o choro da
morte.

Ao final da edigdo, a morte aparece como triste desfecho da “trama”, destacando
os enterros dos jovens que tiveram as vidas interrompidas. E o espetaculo que iniciou
com as cenas dramadticas da tragédia € encerrado com as tristes imagens da despedida. Ao
fim do telejornal, o apresentador Evaristo Costa anuncia “A cobertura completa sobre
essa tragédia no Rio Grande do Sul vocé acompanha durante toda a nossa programagao,
e logo mais no Jornal Nacional”, ou seja, o espetaculo continua no proximo telejornal.
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Notas

! Uma primeira reflexdo sobre a tematica deste artigo foi apresentada em Rosa e Negrini (2016). Este artigo
¢ o resultado do aprimoramento do estudo anterior.

2 Disponivel em: http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/acessoainternet2013.

? Foi consultado o banco de periddicos Capes.

* Apesar do acesso a internet ter crescido consideravelmente nos tltimos dez anos, a sua presenca ainda ¢
pequena nos lares brasileiros se comparada a televisdo. De acordo com o IBGE, em 2013, 48% dos lares
brasileiros possuiam acesso a internet (a pesquisa levou em consideracdo o acesso através de
microcomputadores, telefones moveis e tablets), enquanto 97,7% dos domicilios brasileiros possuem pelo
menos um aparelho de televisdo.

> A hipotese do agenda setting fala de uma relagdo de possivel influéncia entre agenda da midia e a agenda
da sociedade (Lippmann, 2008). Segundo esta hipotese, os assuntos discutidos nas conversas cotidianas
seriam pautados pela midia, ou seja, as pessoas conversariam sobre os assuntos discutidos nos meios de
comunicagao.

® Para Coutinho e Mata (2013), na construgio do relato, o jornalista de TV cumpre o papel de mediador
entre o espectador e a “realidade”. A figura pessoal do jornalista presente no local da tragédia como
testemunha humaniza o relato. Através deste relato humanizado o telejornal se aproxima do telespectador
que por sua vez sente-se mais proximo da realidade apresentada.

" Entendemos “fato bruto” como o fato por si s6, ou seja, o acontecimento antes de passar pelos processos
de produgdo da noticia.

¥ De acordo com o referencial deste trabalho, area de cobertura refere-se a “[...] espago geografico ou virtual
de abrangéncia, ou espago recoberto ou alcance de sinal da emissora” (Emerin e Brasil, 2011, p.4).

% O termo melodrama refere-se a uma estrutura narrativa muito utilizada pelos meios de comunicacao de
massa. De acordo com Thomasseau, podemos definir melodrama como “[...] um género teatral que
privilegia primeiramente a emocao e a sensa¢do. Sua principal preocupagdo ¢ fazer variarem essas emogdes
com a alternancia e o contraste de cenas calmas ou movimentadas, alegres ou patéticas. E também um
género no qual a a¢do romanesca e espetacular impede a reflexdo e deixa os nervos a flor da pele [...]”
(Thomasseau, 2005, p. 139-140).

' A imagem nas produgdes telejornalisticas é um dos focos deste trabalho, portanto, vamos discorrer mais
profundamente sobre a sua importancia e fung¢do dentro do telejornalismo ao longo do texto.

" Os critérios de noticiabilidade sdo definidos por Traquina (2005) como um conjunto de critérios
fundamentais da cultura profissional do jornalista que determinam se um acontecimento ira se tornar noticia
ou nao.

2 De acordo com Fernandes (2013), consideramos tragédia como uma calamidade imprevista que atinge a
sociedade como um todo causando comocdo e abalando a rotina social. Motta e Rublescki (2013)
diferenciam catéastrofe de tragédia, segundo os autores, o termo catastrofe refere-se geralmente a desastres
de causa natural ou causados pelo homem, enquanto tragédia refere-se a crimes passionais ou
acontecimentos que envolvem muitas vitimas.

13 Aprofundaremos as reflexdes sobre a morte no proximo capitulo.

'* Entendemos cobertura ao vivo como a cobertura que ¢ feita em tempo real ¢ sem cortes (Emerin e
Cavenaghi, 2012).

15 Como “destaques do dia” nos referimos as noticias que se encaixam diariamente na estrutura padrdo dos
telejornais, sem provocar alteracdes.

' Nota pelada — “texto curto sem imagens, lido ao vivo pelo apresentador” (Bistane e Bacellar, 2005,
p-1395).
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7 “Plano de enquadramento fechado na cena, no objeto ou na pessoa que se quer destacar” (Bistane e
Bacellar, 2005, p.132).

18 : - ~ ) e
Definimos espetaculo de acordo com a concep¢do de Debord (1997), para ele “[...] o espetaculo ¢ a
afirmag¢do da aparéncia e a afirmacdo de toda vida humana — isto ¢, social — como simples aparéncia”

(p.16).

¥ O conceito de cultura sera trabalhado nesta pesquisa de acordo com a defini¢do de Matin-Barbero e
Barcelos (2000): “Afirmamos que cultura nao € apenas o que a sociologia chama de cultura, que sdo aquelas
atividades, aquelas praticas, aqueles produtos que pertencem as belas artes e as belas letras, a literatura. Ha
uma concepe¢ao antropoldgica de cultura que estd ligada as suas crengas, aos valores que orientam sua vida,
a maneira como ¢ expressa sua memoria, os relatos de sua vida, suas narracdes e também a musica,
atividades como bordar, pintar, ou seja, alargamos o conceito de cultura. (...) Com uma nog¢ao de cultura
diferente, comegamos a entender que, se era cultura, estava dentro da vida cotidiana” (Martin-Barbero;
Barcelos, 2000, p. 157).

%% “Manchetes sobre os principais assuntos do dia que abrem o jornal. Sdo frases curtas cobertas ou nio
com imagens” (Bistane e Bacellar, 2005, p.133).
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