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Titulo: Novas tendéncias em marketing por causa do auge da Internet

Resumen/: El uso de Internet ha traido cambios considerables para la practica del
Marketing. Este articulo lleva a cabo una revision bibliografica donde se analizan los
factores que estan relacionados con el proceso de cambio asi como las ventajas, desafios
y oportunidades que ofrece esta nueva tecnologia desde una perspectiva del Marketing.

Abstract: The use of Internet has changed considerably the marketing practice.
In this article the authors carry on a literature review to analyse the factors
involved in the process and also the advantages, challenges and opportunities of
this technology from a marketing perspective.

Resumo: O uso da Internet trouxe mudangas considerdveis para a prética do
Marketing. Este artigo realiza uma revisdo bibliogréfica onde se analisam os
fatores que estdo relacionados com o processo de mudanga assim como as
vantagens, desafios e oportunidades oferecidas por esta nova tecnologia a partir
de uma perspectiva de Marketing.
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