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Resumen 

Internet se ha convertido en la vía prioritaria de distribución del videoclip, por encima incluso de la televisión especializada en contenidos musicales. La industria discográfica, principal productor del formato con un objetivo eminentemente comercial o promocional de producciones musicales, ha adaptado la creación del videoclip a las nuevas condiciones de distribución y recepción, de tal manera que ha introducido importantes cambios en su configuración formal. Este estudio pretende comprobar hasta qué punto el contexto de producción condiciona la creación mediante el análisis de videoclips que hacen uso de las nuevas posibilidades que le permite el medio. Así, intentaremos demostrar que el videoclip en YouTube recupera opciones que ya estaban entre las posibilidades del formato desde su mismo origen, pero que fueron relegadas a posiciones secundarias en su configuración posterior. Realizaremos un análisis de contenido de una muestra de videoclips tomada de la lista estadounidense de singles más vendidos, Billboard. 
Abstract

YouTube has become the main distribution channel for the music video, even beyond the television specialized in music contents. The record industry, main producer of the format with an eminently commercial or promotional purpose for selling records, has adapted la creation of the music video to the new conditions of distribution and reception, in such a way that it has introduced important changes in its formal configuration. This paper aims to check to what extent the production context conditions the creation, through the analysis of some music videos that use the new possibilities allowed by the online platform. Thus, we will attempt to demonstrate that the music video in YouTube recovers formal options already existing in the origin of the music video but relegated to a secondary position later. We will apply a content analysis in a sample of music videos taken from the American most selling records ranking, Billboard.
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